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LE COMMERCE D'AUJOURD'HUIL €s opcrations,

créditrice d'une foule d'autres banques, 1'¢qy

libre essentiel & sa bonne marche se trouve compromis par
Qu'on s'en félicite ou qu'on I¢ regrette, il faut reconnaitre defaillance de I'une quelconque d'entre elles, Un banquier pr
que le commerce exige maintenant, au moins pour les chefs dent se garantit, il est vrai, contre les défaillances probable
des grandes maisons, des qualités plus rares, plus nombreuses, il ne peut jamais étre garanti d’'une fagon absolue contre tout
plus hautes que celles qui suthsalent aux commergants d'autre défaillance Ainsi se  produisent ces crises  générales, ce
fois. A I'heure présente, ces chefs de maisons de commerce

krachs”, déterminés par |
ment important
pellent

doivent étre les représentants d'une
“Tout d'abord, une

a situation déficitaire d'un ¢ ablisse
¢lite

et entrainant des séries de désastres qui r.

ay
vaste information leur est indispensabie la chute d'un chateau de cartes.
s doivent suivre

Dans ces condition
avee une attention soutenue |

cours des une grande banque ne peut pas s'isoler de ses concurrentes, |
marchandises dans toutes les parties du m nde et se tenir au aire aussi. Enfin, les banques doivent forcément aussi concer
courant des événement usceptibles de les influencer, depuis taut un certain concert entre ses opérations et les leurs.”
les vicissitudes ¢ iter qui ont une répercussion sur la Un concert avec les Pouvoirs publics est souvent néces
récolte des produits agricoles ju quaux gréves qui interrom ter leur action d'une certaine maniére avec les forces producti
pent la fabrication des produits industricls, aux crise nérale ves de la culture et de lindustrie
qui tarissent la puissance d'achat de la clientéle 1l 4 ffit S1oune prudence exagérée les pousse i se tenir en dehor
pas, au surplus, qu'ils aient une connai ince parfz du mar- de toute entreprise de ce

genre, elles se condamnent a I'in
ché; il importe qu'ils n'ignorent pas les conditior tion a la politique du bag de laine. Si elle

quelles les éléments de tra ur |

se lient d'une fagon
esquels ils opérent sor frop ctroite d des entreprises industrielles et commerciales
sur ces marchés.” elles courent des risques contre lesquels il ne leur est pas pos
Le commerce exige aussi de nos jours cette aptitude & 1'ac ible de se garantir 11 leur faut donc éviter, a 1a fois, un dou
tion concertée qui caractérise | fonction de 1'élite ble écueil.”
Au-dessus des intérit particuliers @ chaque entreprise il Ces directions générales ne peuvent étre

données que par
les intérct ggneraux de chaque branche de

3 commerce ; des hommes supéricurs, c'est d-dire par une élite Sinon, Ia
au-dessus de ceux-ci lintérét général du mmerce et de la puissance du capital accumulé se perd en une série désordon-
nation. Cela existe méme dans un commerce ay s ditaché que née d'opérations sans lien entre elles, qui peuvent étre profita 3
possible de toute industric, comme est celui de la Banque hles pour les banques mais qui ne concourent pas a un plan
Chaque banque devenant chaque jour, par la nature méme de néral et perdent, par suite, une bonne part de leur efficacité
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Avez-vous jamais compard
Autres lignes que vous pouvez a

les Faux-Cols “ARLINGTON" avec les
ir en magasin, pour,
(1) La pesanteur du matériel
(2) La force des boutonnidres
(3)  Les bonnes proportions du faus-col,

(4) L'espace pour 'ajustage de la cravate,
cor (5) L'Apparence générale de la cravate
2 . (6) La satisfaction des clients ?
Nous avons les Marques Challenge a $2.00
Rubher A $1.80
Pyralin 4 $1,50 2
Toutes sont faites d'un matériel 33!
Rnes qui vous sont offertes. Comparez et ve
valeur pour votre clieut avant o

la douzaine.

plus fort que toutes les autres li-
yez qui vous donne la meilleure
icheter au re chose que les
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