
Pourquoi les acheteurs aiment à aller dans certains
magasins. Pourquoi ils évitent les autres

'li'1i - .1 uii as ssc lieler àil lait<-ri la- laiL - il une sembtle l-
jours. qu'ILS tiennent ài iE voir traiter a'.... eu..

C<est là me aine t<ii..nt le. e lienth il Prailioai i ai iitiii'ii iir<i'.ia-.
Maintenant Puirquomi la* dIl-.nt-il.?

Les. rari-iianil i,.<* mait homine-m. thil. ie. puropîriét aire et le,. <rnmini,
amont roorioi,. et tmoniài i.oe!i leur affaire-. <>ii. %iia» Il y a quielque chi s
<le Pl ins qu'uane simpl qu<.<Iaestio<n (lr persotiaiiilii é automur <lr lit 1plaire

-Il y a laéiilieniat- frîîappant e tlii -r. de tat,, le. tté.

Il ya& li ilé4-marîati lti ropariée <lui niagî.,nn. Il y si lu proplretéf.
Il y a deý v.irine%. imdernles. Il %a& dea tsimm-e. eregm.ireim.e. dte%.
en reglatreur'. <le i<amie. tlers riiîiiiie, à <al<iiler et uan éaIsiariig
de amagasiln apaprmprié-. Il y a tnu t ra-ie<nt aien. lllîi<-.I>i> t i

ialtlerna floaiî en naonmbre niaifiia nit*i, ie rî,ala-.jaae i 3tua I nitr-
tîmanal et cles vo<itaîî à fromage pouar servir le. alla-ni, v.ite et baien.

Le nîîîgîm-.in anme ie piraospère i-mt intial aie imits, e-a- otijetn îIiaine
effleac-ité ra-mnnaie puar le ,.rvlim- tili inasrai.ln. - lumam riîamami. lîm r<-e

ima la etiim m iil >fn h.naliaea. tara-i'. e. inîlmIe, aIma çdd.mr dur raara-iand de
1i-il t r ' a - r ,.ii -ie alèi éi .

La.. itialîimieem I.li immi lIntera-itimonal mopiamn t an le,. mitivaine,.
pi-.è. îm-anr -u,' Noa mmi t -% tié> Poua,,r t-iti a me fra-i ion mi 'o mime <lae

%oumi. iim-mm-7

I.,,. îmma- ilamaa a-e imirt t Intratioal I mu, s-t ma-m lit raai-
alité ai,- 1l]Fl.-t-iria-it é - Jamnmîmamammi bouît ai.- lit '. imntle, 09i SE~ TROUVEa'
'aiorit- ltl-:N l-:ll4 .

t.,*. t mima -îa à fromage~ lim&%a>i mIn -mma4mii -omnaamiat le frai-
aiblimie - Mli tm la- main ammrem - lme renntm Ibrafilaimîe. - "Ia îièwm<-t
m-i tria amiliv-ni - il. é-mnimaaiia-ait a-t anm.raîmî mii

.t li - Ie *,l iagitii dei.S-..la es m*i m.t lacunar lu i -mnême roanue
pouaîr m.- e i lani..; Il <limni lit ii ii %aleair il'mim dllamr - et Il cnt gâjt-

rraaienti (-iilé mi,. le,. ama-la ima-. "Inmternatmio mnal-. vamr c-et saar a-ct
i-mima lim isa modealmrne u1m m t mié t saervira- mi imiaitmîemx dans. un aiil-
.n aia d.1c ia- mmi(le ii<i-i-
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