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)té od quils me vaillent rien, le public
peut étre persuad¢ qu'll paiera trdg cher
nous allons le lui démontrer.

Ceci, nous Vavons dit déja dans T'un
dés articles que DOUS CODSACTONS AUX
“Magasins de détall & travers e monde”
et gl nous le répétons aujourd hui, c'est
que potre avis a €16 partagé par les juges
de ia Cour d'uwppel de Berilin, ce qui pour-
rait lalsser oroire que le meunier Sans-
Souci pouvait peut-étre avoir raison.

Volel les faits:

La Hundwerker-Zeitung” posnanienne,
organe officiel du Syndicat ouvrier pos-
nanien, déorit un procds intéressant de
I'Assoclation des bazars contre la Kedé-
ration des Commercants et Industriels
qui se termina dernidrement devant :a
Cour @'appel de Berlin par la défaite de
V'Association des bazars.

" Le journal mentionné explique com-
ment e procds a commencé.

1/ sssoclation des bazars” avait fnter-
4it & Berlin, au mois de novembre 1906, 2
i < tion des Comergants et in-
dustriels”, la distribution d'une clreulaire
dans laquelle cellecl priait le public de
penger aussi aux petits commergants par
mw'umwmmaumt
aussl bon compte dans les magasins de
d6tail que dans les bazans et autres cara:
vansérails

Dans cette cireulaire on faisait égale:
ment remarquer que, généralement. les
bazars sont seulement bon marché avec
quelques articles réclame, tandis qu'ils
doivent vendre les autres articles au
méme prix et parfols & des prix plus e
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memmhwhmu
quelques articles le Tribunal décida que
du fait qu'on vend quelques articles plus
rb«dmhw.mmmm
une généralisation.

Il stationne bien en effet q

ECOLE SUPERIEURE PRATIQUE DI
E ET D'INDUSTRIE

agents de police dans leg bazams, ce qui
ne peut cependant étre employé comme
un moyen d'intimidation.

Quant 2 la question relative aux incen-
dhes, te Tribunal de Commerce dit encore
qu'elle est controversable.

La Cour 4'Appel a rendu un jugement
contraire en déboutant le bazar Stein de
sa plainte et en le condamnant aux frais
et dépens.

Relativement aux preuves offertes par
la Confédération des Commercants et In-
dustriels, la Cour d'Appel constate que
I'argumentation m'était pas nécessaire
pulsque la “vérité des fait: anvoncés dans
la clrculaire est connue généralement”.

Le passage ayant rapport aux prix des
bazars est congu en ces termes dans le
jugement de la Cour d'Appel:

“Il est de notoriété que les bazars —
sauf quelquesuns — cherchent A attirer
“jo grand public par la vente de ocer-
“tains articles, surtout de peu de valeur,
“a des prix remarqualiement bon mar-
“ché, articles servant A la consommation
“de la masse, mais donnant & d’antres ob-
“jets d'autant plus de valeur et deman-
“dant souvent des prix plus élevés que
“log " y @ "

Les autres affirmations avancées par
1a Confédération des commercants et ifi-
dustriels furent également admises com-

vés que les détalllants, pul
ment les grands frais doivent &tre récu
pérés d'une facon quelconque.

Ensuite on fit allusion dans cette cir-
culaire aux dangers d'incendle des ba-
gars ainsi qu'd la surveillance du public
par la police.

“La Confédération des Commercants et
Industriels retira alors les écrits et in-
tenta la plainte de constatation contre
1'Association des bazars, sur quol 1'Asso-
clation porta plainte en justice contre la
Confédération pour la disc tion de
1a mise en circulation de tels écrits.

Mais cette dernidre s'offrit & fournir
hwmmdut«hwm;.mm en
core I'Association des bazars retira sa
plainte.

Aprés cela les bazars Tietz et Greiffen
hagen, tous les deux & Berlin, instruisi-
rent la plainte contre la Confédération
des Commercants et des Industriels, mais
la retirérent également quand oelle<i se
déclara de nouveau préte A foulnir les
preuves proposées.

Le bazar Stein maintint toutefols la

plainte contre la Confédération.
En premidre instance, le Tribunal de
C linoi a la Confé
dération des Commercants et Industriels
saps vouloir admettre les preuves offer-
tes,

me ) vraies,

Le plaignant peut encore requérir le
pourvol devant la Cour gupréme de I'Bm-
pire; ceperdant cellect ne peut coates-
ter la détermination de la Cour d'Appel
prussienne eur la vérité des affirmations
avancées par la Confédération des Com-
mercants et Industriels, pulsque Ia Cour
supréme ne juge que les pourvoie pour
vice de forme

Nous ne vounlons pas allonger A pladeir
cet article déja Jong par luiméme. Mais
nos lecteurs ne pourront manquer d'étre
fortement intéressés par cc jugement an-
quel i1 conviendrait de donver une im-
mense publicité.

Pour tout commentalre nous nous con-
{enterons de rééditer que nous p
des documents qui prouvent que cer-
tains grands magaesins de nouveautés,
vendent leur article chaussures avec une
différence de 100 p. c. sur le prix d'achat,
donnant ainsi un écart de 50 p. ¢. sur le
prix de vente; que de ce fait 37 fr. 60 de
matidre et de maind’oeuvre sont
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(et important é&tablissement, création
de la Chambre de Commerce de Parls,
vient @'inaugurer un “Cours de publici-
t6”. Nous b de pouvol
donner & nog adhérents en primeur la
premidre lecon de M. Barbut, le distin-
gué professeur de cette trds intéressante

he du et de l'industri

it I'Bpleerie Francaise.

Legon sur la publicité

Les anclens qui vous ont précédés dans
cette Bcole seraient sans doute bien sur-
pris #'lls pouvalent assister 4 notre le-
gon d'aujourd’hul, car nous allons par-
ler de la Publicité “cet art d'attirer et de
retenir I'attention” et il n'était pas ques-
tion autrefols de faire un cours sur cette
matidre,

Je n'en veux citér pour preuve qu'une
anecdote racontée par M. Vergne, secré-
taire général et membre du Comité divec-
teur de la Chambre Syndicale de la Pu-
Dlieité, dans la conférence si documentée
et & Instructive qu'll a faite en décem-
bre dernier sur la Publicité et 1a néees-
Jité de son enscignement.

36 me hite de vous dire que J'aural
Toccasion, fréquemment, de faire des
emprunts & M. Vergne qui me permettia
de lul renouveler icl tous nos remercie-
ments pour l'obligeance extréme avec la-
quelle 11 m'a autorisé & le mettre & con-
tribution et pour la marque d'intérét qu'il
nous témolgne & tous en yvenant aujour-
d'hui parmi nous.
“Je tiens de 'un de mes amis, disait
le ingué con ler, le 801 ir sul-
vant qui dénote la mentalité d'une épo-
que & I'égard de la Publicité.

“Lorsqu'il 6tait enfant, son pére, un
brave homme d’artisan, sort! en trds bon
rang de 'Boole des Arts et Métlers d'An-
gers, lui montrant un jour une annonce
ou une affiche d’Herman-Lachapelle, lul
disalt: “Tu vols, mon fils, celul-a, c'est
Je Mangin de la mécanique.”

Pourquol, Messleurs, ce.e réflexion
malveillante? Pourquol cetle assimila-
tion @'un honndte industriel au rol des
charlatans?

La Publicité apparaissaitelle donc su-
bitement & nos péres, en plein XIXe sie-
cle, comme une machine nouvelle, sortie
tout équipée du cerveau d'un audacienx
inventeur, et avec laquelle il était indis-

revendues 100 francs au consommateur
et que le vral noeud de la question so-
clale se trouve dans les questions pen-
dantes entre le prix de la production et
celui de la mise en vente.

ble de se fa iser avant de se

risquer A utiliser ses services.

Blen que le mot de “Publicité” ne soit
pas trés ancien, la réclame est vieille
comme leg hommes, et sl j'avals I'esprit
et la verve de M. le Ministre du Commer-



