14 LE PRIX COURANT,

LE BEURRE ET LE FROMAGE AU CANADA ET
DANS LA PROVINOE DU QUEBEC

Le nombre total des beurreries et fromageries ex-
ploitées en 1916, au Canada, s'est élevé a 3,446, com-
prenant 993 beurreries, 1,813 fromageries, 624 fabri-
ques combinées (beurre et fromage) et 16 fabriques de
lait condensé. Sur ce nombre, on comptait dans la
provinee du Québee, 1984 fabriques approvisionnées
par 79,145 fournisscurs.

La production totale du beurre de erémerie au Ca-
nada, en 1916, a atteint 82,564,130 livres, ayvant une
valeur de $26,966.357, contre 83,824,176 livres valant
$2H368.636 en 1915, Si P'on compare la production re-
lative des provinees, I'on trouve que celle du Québee
a cté Ta plus importante en 1915, ear elle représente
323275 livees, ayant une valeur de $11,516,148.

La moyenne du prix du beurre de eremerie pour tou-
tes les fabrigues du Canada est de 33 cents en 1916, au
liew de 30 cents en 1915, Par provinees, le prix le plus
¢levé fut en Colombie Britannique, on il atteignit 42
cents et le plus bas dans I'lle du Prince-Edonard, on il
deseendit 4 30 cents. Dans les autres provinees le prix
par livre en 1916 est ci-dessous  indiqué:  Nouvelle-
Jeosse, 32 cents: Nouveau-Brunswick, 33 cents; Queé-
bee, 34 cents: Ontario, 33 cents; provinces des prai-
ries, 31 cents.

La production totale du fromage de fabrique en
1916, fut de 192.968,697 livres, d'une valeur de $35.-
H12.530, comparée avee 183,878,898 livres, d'une valeur
de $27587.775 en 1915, Ontario tient la téte de la
production, avee un total, pour 1916, de 126,015,870
livrees, valant $23.213.935.  Québee arrive au second
rang avee 61.906,750 livres, valant $11,245,104,

Le prix moyen, par livre, du fromage des fabriques
canadiennes, est de 21 cents en 1916, au lieu de 17
cents en 1915, En 1916, le prix le plus élevé, soit 25
cents, est payé en (‘olombie Britannique, dans Onta-
rio et Québece, le prix moyen est de 18 cents et dans
I'Alberta, 21 cents.

L'ESCOMPTE DU COMPTANT
S S

Beaucoup de marchands font un effort sérieux pour
éduquer le public & payer comptant pour ses achats.
Dans la plupart des cas, la méthode généralement em-
ployée est de donner un escompte au comptant. Il y a
beaucoup de gens qui prennent 1’habitude de deman-
der du erédit alors que cela ne leur est réellement pas
néeessaire,  Ces personnes sont souvent de bons elients
et peuvent facilement payer comptant si elles le veu-
lent. Un escompte pour le comptant aura done aupres
d’clles 1'effet désiré. Dans la plupart des villes on le
systeme d’escompte pour le comptant a été adopté, il
v a plusieurs escomptes allonés. Certains marchands
donnent H pour cent d’escompte et d’autres 10 pour
cent.  Une maison de notre connaissance accorde 10
pour 100 d’escompté aux clients qui payent comptant.
Lia devise de cette maison est la suivante: ‘“‘Qualité
nux plus bas prix. dix pour cent pour le comptant.

LES FAILLITES

D’aprés R.-G. Dunn & Co.. les faillites commerciales
au Canada, la semaine derniére, ont été au nombre de
11, comparativement & 17 en semaine précédente et a
23 en 1916, méme période.
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LE PROFIT EST LE PREMIER OBJET

’

Le ““Hardware Dealers’ Magazine'' souligne un
point trés intéressant du rapport annuel de M. Grover
T. Owen, le secerétaire de 1'Association des Marchands-
Détaillants de 1'Arkansas. Voiei la traduction de ce
passage :

“Il'n’y a pas cu wne seule fallite dans le commerce
de quineaillerie an détail (parmi 1'association) pen-
dant les douze derniers mois et nous attribuons ce
record phénoménal a esprit de prudence dans les
achats et aux méthodes  économiques privées dans
"administration des affaires du magasin.  En consé-
quence, devant ce résultat. il est de mon opinion que
dans les conditions générales actuelles, cela n’a pas
été une mauvaise politique pour les marchands de se
carder judicicusement contre 1’accumulation de stock.
Les rapports que j'ai obtenus de toutes les parties de
I'¢tat. indiquent, d'une fagon concluante que les mar-
chands ont fait 1'expérience dans l'année qui vient
de terminer de plus de prospérité que jamais dans
I'histoire de leur commeree,

“Dans notre vingtieme sicele, on les affaires sont
condunites suivant les lignes progressives de vente des
marchandises. il est indispensable pour les marchands
de veiller anx conditions qui prévalent. Cela demande
un homme de valeur pour faire un  sueccés dans le
commerce de détail. Le premier objet de tout mar-
chand-détaillant est de faire un profit et de servir
sa localité d'une facon convenable et légitime car de
fous eatés il v a une concurrence active et sans répit.
Afin de faire face & la concurrence avee des prix
attravants pour le client, le marchand doit conduire
see affaires suivant des principes sfirs, solides et jus-
tes. T1 doit tendre a réduire ses dépenses. sans cepen-
dant saerifier le service a ses clients.”’

UNE BONNE NOUVELLE

Nous apprenons avee plaisir que les sgquostres des
usines Boches installées dans les Alpes pour la dis-
tillation de la Lavande. se sont décidés a mettre en

adjudication ou i louer ces usines et leur matériel
laissé inactif depuis trois longues années.
Grace a cette mesure. que notre confrére ‘LA

PARFUMERIE MODERNE" ' dont on connait le dé-
vouement a la cause des plantes aromatiques des mon-
tagnes de France, a bien contribué a provoquer. les
belles labides des Alpes pourront étre désormais inté-
gralement utilisées.

Les montagnards v trouveront un supplément de
main qu'ils ont bien mérité et enfin et pour toujours.
I'Industrie de la Lavande sera. ce qu'elle n’'aurait
Jamais du cesser d’étre, une industrie essentiellement
et uniquement franecaise.

[.'Usine Schimmel de Sault a été adjugée a la Firme
GATTEFOSSE et fils de Lyon. protagoniste du Syn-
dicat des lavandes du Diois et du Syndicat des La-
vandes Francaises et dont le Directeur publie juste-
ment ce mois-ci en collaboration avee M. Lamothe le
snéeialiste bien econnu. un ouvrage de la plus haute
importance sur la culture de la Lavande.

Cette étude intitulée ““Culture des Plantes aromati-
ques de Montagne' se trouve dans toutes les librairies
et la Société d'Editions scientifiques, 25 rue Lauriston
a Paris.



