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gros, & 70-commis aux écritures 150
commis 2 la vente et 50 commis.

La situation des patrons qui com:
mandent A cette armée d’ouvriers et
ouvridres est trés variable au point
de vue pécuniaire. PPour les maitres-
tailleurs, le chiffre d’affaires varie
suivant le nombre de clients natu-
rellement, mais aussi suivant les
prix. Ainsi, un tailleur du quartier
des Ecoles, vendant sur échantil-
lons, demandera pour une jacquette
de 70 4 100 frs, alors qu’an tailleur
marchand ‘d’étoffes des grands bou-
levards demandera de 110 A 150 frs
On pourra avoir un pantalon chez
le premicr entre 18 et 30 fr., chez
le second entre 50 et 60 frs, ete. Sur
les 2,300 ‘.1 2,500 tailleurs qu’on
compte 4 Paris, 1,000 feraient entre
25,000 et ‘30,00() frs d’affaires, une
trentaine 300,000 francs, un seule-
ment atteindrait le million. Le bé-
néfice brut oscille entre 30 et 50-040
du prix de vente ; il faut en déduire
les frais géuéraux : location du ma-
gasin ou de ’appartement, éclairage,

ete.; il reste de 15 4 35 0,0 de bé-|
"néfice net.

Ce bénéfice net n’est pas
toujours complétement recouvré. On
sait que les tailleurs sont obligés de
faire a leurs clients un crédit sou
vent important et trés prolongé.
Ainsi, tel tailleur des grands boule-
vards qui fait 400,000 fr. d’affaires
par an rec¢oit seulement 100,000 fr.
dans 1’année. TPour se garantir
contre ces retards dans les paie-
ments, les tailleurs font varier les
prix suivant la solvabilité snpposée
chez ’acheteur. En outre, les jour-
naux de la corporation publient la
liste des interdits et celle des indi-
vidus pourvus d’un conseil judi-
ciaire, et la Société philanthropique,
la (Jlmmbre syndicale, 1'Union fra-
ternelle des tuullcurs xeu%elgﬁont
leurs adhérents sur la solvabilité
des clients Les tailleurs se prétent
une aide mutuelle contre les mau-
vais débiteurs. Quand 'un d’eux
n’est pas payé, il signale le nom de
son débiteur d'son association et on
arrive d avoir ainsi une liste d’in-
solvables.

Le large crédit que les tailleurs

'sont obligés de faire a leur clientéle

a une répercussion sur les relations

‘des tailleurs avec leurs marchands

d’¢étoffes. On estime qu’un dixiéme
senlement des tailleurs parisiens
paient a 30 jours et hénéficient ainsi
de 8 0;0 ou de 3 0)0 de remise, sui-

vant les maisons. Les autres rtglent
a six mois (trois diziémes environ)
ou donnent simplement, des acomnp-
tes, ne réglaut qu’aprés un long dé-
lai. Les prix sont, dans ce dernier
cas, majorés de 2 ou 3 0;0.

Les maisons de gros connaissent

aussi la vente A crédit, mais aux
marchands de détail qm sont sou-
vent par 1d dans une étroite surveil-
lance visd.vis du fabricant. Les
marchands aun détail* constituent
leur principale clientdle ; mais elles
vendent maintenant dlrectement
a des clients qui leur sont amenés
par de petits courtiers. . (les

tiers, A Il'imitation de certains
grands magasins de détail, prati-
quent I'abonnement, c'est-d-dire

qu'ils se font rembourser par de pe-
tites sommes espacées. Certains con-
fectionneurs désirent méme beau-
coup s'occuper de cette vente 3 cré-
dit au consommateur, car leur clien-
tele de petits détaillants diminue
chaque jour, ruinée par les grands
magasins de vente A crédit. Ces
grands magasins sont encore assez
souk ent des clients du fabricant en
gros; mais des clients que leur puis-
sance rend indépendants et avec les.
quels’les gros bénéfices sont rares,
parce qu’ils produisent directement
les articles les plus avantageux.
L’exportatidn qui constituait pour
les fabricants e¢n gros parisiens un
débouché¢ considérable est aujour-
d’hui en décroiscance marquée. Les
statistiques douanicres attestent une
diminution de plus de 50 0j0. Ainsi,
en 1877. on avait exporté pour 38,-
804,378 frs de vétements d’ hommes
coufe(-noun(k alors qu’en 1894 le
chiffre ne s'¢leve qu’a 12,388,032 frs
pour 1892 et 1593, on avait encore
enregistre les chiffres de 17 et 18
millions. Par contre, le marché in-
térieur s'est heureusement déve-
lopp¢ ; le nombre des pitces ven-
dues par la confection en gros de
Paris, a, parait-il, double depnis
vingt-cing anx, bien que la concur-
rence étranglre soit assez vigoureu-
: 'importation qui pour les véte
ments d’ hommos et de femmes ne
représentait qu'une valeur de 981,
500 frs a atteint en 1893 pour les
seuis vitements d’hommes, le chiffre
de 2,220,750 frs. Les centres pro-
dncteurx de la province, Lyon et
Lille, entre autres, ont aussi deve-
lopp(, notablement leur production.
Les -maisons de gros de Paris, au
nombre, nous l'avons vu, d’une
quarantaine, font dans ces condi-
tions un nombre d’affaires assez
considérable. Ainsi, un fabricant
en gros du qn,ntler du temple quia
un atelier & Paris pour la petite
mesure et un autre dans le dépar-
tement du Nord pour la fabrication
de la série ou confection propre-
ment dite, réalise un bénéfice net
de 35,000 4 10,000 frs. Il fabrique
surtout des ('omplets de[‘;ms 14 frs.
jusqu’a 60. La plupart de ces mai-
sons sont des associations en nom

cour-

collectif ou des commandites. Quel-
ques-unes d'entre elles font dans
les 300,000 & 100,000 frs. d'aflaires.
Voici une maison du centre de I’a-
ris qui a comme spéeialité les com-
plets pour enfants et jeunes gens ;
ses prix vont de 15 A 45 frs, ; elle
fait pour 3 millions d'affaires. Son
personnel commercial se compose’
de 11 personnes, plus 3 garcons
de magasin. L'atelier de Paris com
prend 21 personnes (1 chef coupeur,
15 coupeurs et 5 femmes doubleuses).
L’atelier de province est d'une im-
portance égale. Les prix payés aux
ouvritres en chambre sont de O fr.
50 & 2 frs. dont il faut déduire les
fournitures. Elles gagnent de 1 fr,
50 & 2 frs. par jour. La morte-saison
est nmgmﬁ.lnto. Les bénélices bruts
sont évalués A 35 0,0, Une autre
maison de Ja rue de la Banque f(ait,
dit-on, 10 millions d'affaires. Les
bénéfices nets de ces maisons peu
vent &tre estimés A 7, 8, 10 0,0 du
chiffre d’affaires.

Nous avons ainsi passé en revae
les principaux éléments de produce-
tion du vétement civil d'homme,
Nous aurions pu joindre i celte
étude celle de 1'économat d’une
grande Compagnie de transport gui
comprend un atelier de vétements
dont les ouvrieres, an nombre de
410, sont recrutées parmi les femmes,
les veuves ou les filles d'agents de
la Compagnie. Ses clients sont des
agents de la Compagnie. Les hénd-.
fices sont employés & des diminu
tions de prix de vente. Nous au
rions pu décrire aussi 'organisation
d’une grande maison qui fait I me
Sure et la confection et dont les
affaires annuelles sont  ¢normes;
mais ce ne sont 1A Gue des exeep-
tions, et nous avons voulu nous bor
ner 3 I'étude des types plus géné

raux. Nous examinerons dans un
prochain article le vétement de

femme,.
’ Evouarp PAYEN.
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VALEURS ALIMENTATRES

DU PAIN BLANC ET DU PAIN BIS

M. A. Girard, dont nous avons
fait connaitre les remarquables tra
vaux sur le pain blanc et le pain
bis, vient de faire de nouvelles et
non moins intéressantes communi-
cations, aux séances des 8 et 15 juin
de.l’Académie .des sciences. M. A,
Girard a conclu d’analyses scientifi-
ques que le pain blanc, provenant
de farines pures, esb auwn nourris-
sant que le pain bis provenant de
farines mélangées de son.



