
destinés à un homme ou à une
motivations, quant à elles, sont s
les mêmes en ce qui concern
teurs. Notons que l'homme se PI
plus en plus de la santé sa pee
apparence et que 80 % des con
ont 39 ans ou moins. Les spÉ
marketing doivent surmonter t.
d'image chez les consommateul
car ceux-ci associent « cosrt
< féminité ». L'idée d'utiliser t
et une crème pour se laver k
loin d'être acceptée par le no
moyen. Cette réticence est tou
marquée chez les plus jeunes,
soucieux de leur apparence.


