38

LE PRIX COURANT, vendredi 10 janvier 1919

Vol. XXXII—No 2

Vous vendrez plus de

Faux-Cols Lavables Challenge

en 1919

Voili une assertion bien osée, direz-vous,.mais cependant, nous sommes siirs qu’aprés avoir
lu cette annonce, non seulement vous serez de notre avis, mais que vous seconderez nos ef-
forts et nous accorderez votre aide enthousiaste.

@ POND

La
Marque
de Qualité

Et d’abord notre appropriation publicitaire sera importante.
Des publications nationales ayant une circulation influente et
¢tendue dans VOTRE territoire porteront a VOS clients nos
arguments convaincants de vente. Des journaux locaux dans
les principales villes et les cités d'un océan a 1’autre, des cartes
dans les tramways et des affiches illuminées, diront aussi aux
gens du Canada pourquoi nous savons que les FAUX-COLS
LAVABLES CHALLENGE sont les meilleurs.

De jolis porte-faux-cols en acajou, des cartes en couleurs at-
trayantes pour l'acheteur, des brochures ¢t des feuillets que
VOS clients liront, sont a votre disposition sur demande.

Ecrivez-nous pour recevoir notce catalogue. Il vous dira no-
tre histoire et en méme tempsvous montrera les nombreux

styles variés de Faux-Cols Challenge qui sont en si grande de-
mande.

Laissez-nous vous persuader gque CETTE PUBLICITE EST

" FAITE POUR VOTRE BENEFICE. Nous ne vendons pas

LES FAUX-COLS LAVA‘BLES CHALLENGE directement,
2t nous désirons que vous vous rendiez compte des résultats
profitables que notre publicitéprocure & votre magasin.

Examinez votre stock aujourd’hui et commandez sans tarder
pour la demande de 1919.
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