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grandes, superbes, sl ces annonces ne
contiennent rien qui offre un intérét spé
sial aux lecteurs? Ne vautil pas mieux
cholsir des articles représentant quelque
d'une maniére

celui-cl

et les montrer
lecteur, de

chose
claire aun sorte que
puisse saisir d'un coup d'oeil ses points
salllants? Une petite annonce accompa
gnée d'une gravure appropriée produira
une impression plus forte sur I'esprit que
des annonces grandes, flamboyantes et

boursouflé, si communes pour

au style
certains commergants

On a souvent dit gue la bridveté est
lessence méme de l'esprit, mais dans
une annonce, la bridveté est cela méme
qui attire. Nous sommes A une époque
d'affaires ol chaque homme et chaque
femme désire mettre le temps le plus a
profit. On aime des déclarations cour-
tes, concises, qui arrivent au but immé
dlatement. 8'11 faut une longue lecture
pour obtenir des renseignements au su-
jet de choses ordinaires, cette lecture
devient fatigante et d’attrait
Employer assez d'espace pour faire pa
rade devant le public de ce que chaque
dans son magasin, n'est
I'annonceur, ni in-

manque

commergant a
ni économique
téressant pour le lecteur,

pour

Pour queigue raison, beaucoup de per-
sonnes en sont venues & la conclusion
que ces grandes annonces sont surtout
faites au sujet des articles les plus mé
diocres d'un magasin, et quand elles se
rendent dans ce magasin, elles ne trou-
vent qu'un petit nombre de ces articles
valant le prix qui leur est assigné, et «i

TISSUS ET NOUVEAUTES

elles veulent avoir quelque chose de bon,
elles dolvent le payer un bon prix.
Comwment cette idée loge
dans la téte de beaucoup de personnes,
nous ne le savons pas; mals ctte ldée
existe comme une sorte de superstition
Nya
pour

s'est-elle

et il est impossible de
A cela guelque bonne
changer l'esprit du public, 11 faudrait em-

la déloger
raison et,

ployer quelque traitement héroique

Un moyen d'arriver & ce but consiste
a4 employer des annonces couries, ol sont
présent les meilleures marchandises
nt dans le magasin, de la ma-
nidre la plus claire possible. Si I'appét
offert ainsi au public n'est pas aussiforl
que celui présenté par une longue liste
fait un trop
long stage dans le magasin, il contribue
ra davantage & établir la bonne réputa-
tion du détaillant et & le représenter
commé honnéte et sincére. 11 est beau-
coup plus facile de passer d'un bon ar-
ticle & un article de qualité inférieure

qui exis

d'articles médiocres, ayant
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Spécialités de Bas et Chaussettes Impor-
1és et de notre propre fabrication, ainsi que
de Broderies Suisses. Nos Lignes pour
I'Automne sont actuellement entre les
mains de nos voyageurs.

gue de faire l'inverse. 11 peut arriver
souvent gu'un client ne désire ni la plus
basse ni la plus haute qualité, mais se
contente d'un article tenant le milieu
pour la qualité et le prix 1l est done de
mauvaise politiqgue de s'en tenir dans
les annonces uniquement aux qualités in-
férieures, car cela crée I'impression que
tout dans le magasin est vendu A
prix. Une annonce n'est jamais bonne
que si l'article annoncé est bon. Le temps
n'est plus ol on faisait passer pour bon
un article inférieur au moyen de phrases
pompeuses dans des articles de publici‘é.

bas

1 public aujourd'hul demande quelgue
chose de substantiel, quelque chose qui
vaille le prix qui en est demandé, Il ne
se laisse pas décevoir par I'appét du oon
marché; 1] sait que les marchandises aux
prix les plus bas sont aussi les plus
cheres qu'il puisse acheter et il agit en
conséquence. Il n'est pas impossible
pour un marchand d'insister également
sur tout ce qu'il a en magasin; mais les
lignes doivent étre classifies de telle
sorte que quelques articles dans chaque
ligne puissent &tre montrés comme type
de la ligne entidre. Les annonces courtes
sont particulidrement utiles pour pré
senter un sen) article ou un petit nombre
d'articles de manidre A faire ressortir la
igne que ces articles servent & repré-
senter,

Pour faire connaitre cotte ligne, il est
inutile d'annoncer chague article qui en
falt partie; 11 suffit d'en présenter un o
deux qui peuvent étre choisis comme mo-
déles types de la ligne entidre

»
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