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FIN DE GREVE

Les ouvriers des manufactures de co-
ton ont fini par ol lls auraient dd com
mencer, c'estddire qu'ils retournent au
travall en acceptant une diminution de
10 p. ¢ sur les anciens salaires. Le pré
sident de union leur avait donné de sa
ges consells qui n'ont pas 616 suivis et
qui luil ont valu sa déposition. Quant
done les ouvriers cesseront-lls de se lals
ser mener par des gens qul ne sont pas
de leur métier et que la gréve ne saurant
en rien affecter?

LES MARCHANDS ET LES PATRONS
DE MODES DES JOURNAUX

Les marchands de nouveautés sont de
bons clients pour les jourhaux quoti-
diens; ils ne sont pas seulement lecteurs
de ces journaux, mais i's les patronnent

‘lnrxvnwnl au point de vue de la publi-

cité.

Il semble done que ces journaux de
vraient s'abstenir de faire concurrence
aux marchands qui leur donnent annuel-
lement un énorme revenu; malheureuse-
ment il n'en est pas ainsi.

Bt cela, pour deux raisons,

D'abord, avee leurs départements de
patrons — car il g'agit ici des patrons de
modes offerts par les journaux quoti-
diens, — les journaux ne se doutent pas
jusqu'a quel point ils font du tort & leurs
annonceurs, les marchands détailleurs de
nouveautés.

En second lieu, les marchands détail-
leurs de nouveautés laissent faire sans
récriminer, parce que, peut-8tre, ils ne
ge rendent pas suffisamment compte de
ce qui'ls perdent en perdant la vente
d'une quantité appréciable de patrons.

Ce n'est pas seulement la perte de la
vente des patrons qui est préjudiciable
aux marchands, quoique ce soit déja pour
un certain nombre une perte appréciable.

“Tout ce qui tend, dit un confrére, &
faire qu'une femme visite un magasin ré-
gulidrement de sa propre initiative at-

teint la plus haute valeur de publicité
possible Des nouvelles de modes at
trayantes régulidrement données aménent
régulidrement les femmes au magasin
C'est 1 gqu'est la valeur remarguable d'un
département de patrons “up to date”. Le
commerce de patrons est essentiellement
un commerce de catalogue; aucune fem
me n'achdtera un patron & moins d'en
avolr vu le dessin quelque part. Les ma
gasins de marchandises sdches font un
commerce de fournir les dessins de mo
des les plus nouveaux et les plus prati
ques, toutes les femmes savent cela. Bt,
A moins que le journal n'arrive avec une
offre de compétition d'ordres par la malle
A prix réduits, la femme doit aller et ira
au magasin pour les nouvelles concernant
la mode.

Chaque patron vendu par la malle par
les journaux est une visite de moins pour
le magasin.

Imaginez maintenant que, si toutes les
femmes de votre quartier ou de votre lo-
calité qui ont demandé des patrons par
la malle étaient venues les acheter dans
votre magasin, elles y auraient vu votre
Stalage d'6toffes A robes, de rubans, de
dentelles, de gants, de bas, de corsets
ete., ete. Estimez alors la perte que vous
avez faite, la perte de profit que vous a
causée le journal en empéchant vos clien-
tes de vous visiter

Il y a, dans cette question, un sujet
d'études pour la Société des Marchands-
Détailleurs de Nouveautés, Nous ne dou-
tons pas que, si elle vent s'en oceuper
elle obtiendra des journaux qu'ils oes-
gent de faire le commerce des patrons au
détriment de marchands qui, comme nous
I'avons dit au début, accordent leur pa-
tronage A ces journaux.

A Boston, les marchands ont fait des
représentations dans ce sens aux jour-
naux et ces derniers ont immédiatement
arrdété leur commerce de patrons. A la
Nouvelle-Orléans, & Indianapolis, Nash-
ville, Loulsville et Memphis, il en a 6té
de méme.

11 n'y a pas de raison pour qu'd Mont-

réal les mémes plaintes n'inient pas les
mémes effets
ASSOCIATION DES MARCHANDS-DE-
TAILLEURS DE NOUVEAUTES
DE MONTREAL

I, Assoclation  des Marchands-Détall
ouvenutés, dans son assemblée
di 22 mal, présidée par M. W,
U, Bolvin, président de I'Assoctation, &
d6cidé de faive son excursion annuelle
le 9 juillet prochain et elle a cholsl, com-
me but de son excursion, Joliette oh se
tiendra, les 7, 8 et 9 julllet, 'a convens
tion des Marchands-Détailleurs de Ia
Provinece de Québec

A cette occasion, le président et les
membres des divers comités ont cié daé
signés comme suit:

Bureau de direction.

W. U. Boivin, président; T Oakes, ler
vice-p Bug. Desjardins, 2 vice
président; Ernest Lamy, (résorier ; A,
Roulean, secrétaire

sident;

Comité de I'excursion
W. U. Boivin, président; MM. J. O.
Gareau, 0. Lemire, Z. Arcand, A Rou-
leau, B. Lamy, J. D. Cqutuse, B. Vian,
1. B. Letendre, J. B, Bé& J. Albert
Lecompte, A, Giroux, H. Constantin, D,
Mercure, A. 1. Vallidres, T. Oakes, W. La-
france, Jos. Lemieux, Eub Desjardins, 1
Fortier, 1. Cardin, J. P. Gervals, O, Nor
mandin, Bmile Gorey.
Comité de réception
W. U. Boivin, président; MM. J. Alb.
Lecompte, J. 0. Garean, Bug. Desjardins,
A Rouw'ean, O Normandin, B, Lamy, J. P.
Gervais.

Comité des jeux

Eug. Desjardins, président ;
Arcand, E. Lamy, T. Oakes, J. O.
1. E. Bénard, H. Constantin, 1 Fortier.

Comité de la musique et des danses

1. P. Gervals, président; MM. A. Rou-
leau, J. D. Couture, A, Giroux, I. Card'n,
Bug. Desjardins

MM. Z.
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