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qui permette & leurs amis, si clles enont,
de las neconnaitre facilement dans Ja
masse des articles qui tous demardert 2
Gtre reconnus.

Etiquettes amenant de bonnes ventes

Dans la plupart des cas, la premiere
fols quun client jette un coup d'oed] sar
une O6tiquette, Jorsqu'il Fapercoit
sur les tablettes ou dans la
[ ne volt pas rien quune
parmi un

clest
vitrine de

son Gpleier
lmj_u
gramd nombre
faut prendre en considération, noi
dune Griquette,

mais il volt une boite

dauttes:  de sorte quiil

ysenles
senle

ment laparence

mals aussi Feffet que les étignettes pro-

duisent Fune sur Pautre, Veffet de 1épe-
tition

I oest un fait bien conen des dessira
teurs,  cest quune  forme simple i

sauple quon peut la comprer e Wl pres
mier coup d'oeil gagnera A une repeti-
tion régulidre, tandis quun dessin plus
compliqué y perdra, et il y pe rara Jan
tant plus quil sera plus com pliqué

11 suit de 1A quiure étiquette. pour pro-
duire de Feffet, doit otre simp'e de des
«in. de maniere A profiter par 'a répeti
devrait  ¢tre congue

tion 1 étiguette

simplement, contenir upe phrase ououn
rom, qui fasse immédiatement impres
sion sur Pesprit du consemmatonr et qui
demeure grave dans sa memoio e

talle ¢tiquette attirera attention ot on

s‘en souviendra, et, pourvu que les mar-

chandises soient satisfaisantes, on e
mandera toujours les articlos quila Por
tent. Cette dtiquette fait la verie des

marchandises
Un peu d'histoire

U'n bon nombre des pionnicis du com-
merce des marchandises en boites ot ale
I'imprimerie,
criguette quon placait sur los Leites on
fer-blane  avant 1870
lorgues de cinq pouces et larges de trods

seosouviennent de la petite

Cos ocdijiettes,

imprimées d'ure scule ceuicour,

blave

Gtajent

sur papier: on coloré, saes ancure
valeur cemmerciaie et servaient simple-
ment A
quant leur cortepn et le
facturier.  Vers 1870,

commencérent

disticguer les  canistres, indi-
nem du omanrn
quelques empaane-
faire

feurs vonir de
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3 PRIX COURANT

YOUS LE METTEZ EN STOCK.
"%* VENDONS POUR VOUS.

Nous produisons le meilleur
Sel au Canada. Nous créons
une demande de la part des
meilleurs clients au moyen
d'une publicité active. Nous
allouons une belle marge de
profitaux épiciers quil'aché-
tent. Procurez-vous le .

el “Windsor

si vous voulezun article qui rapporte
Bien entendu ce

continuellement.

n'est que peu de chose, mais beau-
coup de
par faire un

pelits  profits finissent

GROS

41 DES PLUS HAUTES RECOMPENSES

En Europe et en Amérique

Les GACAOS ot CHOCOLATS

Purs, de Haut Grade

Walter B;ikcr & (o.

LTD.

Leur Cacao pour le Dé-
Jeuner, est absolument
pur, déiicieux, nutritif et
coate moins de 1 cen
Lasse.
l.eur Chocolat Pmmlum
No. 1, Envelop
Bleues, Eviquettes
nes, est le meilleur chocolat
nature sur le marché, pour
I'usage de la famille.

Leur Chocolat Cara-
cas au sucre cst le plus fin
chocolat & manger qui soit
au monde. o

Un livre de racettes de choix. en Francalis,
sern envoyé A toute personne qui fera la
demande.

Walter Baker & Co., Ltd.
Etablis en 1780

DORCHESTER, MASS.

Succursale, 12 et 14 rue St-Jean,
MONTREAL

Ma'que de
Commerce.

profit.

-

] Est et d’Europe des 6tiquettes qui en-
touraient compldtement la canistre. On
leur donnalt parfois le nom d'étiquettes
“ Pennington ", parce qu'une maison de
ce nom les fournissaient en grande par-
tie.

On s'en servait uniquement pour les
marchandises des meilleures qualités, et

. cas 6tiquettes pouvaient s'adapter aux

canistres de toute dimension, excepté
A celles d'un gallon. EMNes étalent impri-
“mées en cing et six couleurs; leur des-

“ ¢in consistait invariablement en un cer-

tain nombre de panneaux de différentes
formes et de dimensions variées. Le let-
trage n'en était pas toujours simple;
quelquefois, il affectait une forme irré-
gulidre et embrouillée. Les couleurs é-
taient juxta-posées, en contraste les unes
avec les autres sans aucun effort pour
les harmoniser, ni pour atténuer l'anti-
pathie qu'elles semblaient avoir les unes -
pour les autres.

Entre temps, des maisons situées sur
la cOte avaient commencé a faire impri-
mer des étiquettes grandeur emtiére d'a-
bord en une seule couleur. Malis, lors-
qu'un essai d'étiquettes en cing couleurs
aut donné satisfaction, des commandes
suivirent rapidement. Les maisons de la
cote améliorérent leur travail constam-
mert, et bientdt exécutérent l'immense
quantité d'étiquettes demandée par les
empaqueteurs dont les affaires prenaient
une extension rapide. Quand, vers 1880,
on fit usage avec une satisfaction com-
plaéte des machines & vemnir, le succés de
I'imprimerie sur étiquettes fut assuré
d'une maniére permanente.

On considérait alors le vernis comme
indispensable pour protéger les étiquet-
tes et pour permettre aux marchands de
nettoyer Jeurs canistres de temps 2 au-
tre. L'empaquetage des produits alimen-
taires arriva un jour & un développement
considérable, inoui jusqu'alors; mais
I''mprimerie sur étiquettes ne resta pas
en arriere. La production des étiquettes
qui était d'environ -100,000 en 1875, s'¢-
leva & 400,000,000 en 1904.

lLes progrés en qualité furemt encore
plus grands que les progrés em quanti-
té; d'ure simple fleuille de papier impri-
mée qu'était 1'étiquette, elle eit devenur

POURQUOI essayer de vendre des marchandises de seconde qualité?
Ft-ce simplement pour faire de votre magasin un magasin de seconde
Les épiciers de premiére classe recommandent tous le

sooTApﬁDW]ght COW Bl’a[]d MARQUE de la VACHK

C'est le plus pur, celui dont 1'effet est le plus siir et nous vous le vendons
avec une stricte garantie de vous remettre volre argent si vous n'étes
Est-ce que cela est suffisant?

34 rue Yonge,

classe?

pas sati:faits.

JoiN DwigHt & Co.,

Tonouro, mn.




