cces au marché

ttant donné la nature extrémement concurrentielle
du marché allemand, le producteur canadien
multimédia qui veut s'y implanter devray
apporter quelque chose d’unique, que ce soit sur le
plan technologique ou créatif. De ce point de vue, le
défi que devront relever les entreprises canadiennes
du multimédia sera de trouver un créneau du marché
uel elles pourront offrir une gamme compléte
aux consommateurs allemands. |l est
essentlel qué les entreprises canadiennes soient

es des conséquences que peuvent avoir

ir leurs actlwtés économlques les changements

L'an 2000 a été le témoin de nombreuses fusions
d’entreprises sur la scéne médiatique européenne.

Le marché allemand est maintenant controlé en
grande partie par d'importants acteurs de 'industrie
comme Leo Kirch, Springer, RTL, Burda et le groupe
Bertelsmann.Tous travaillent actuellement a intégrer
une dimension multimédia a leurs activités tradition-
nelles, qui comprennent entre autres I'édition et la
musique, de méme que la réalisation et la distribution
de films.Ils sont tous conscients de I'énorme potentiel
qu'offre ce secteur et veulent en tirer profit. Paralléle-
ment, des petites et moyennes entreprises se font
concurrence afin d’offrir des services multimédias

aux entreprises allemandes. Les entreprises comme

la Pixelpark et la Livingnet cherchent habituellement
a offrir a leurs clients un ensemble de services
répondant a tous leurs besoins sur internet.




