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portations totales atteignent prés de
onze cent millions de dollars.

Nous exportions en 1904 pour $211,-
055,000 de marchandises, la France, sur
ce chiffre ne nous en a pris que pour
$1,697,000 alors qu'eilé recoit au total
pour plus dun milliard®de dollars de
marchandises étrangéres.

Ces seuls chiffres disent assez que nos
échanges avec la France sont bien “loin
d’stre ce qu'ils pourralent étre, ce qu'ils
devraient étre.

I1 est é&vident que nous imrpoﬂmxs de
France beaucoup plus que les statisti-

ques ne le font paraitre, car nous ache-

tons en Angleterre quantité de marchan-
dises produites en France. Nos com-
mercants pounraient acheter directe-
ment en France dans de meilleures con-
ditions ces mémes marchandises et le
consommateur A& son tour les palerait
moins cher. Mais, par matheur, il n'y a
pas de lien entre nos commercants et
Jes producteurs francais, pas de relations
sinon par quelques rares voyageurs qui
viennent de temps & dutre nous visiter.

Bt maintenant que la province de Qué-
bec exige une taxe de $300 de chaque
voyageur étranger, il est & craindre qu'il
vienne moins encore de voyageurs fran-
cais.

Pour nos exportations en France nous
n'avons pas beaucoup fait pour en aug-
menter le chiffre, espérons que les ma-
nufacturiers canadiens reviendrqpt de

_leur visite & Paris avec la netf¥ percep-
tion de ce qu'il faut faire et la ferme vo-
lonté de le faire pour créer aux prodults
canadiens des débouchés en France.

LA SAISON DU SAUMON

Nous donnons dans notre revue d’épi-
ceries les prix A arriver du saumon de la

Cette péche 2 en juger par les précé-
dents doit étre abondante cette année.
Tous les quatre ans seulement il y a une
forte péche; cette année est la qua-
trigme depuis la derniére péche fruc-
tueuse; on s'attend donc A ce que les
saumons montent en grand nombre .dans

* les rivieres de la Colombie-Britannique
et les empaqueteurs ont fait leurs prépa-
ratifs en conséquence.

Quarante usines environ feront l'em-
paguetage du saumon de la Rividre Fra-

r¥pendant la salson qui a commencé
avec le mois courant ce sont:

British Columbia Packers’ Assooiafion,
16; AngloBritish Columbia Packing Co.,

. DnitedC P =

ning Co., 3; J. H. Todd & Sons, 2: Bri-

tish Columbia, Canning Co. National
Packing Co., Great ™
Féderation Brand Salmon Canning Co.,

St. Mungo  Canning Co. and C. S. Wind-

sor, 1 chacune.

Toutes font partie de la Fraser- River
“*Cannery’ Asgociation. En dehors de cet-

‘qu'elle a l'intention d'en faire un.

LEE PRIX OOUBANT

te organlsation il en existe plusieurs au-
tres.

Six mille hommes envlron seront em-

ployés a la péche qui dure quelquefois
jusqu'en septembre. Les pécheurs sont
pour la plupart des Japonals, aui, cette
année, recevront 12 1-2c. par poisson pris

en juillet et 10c. pour chmquoi poisson

péché en ao(t et septembre.
" e travail dans les usines est fait par
des Chinois et des Indiens.

Bspérons que le cycle des quatre ans
maintenapt terminé apportera i ces tra-
vailleurs qui, pendant trois ans ont di
vivre maigrement, une péche abondante.

A PROPOS DE PUBLICITE

Par Samuel Hart de Washington, D. C.

[Dans le “Dry Goods Economist]

Si vous savez ce dont le public man-
que, il sera beaucoup plus facile de lui
dire ce qu'il désire. Un grand nombre
d’annonceurs se sont apercus, a leur
grand chagrin, qu'ils avaient annoncé un
article que le public ne désirait pas,
tout bonnement parce qu'il n'en avait pas
besoin. Un vieux proverbe dit qu'un
seul homme peut conduire un cheval &
I'abreuvoir,
peuvent pas le forcer & boire; il en est
de méme- vis-d-vis de l'annonceur et du

public. C'est pourquoi je dis- que vous
devez d'abord voir ce dont le public a
besoin; aprés quoi, si vous ne pouvez
pas lui faire prendre votre article, il

n'y a pas d'espoir pour vous dans la pu-

‘blicité.

Pendant plusieurs années j'ai étudié
les clients, j'ai remarqué leurs idées et
la maniére dont ils les expriment, princi-
palement les femmes, et je suis convain-
cu qu'il q’y a pas de meilleure école pour

————un—gérant—depublicité dans T magasin.

I.a nature humaine reprend toujours le
dessus, mais jamais aussi facilement que
lorsiqu'une personne dépense son argent,
en d'autres termes, lorsqu'elle fait un a-
chat dans un magasin ou au moins lors-
Jai
peut-étre appris davantage des _person-
nes qui ont l'intention d' acheter etileur

‘nom est légion, que de celles qui ache-

tent réellement. .

11 y a une grande chose dans la publi-
cité qui doit toujours étre présente a
I'esprit de I'gnnonceur, c'est que le pu-
blic demande des faits. 1l d(;it les avoir.
Un flux de paroles et une abondance de
rhétorique n'ont pas plus d'effet s

mais que dix hommes ne’

gser. Dites la vérité au public en aunssi
peu de mots que possible, faites que vo-
tre annonce se lise bien et, bien entem-
du, soit attrayante; ‘mals, tenezla tou-
jourshdans les limites de la raison.

J'ai une grande foi dans la publicité
par les journaux; il,n'y en a pas de mell-
leure et certainement, il 0’y en a pas de
plus profitable. Amjourd’hul les jour-
naux vont partout, sont lus partout et

- par tout le monde. La femme qui désire

acheter une verge de calico, ou I’'homme
qui désire investir des milliers de dol-
lars en valeurs de bourse doivent consul-
ter les journaux avant de décider ou ils
iront et ce qu'ils achéteront.

Rien n’est plus important damns la pu-
blicité, aujourd’hui; que les gravures. On
offre au lecteur des journaux et des ma-
gazines une si grande quantité d’annon-
ces, qu'il est d'une importance vitale de
trouver une annonce qui ressortira des
autres et qui attirera I'oeil du premier
coup. Rigm ne peut accomplir ce but
aussi B1em qu'un dessin. L’artiste doit

_ratonter I'hlistoire entiére rapidement,

ou 1esprlt vmgabond du lecteur ira se
fixer sur quelqu™autre chose. Toute-
fois il faut dire ceci & propos de l'usage
des gravures, c'est qu'elles ne peuvent
pas figurer seules et constituer de bon-
nes annonces. KElles doivent é&tre agré-
mentées d'une matiere a lire. La meil-
leure forme d’annonce consiste peut-étre
en une combinaison d’une gravure et de
matiére & lire, toutes les deux d’une
tournure élégante et visant droit au but.
Les journaux ont reconnu la valeur des
gravures et comme leur format s’est a-
grandi, leurs milliers de lignés se gont:
multipliées c’est vrai, mais il est &gale-
ment vrai que le nombre de leurs gravu-
res a augmenté deux ou trois fois plus

—qre la—quantité—des Ngnes imprimées.

LA “ WESTERN CANADA FLOUR
MILLS Co.

On télégraphie de Winnipeg le 3 juil-
let: —ILe vote des contribuables de St-
Boniface, en face de Winnipeg, pour 1’ex-
emption du paiement de taxes, a décidé
de la localité ol la Western Canada
Flour Mills Company établirait son usi-
ne. Cet établissement comsistera, lors

qu'il sera terminé, en un moulin d’une
capacité de 4,000 barils de farine, un 616
vateur 4 grains de 500,000 boisseaux et .
un magasin entrepdt de 70,000 barils.
On n'a pas _encore choisi lempllaxcement

eur en général, peu importe qu'il dé-

'sire acheter des peanuts ou du fer en

gueuse, quune tempéte de. neige A Wa-

“-~ton n'en aurait sur la chaleur des
rég. ) .ees. Il est possible
qu'une anne Jde cette sorte ait de
I'effet sur quelques personnes peu intel-
ligentes,” malsg ce n’est pas la .classe de
cllents que le marchand désire intéres.

*

ch01x “entre plusxeurs propriétés de St-
Boniface; mals on a déja ctabli en dé-

‘tai] les dimensions et le plan général

de lg.construction. Le moulin en bri-
que aura six étages, une longueur de 152
pieds -sur une largeur de 58 pieds et les
murs du moulin proprement dit auromt
80 pieds. "L’établissement sera pourvu
d’extincteurs automatiques d'un systéme



