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LE COMMERCE DE PAQUES

Le commerce de Paques semble devoir étre floris-
sant cette année.

Les marchands-détaillants ont compris que aette da-
te leur offrait une opportunité exceptionnelle de faire
des verntes considérables et ils n’ont rien négligé pour
rendre leurs étalages attrayants et pour attirer la clien-
téle & leurs magasins par des suggestions multiples et
opportunes.

Le commerce de détail éprouve & 1’heure presente
comme un réveil merveilleux de ses facultés de négoce
qui s’étaient atrophiées par suite d’'une indifférence ai-
gué. Toutes les questions qui le touchent et auxquel-
les autrefois il ne prétait pas attention, soulévent a
présent chez lui un intérét marqué et des initiatives in-
dividuelles se manifestent partout annongant comme
. un renouvellement des forces commer(;antes du pays
tout entier.

Cet élan indéniable prouve de fagon emmen},e la vi-
talité du commerce de détail qui, miné et combattu par
des institutions soucieuses d’attirer tout lg commerce
i elles, se redresse soudain comme mi par un puissant
ressort et prétend défendre pied & pied ses droits et
ses intéréts. On ne saurait qu’applaudir & ce regain
d’activité de la part des marchands. 'Ils doivent en
effet faire connaitre qu’ils existent, qu'’ils sont une né-
cessité absolue, qu’ils sont des agents remarquables de
progrés et de développement et que vouloir les anéan-
tir c’est faire de notre pays, une nation rétrograde et
vouée a 1’insuccés national.

Le consommateur lui-méme devrait prendre chaque
fois qu'il en a I occasmn la défense du marchand-dé-
taillant, car il n’a pas parm1 tout ses amis quelqu’un
qui lui rende plus de service et de plus grands servi-
ces.

La préoccupatlon continuelle du mhrchand n’est-el-
le pas de servir convenablement son client et de lui
plaire en toutes circonstances: Vienne un voyageur lui
offrir un article nouveau. la premiére qu 7txon que se
posera le marchand sera: ‘‘Cet. article va t-il plaire &

ma clientéle?! Sera-t-il d'un prix qui conviendra & ses
ressources? Kt lorsqu’il en a jugé 1’acquisition favo-
rable, avec quel empressement le propose-t-il, non pas
4 quiconque, mais & ses meilleurs clients, preuve qu'il
cherche & contenter et a satisfaire ceux qui lui donnent
le meilleur encouragement.

Et ceci nous montre qu’il devrait y avoir entre le
marchand-détaillant et le public une collaboration
étroite et une sympathie trés vive. Bien entendu les
grosses entreprises qui sont jalouses de 1’influence que
le-marchand acquiert par le bien qu’il fait dans sa
localité, font tout ce qui est en leur pouvoir pour dis-
créditer son ‘travail et diminuer la valeur de ses servi-
ces, ils s’efforcent par l’envoi de catalogues dont les
annonces sont quelques fois fantaisistes de créer dans

" D’esprit du consommateur l’impression que le mar-

chand local fait des profits exagérés ou n’a pas un ap-
provisionnement répondant aux besoins locanx. Mais,
reconnaissons-le, si ces pratiques ont fait du tort & nos
marchands de campagne dans une certaine mesure, el-
les ne lui ont pas enlevé 1’estime et le respect de la po-
pulation.

Et puisque nos marchands sont véritablement dignes
de confiance, puisqu’ils ont su se créer une réputation
enviable d’honnéteté et de loyauté, ils ne devraient
pas permettre aux gros potentats d’empiéter sur leur
plate-bande, ils devraient s’unir et lutter vigoureuse-
ment contre les tentatives qui sont faites de leur dter
ce crédit moral qu’ils ont su acquérir dans leur cen-
tres respectifs par des années de travail et de bons et
loyaux services envers la population et qui forme pour
eux un actif que toutes les fortunes du monde ne sau-
raient compenser. !

C’est avee plaisir que nous avons vu les marchands
faire pour le commerce de Pdques un véritable effort
et mettre en oeuvre tous leurs moyens pour g’attirer de
bonnes et profitables affaires; c’est un des meilleurs
moyens qu’ils aient entre les mains pour se défendre
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