
reltat ivement plus avantageux des cet te vi ande. Le- poul et a

égalemernt doublé en prOportion de la consommation totale de

viande, augmentant de 12 % à 24 % entre 1980 et s1990. Comme dans

le cas- du porc et du boeuf, les classes à revenu 
élevé consomment

77 % de la viande de poulet vendue, les classes à revenu 
moyen

19 % ete les classes à faible revenu 4 %. les classes à revenu

élevé préfèrent les poitrines et les pattes, tandis 
que les

cl asses à faible: r evenu achèt ent- lesw ailes, l es abats et les

ttes. La consommation est également concentrée autour des.

régions urbaines, qui représentent environ 
30 % de la

consommation totale. Les régions rurales, en revanche, ont

ordinairement des entreprises familiales et répondent 
à leurs

propres besoins par leur production interne. On estimse que 99 %

de la population urbaine et .25 % de la Population rurale

consommetb de la st ande de poulet.
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». etsa eiu otfatshbte mn a

l'ivnteédauie quaen eot faisthabuturlment , paraviln

normlemnt comisson.Il aut décider s'i4 y a-·lieu d'vi

yecor à un a gen de forme urne co-entreprise ou de pasru

accod de licc avec uentreapr ise mexicaine. Lelmar ché

mexcai es tès compétti et les sociétés qui ont une présec

active dans; Le.marché et obtiennent des bons résultats d'une

façon c-onstant e en r aison del perfor mantce de l eur s pr oduits, de


