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ACHETEZ POUR VOTRE CLIENT COMME VOUS ACHETERIEZ POUR VOUS,
EN PRENANT EN CONSIDERATION LA PLEINE VALEUR!

En chaque boite D’ALLUMETTES D’EDDY que vous lui vendez
votre client a une boite généreusement remplie de

FEU SUR ET SANS DANGER

CECI S’APPLIQUE EGALEMENT A NOS 30 OU 40 MARQUES.
Il y a une allumette EDDY pour chaque fin possible.

Porter Anglais de Guiness doz.
Johnson &oaCo. c/s 4 doz. Btles 3.20

——————18 doz. % Btles.... 2.00
Bire Anglaise de Bass dox

Johnson & Co. c¢/s 4 doz. Btles. 8.46

¢/s 4 doz. % Btls. 2.1 . DE G@UBR@N ET
———cpwenuswas . pyHyILE DE FOIE DE MORUE DE|

Mathieu

CASSE LA TouX

Thés Noirs
Marque Victoria, tins de 30 & 50 1bs. 87
Marque Princess, tins de 80 & 50 1bs. 34
Gros flacons,—En vente partou.
CIE. J. L. MATHIEU, Prop,, . . SHERBROOKE P. Q.
Fabricant aussi les Poudres Nervines de Mathiea, le meilleur
reméde contre les maux de téte, la Névralgie etles Rhumes Fiévreux.

Fait en Canada

= Sans essence.. .. e vo o. 380
St JELL-O Poids par calsse, 11 llv. Tarif de fret,
Caisse assortie, contenant 4 douz.$3.60 ACECT o\ - 2e classe.
e e C =~ (£ [REAM POWER
Orange —_2— 180 G ? i
Fra.mgboiae —_2—— 180 i R,ﬂe"'g“f IEE(,E,REAM Ze marchand-détaillant devrait con-
Fraise —_2— 180 sulter fréquemment les adresses des
Chocolat _2——— 1.80 Fait en Canada hommes d'affaires et professionnels
Péche _ 2 180 qul mettent leur science et leurs ta-
Cerise —_—2—— 180 Calsse assortie, contenant 2 douz. $2.60 lents & sa disposition et y faire appel
Vanille _— 2 180 Chocolat ————— 3.80 des que sa situation devient difficile.
Poids, caisse de 4 douz., 16 liv., caisse Vanlille, —_— 280 Un bon conseil est souvent d'une gran-
de 2 douz., 8 liv. Fraise —_— ::g de utilité dans le commerce.
Tarit de fret, 2e classe. Citron S

ST. LAWRENCE

CRYSTAL DIAMOND LUMPS

Le sucre le plus délicat qui sox\t sur le marché. Chaque morceau a la
méme dimension. Pas de morceau brisé. Pas de perte.

Fait économiser de I'argent au marchand. Donne la plus grande satisfaction au consommateur.



