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L; Conflit Commercial-- La Lutte est Eﬁgagée.

Pendant les vingt derniéres anndes, la tendance dans
l¢ commerce a été pour les manufacturiers de faire usa-
ze d’une marque de commerce pour placer leurs pro-
duits sur le marché. Dans quelques lignes d’affaires,

telles que le commerce d’épicerie, le commerce de phar-

macie, les articles de marque représentent plus de soix-
ante pour cent de ceux vendus. .

Les maisons vendant par correspondance ont profité
de la situation en employant ces articles de marque qui
sont bien connus du public pour étre cotés & un cer-
tain prix et en les vendant a des taux réduits dans le
but de créer une certaine influence parmi les consom-
mateurs et les laisser sous l’impression que leur systeé-
me de faire des affaires est plus économique que le ca-
nal régulier de distribution qui est du manufacturier
au marchand de gros, du marchand de gros au détail-
lant et du détaillant au consommateur.

Les maisons vendant par correspondance ont dépen-
gé~des millions de dollars au Canada pour annoncer
d:s\n‘s{toute—la presse, dans les catalogues et en employ-
ant tous autres moyens de persuader les gens (}e la
grande efficacité de leur systéme. D’un autre c6'te, 1e§
marchands-détaillants du Canada n’ont rien dépensé
pour placer devant le méme public le revers de la mé-
daille. La conséquence en est que des assertions ont
été faites par les maisons vendant par catalogue, qui
n’ont pas été démenties par quelqu’un et qui, en conseé-
quence, ont été acceptées dans une certaine mesure
comme étant vraies. o

Tant que la lutte ne s’éleva qu'entre les deux inté-
réts privés les maisons faisant affaxr,eg par correspon-
dance d’une part, et les marchands-détaillants en gé-
néral, d’autre part, il n'y eut guére de raison pour
plainte sérieuse. Tout ce qul peut en étre fht’ c’est
que les deux cdtés avaient accepte la vérité comme
base de la concurrence. Avec cet objet en vue, 1’asso-
ciation des Marchands-Détaillants du Canada, Incor-
porée, obtint la passation d’un amendement au Code
criminel déclarant coupable d’offense guiconque an-

nongait faussement un produit ou un article de premié-
re nécessité. Le Code criminel fut amendé de maniére
a punir ceux qui feraient de fausses descriptions de
marchandises. La loides Aliments Purs fut aussi pas-
sée pour prévenir la falsification ou la fausse dénomi-
nation de tout article.Tout ceci fut adopté et voté dans
I'intérét du public. Le résultat est que ces mesures
commencent & agir sur les affaires des grosses mai-
sens vendant par correspondance.

Par suite des conditions créées par la guerre, les né-
cessités de la vie ont sérieusement augmenté de prix.
Les consommateurs souffrent done de telles conditions
et le gouvernement actuel d’Ottawa s’efforce de faire
usage de cette situation pour fins politiques.

Le ministre du travail a commencé une enquéte con-
cernant le cout élevé de la vie et semble avoir 1'idée
fixe que toute entente commerciale est un mal qu’il
faut extirper. Les manufacturiers, les marchands de
gros ct les détaillants ont regu des questionnaires aux-
quels il leur est enjoint de répondre. Ceux qui ope-
rent leur commerce en faisant usage d’une marque de
commerce et qui mettent en pratique le maintien des
prix auxquels ils désirent que leurs articles soient ven-
dus aux consommateurs ont regu avis que cette prati-
que devait étre discontinuée. D’autres manufactu-
riers qui vendent leurs marchandises au commerce de
gros et qui leur allouent une certaine rémunération
fixe pour les services rendus ont appris eux aussi, que
de tels arrangements ne leur seraient plus permis.

Le gouvernement prétend avoir le droit de donuer
de telles instructions en vertu d’un ordre en conseil
passé le 10 novembre 1916.

M. Knowles, M.P., pour Moosejaw, Sask., a introduit
une loi No 21, rendant illégale pour tous manufac-
turiers, marchands de gros ou détaillants 1’action de
stipuler ou d’accepter que leurs marchandises soient
vendues & une certain prix. Il y a 12 une manoeuvre
politique, cela ne fait pas de doute. La grande majo-
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