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millions en 1892. Le nombre des
fours s'est élevé de 13,372 à 40,245.
Sur ce total 25,324 fours apparte-
-naient à la Pennsylvanie occiden-
'tale; les trois quarts de la produc.
tion sont dus à cette région.

A la suite des combustibles, les
matériaux de construction occupent
les premiers rangs. La pierre à bâ-
tir représentait eil 1893 une valeur
de 35 millions et demi de dollars et,
en 1892, de 50 millions. Les autres
produits de même nature avaient
augmenté dans une proportion sem.
blable.

La production des minéraux non
métalliques (y compris les combus-
tibles) atteignait une valeur totale
de 359 millions de dollars sur le car-
reau de la mine et avait atteint,
l'année précédente, avant que la
crise n'eût ralenti la production, un
total de 380 millions de dollars. En
1880, cette production n'était éva-
luée qu'à 173 millions de dollars ;
elle a plus que doublé dans la dé-
cade.

La valeur de la production des

métaux a diminué aussi sous l'in-
fluence de la crise.' Elle était de
307 millions de dollars en 1892 et
de 250 en 1893. Daus ce total, la
fonte de fer figurait pour 84 mil-
lions (131 en 1892), l'argent pour 77
(82en1892),l'or pour36 (33 en1892',
le cuivre pour 32 (38 en 1892), 12
pour le plomb, 11 pour le zinc, 1
pour le mercure, etc. Il n'est pour
ainsi dire pas un seul métal ou mi-
néral utile que les Etats-Unis ne
puissent tirer de leur sol. De 1880
à 1892, la valeur des métaux pro-
duits augmente de 60 oo. La crise
de 1893 a ralenti le progrès de l'ex-
traction et a surtout considérable-
ment abaissé les prix, de sorte que
la valeur des minéraux et métaux,
qui était de 688 milliens de dollars
en 1892, n'était que de 609 en 1893.

Nous n'avons analysé ici que la
première partie de l'étude de M.
Levasseur. Nous aurons à y revenir
lorsque la suite aura été publiée.
Contentons-nous de faire remarquer
qu'on ne voit pas la trace de cette
influence déprimante qui aurait sur

le développemient économique d'une
nation, au dire des libre-échangistes
l'applicatien du système de la pro.
tection.

0e qui nuit grandement à la rapidité
des parcours des trains pour un trajetun peu prolongé, o'esb la nécessité oùi
lon t e les faire s'arrêter. soit pour
changer de mécaniciens et d'agents,
soit surtout pour prendre les aliments
de la locomotive,, c'est-à-dire le com-bustible et l'eau. On s'efforce de remér
dier à cet inconvénient. notamment endotant les machines de réservoirs d'eauet de charbon de plus grandes dimen-sions, et l'on arrive à féire franchir à
des trains des distances considérables
sans arrêt. Sur le réseau français dunord, il y a-le train express de Ualais àParis qui, sur tout ce parcours, ne e'ar-rête qu'à Âi ens, courant deux heures
et demie sans rpos.

En Grande-Bretagne, il existe deux
trains qui méritent d'être signalés à cepoint de vue. I'un est celui de la Com-
pagnie du Great Northern qui va sans
arrêt de Londres (tation de Klng's
cross) à Grantham 'autre est plue re-marquable : Il part de Dublin le matin
de bonne heure tous les samedis, et ga-g ne directement Oork; autrement ditlcore (suivant l'expression consa-
crée) 165 milles sans stationnement.
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