
médias canadiens sont maintenant entre les mains de cinq ou six grandes entreprises quiprofessent toutes une « idéologie relevant de la classe moyenne de race blanche et desmilieux d'affaires ». Le Canada traverse selon lui une phase de « transformation de laculture en marchandise ». À Vancouver, a-t-il soutenu, 35 % de la population sont passéssous silence dans les médias. Il a soulevé la question de savoir comment nous pouvonsespérer protéger les journalistes travaillant à des milliers de kilomètres quand nous nepouvons même pas protéger les nôtres. Il a ajouté que nos médias négligent complètementdes événements de grande portée qui se produisent en Asie, par exemple la fin del'insurrection aux Philippines.
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M Lem a conmencé par se demander pourquoi les reporters ne couvrent pas lesactivités cu i iri-1I 11 p -- m---
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