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Agri-food products are Canada's second largest export to Japan. From 
bulk commodities to value-added products, Japan imports more Canadian 
agri-Jood products than all 15 EU countries combined.

Les produits agro-alimentaires constituent la deuxieme plus importante 
exportation canadienne au Japon. De la marchandise en vrac aux produits 
a valeur ajoutée, le Japon importe plus de produits agro-alimentaires 
canadiens que les 15 pays de l’Union européenne réunis.
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Since its establishment in 1989. the Canadian Beef Export Federation has 
increased the sale of Canadian beef to Japan by 500% to 20,000 metric tons. 
The industry is optimistic that its market share will increase well 
into the 21st century.

Depuis sa création en 1989, la Canadian Beef Export Federation est parvenue 
à accroître les ventes de boeuf canadien au Japon de 500%, si bien qu’elles 
atteignent maintenant 20,000 tonnes métriques. L’industrie est confiante que 
sa part de marché continuera d’augmenter bien au-delà de l’an 2000.
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