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cherche & gagnrer sa vie, il rencontre
d'autres homrmes se liviant a4 la mémec
occupaticn. Tous peuvent ne [)Zl‘i le faire
d'aprés les wémes méthedes, il n'en est
pas moins vrai que cette occupation n'est
pas unique. Deés qu'un certain nomlLre
de personnes font le méme genre de tra-
vail, quelqu'un lance un journal s'occu-
pant des besoins de ces personnes.

I.e champ embrass3 par les journaux
commerciaux est vaste. Ces journaux
s'occupent de tous les commerces, de
teutes les professions, portent partout la
bonne parole, luttent dans l'intérét dela
branche qu'ils représentent, renseignent
ceux qui les lisent sur ce que font les
autres commercants et éveillent leur at-
tention sur les nouveautés qui se produi-
sent continuellement. .

Si les journaux commerciaux disp-
raissaient toutd-coup, les résultats se-
raient terribles. Si ces intermédiairos
entre les diverses personnes s'occupant
du méme commerce cessaient tout d'un
coup de circuler, les affaires, la science,
les commerces et les professions recule-
raient avant qu'il soit longtemps et na-
taugeraient dans l'obscurité, sans pouvoir
faire de progrés, faute de lumiére et de
renseignements.

Sans journaux commercianx, les af-
faires prendraient un aspect particulier.
L'activité et les prog.e¢s actuels seraient
choses du passé, les toiles d'araignées

orneraient l'entrée d'un grand nombre le

magasins de détail de la campagne, les
marchands de gros ct les distributeurs
seraient forcés e (-her(_'lTer un autre
moyen de gagner leur vie. I.es manu-
factures fermeraient leurs portes, faute
de commandes et <les milliers <1’hommes
gseraient sans emploi.

Si les journaux commerciaux dispa-
raissaient  soudainement, et qu'il n»
reste plus q.uo les catalogues des maisons
faisant affaires par corresponlance, 'c
résultat serait encore plus désastreux,
car oa ne vendrait que les marchandises
qui se vendent par correspondance et ce-
la, anx prix demandés par les vendeur:.

L.es journaux commerciaux contribuent
heaucoup aun développement d'un pays.
Ils accomplissent de grandes choses, ~ar
ils s'adressent a certaines classes de 2
population "qui travaillent a 1unisson,
grace A leurs organes.

Il n'est pas prolbable que les journaux
commerciaux cessent jamais d'exister,
car ils sont aussi importants au pavs
quun bon gouvernement a l'existence
heurcuse du peuple.

Par l'intermédiaire des journaux com
merciaux, les manufacturiers attirent
"attention des marchands de gm's sur
leurs produits; par le méme intermo-
diaire, les marchands de gros attiren:
lattention des détaillants sur leurs mar-
chandises et. grace aux renseignements
fournis par les journaux commérci:m\',
les détaillants peuvent attirer 1'attentio:

LE PRIX COURANT

des consommateurs sur les marchandiies
A vendre. On voit donc que, par un en-
chainement continu, les jouranaux com-
merciaux font passer les marchandises
entre toutes les mains, 4 partir de 'a
ratiére premiére jusqu'a ce qu'elles ar-
rivent entre les mains du consomma-
teur. Sans eux le probléme de la distri-
bution serait difficile & résoudre.

AU SUJET DU THE

L.e marchand au détail n'a pas en g3-
néral des co.naissances treés approfon-
dies sur le thé.

L'autenr de cet article, écrit par M.
John H. Blake pour le “Grocery World".
ne s'est que trop bien rendu compte de
cette vérité; car au cours des anndes
pendant lesquelles il a eun a faire aux
marchands de thé, ce n'est que rare-
ment qu'il a rencontré un homme avaat
des connaissances plus que superficielles
au sujet ‘de la feuille de thé.

Mais il me faut pas s'étonner d'un te.
manque de science ou de connaissances.
I.e contraire serait_ plutot .étonnant.

L'appréciation du thé est une science,
mais ce n'est pas une science fixe, pro-
cise.

Avec l'assurance que donne la jen-
nesse, I'homme qui a quelques anné:zs
Q'expdrience dans le commerce du the..
creit comprendre entiérement sa spécia-
I'té, et il est sincére dans sa croyanc:

Qu'il travaille cinq ans de plus dans
!> manipulation du thé, et il vous assn
1era qu'il est passé maitre dans ce com
nmerce. Au hout de dix ans.-il commence
i avoir des doutes sur son habileté
parfois 4 se rendre compte, sans qu'ii
veuille 'admettre, qu'aprés tout il n'ea
it pas autant qu'il pensait ; taniis
qr'une expérience de vingt ans lui prou-
vera, s'il n'est pas un de ces hommes in-
fetués  d'eux-mémes quon  rencontre
(elque  fois parmi les commergant:
au'il devia continuer a appre.dre tant
qu'il vivra.

l.es opinions sur les valeurs et les so-
tes de thé, sur la feuille, sont basées sur
la science. l'expérience, mais spécial-~
ment sur le degré de culture donné aux
=ens nafurels.

Par conséquent. comme les sens nat.-
10ls de chaque individu—Ila vue, le ton
cher, le golt et l'odorat—différent de
sabtilité, il y a place pour la discussion
an sujet de chaque opizion formulée sur
une valeur ou une qualité de thé.

Il s’en suit que les marchands de th=,
de méme que les médecins, différe: .
couvent dans leur diagnostic; mais si 'a
connaissance de la feuille du thé étart
une science populaire, générale, ces dif-
férences d'opinion ne derneraient lieu a
atcun commentaire. ‘

En réalité ces différences d'opinion
sur les valeurs sont attendues par 1:s

hommes qui ont de l'expérience .-« .
commerce du thé.

C'est sur des points trés subtil- i,
des décisions qui ne differe .t ..
I'épaisseur d'un cheveu, que se m.. i .

tent ces divergences d'opinions.

En dehors des choses de simp! o
nion personnelle ou de jugement. : i\
iste certaines régles fondamentules pone
apprécier et placer le thé par catégoi -,
ces régles, généralement acceptiv. o
1.on arbitraires, agissent comme guid.s
pour la formation d'une opinion.

Ces régles sont si bien comprises que
1 opinion d'un commercant de thé cxpe-
rimenté se rapproche de trés prés de
réalité.

Mais un marchand au détail n'a pa:
dans une facture, a fixer la valenr (e
thés qu'il vend a une fraction de¢ co -
I' n'est pas non plus appelé a évainer
un thé Moyune & un moment et. une ni
nute aprés, un thé de l'Inde.

Une connaissance experte, des ian «es
d’expérience pratique et des sens uai-
rels entrainés sont, bien entendn. o’

¢essaires & 'homme qui fait de Fappe

ciation du thé une profession; muis il
s'en suit pas que le marchand-détailivu.
désirant acquérir une science suffizin™
pour se protéger dans son comnerc.
doive possé-der la science d'un expert.

Pour un tel but, de légeéres
sances sont tout ce qui est nécessuire i
ces connaissances s'acquiérent, faci' -
ment, qua:d on sait comment =73 it
dre.

En régle générale, le marchand-drai-
leur de thé n'a & exercer son juz:ne:
que sur un petit nombre d'espéces o
qualités, et ces thés étant toujour~ S
laires dans les diverses qualit:- -o-
d'autant mieux compris en cc (it o0
cerne la qualité.

Donc, étant donnée w:re subtiline o'

contiati~

‘naire de gott et d'odorat. tout cv G-

nécessaire, c'est une connaissanc
rale de la feuille, une compréhen-ic
diverses méthodes de manutentio
que la connaissance des quelquie=
simples qui coustituent lart dape
le thé.

Comparant les explosions de ol
res en Angleterre et aux Etats 5
consul Halstead constate que.
les douze mois finissant au 30 ji’
il y a eu en Grande-Bretagne. 11
nes tuées et 40 Llessées par e\
dues a la vapeur; aux Etats-U
accidents ont tué 383 personnv
ont blessé 585. Le nombre
dieres 4 vapeur aux Etats-Uni-
passe pas de plus de 30 powr
des chaudieres de la Grande-I’
de sorte que le percentage des
aux personnes est dix fois plus
Etats-Unis qu'en Angleterre.



