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Promotion des ventes, de commercialisation et de service
S-Vente s’entend des frais associés 4 la promotion des ventes, la
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mmercialisation et le service aprés-vente engagés dans chacun des domaines

Suivants .
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la promotion des ventes et de la commercialisation, la
publicité dans les médias, la recherche publicitaire et les
études de marché, les instruments promotionnels et de
démonstration, les expositions, les conférences de nature
commerciale, les foires commerciales et les congres, les
bannieres, les étalages, les échantillons gratuits, les
documents relatifs aux ventes, a la commercialisation et
au service aprés-vente (brochures, catalogues, notices
techniques, tarifs, manuels de service, information sur la
vente), I’établissement et la protection de logos et de
marques de commerce, les commandites, les frais de
reconstitution de gros et de détail, les frais de
représentation;

les stimulants 2 la vente et 2 la commercialisation, les
remises aux consommateurs, aux détaillants ou aux
grossistes, les stimulants afférents aux marchandises;

les salaires et les traitements, les commissions, les primes,
les avantages sociaux (par exemple, frais médicaux,
assurance, pension), les frais de déplacement et de
subsistance, les droits d’adhésion et honoraires
professionnels, pour le personnel de la promotion des
Vventes, de la commercialisation et du service aprés-vente;

le recrutement et 1a formation du personnel de la promotion
des ventes, de la commercialisation et du service aprés-vente,
et la formation au service aprés-vente des employés
s’occupant de la clientele, lorsque ces cofits sont indiqués
séparément pour la promotion des ventes, la
commercialisation et le service aprés-vente des produits sur
les états financiers ou les comptes de prix de revient du
producteur;

Passurance responsabilité en matiére de produits;

les fournitures de bureau pour la promotion des ventes, la
Commercialisation et le service aprés-vente des produits,
lorsque ces cofits sont indiqués séparément pour la
Promotion des ventes, la commercialisation et le service
aprés-vente des produits sur les états financiers ou les
comptes de prix de revient du producteur;
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