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On voit d'aprés le tableau ci-dessus,
que le taux maximum de consommation,
a 6été atteint en 1901; mais les chiffres
pour 1900 et 1901 doivent étre considé-
rés comme anormaux, & cause des com-
pensations excessives survenues au mo-
ment du Budget, et qui n'ont probable-
ment pas été comprises dans l'année du
calenidrier. Si l'on tient compte de cela,
la balsse dams le taux de la consomma-
tion est trés minime. ILes attentes con-
cernant la continuité progressive de la
consommation ont été décues, cependant
il est bon de considérer sur quoi ces at-
tentes €taient basées. 11 doit, en effet,

LE PRIX COURANT

L'hon J.JD Rolland, Léon Rolland, S.J.-B. Rolland,
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y avolir une limite au taux possivle de 6
livres de thé par an et par téte. Cotte
limite n'est dépassée que dans les colo-
nies australiennes, ol la vie est beau-
coup plus large, ol les pertes sont pro-
bablement plus considérables et ol 1'u-
sage de malt et de boissons alcooliques
se fait en moindre propontions. 6 lbs.
de thé dans un ménage ouvrier ne don-
nent protablement pas moins de 1200
tasses de thé [en Russie ce poids de thé
fournirait un nombre de tasses deux ou
trois fois plus grand]. Si l'on tient
compte du grand nombre de personnes
qui ne prennent pas du tout de thé, la
consommation liquide, & prévoir, n'est
sans doute pas supérieure A cing ou six
tasscs de thé, par jour, et par personmne;
ce qui est une quantité veaucoup pius
grande que ne le permettent la. plupart
des facultés de médecine. Or, la réduc-
tion secrsible quant 2 l'usage du thé dJe
Chire, a contribué a augmenter le rende-
mert liquide par livre de thé sec, et con-
séquemment A diminuer le taux d'une
consommation plus considérable, par
comparaison avec les périodes précéden-
tes.

Les considérations signalées cidessus
quant au coldt de }l'existence, ont été ré-
cemment aggravées par la hausse du su-
cre, un article intimement 1ié au thé et
que, fréquemment, l'on vend en méme
temps. Précédemment, le sucre égm't dé-
taillé aux prix contant, et quelquefois au
dessous de ces prix. Méme, du “sucre
de cadeau ™ a souvent été donmé aves lv
thé. La réduction des bénéfices sur l'ar-
ticle primoridial, a rendu impossible de
telles transactions; et, maintenant Ile
sucre est vendu comme toute autre mar-
chandice devant donner une certaine pro-
portion de profits. Awvant la réeimposi-
tion de droits de douane, en 1904; le eu-
cre granulé qui est celui que l'on con-
somme le plus, se détaillait dans beau-
coup d'emdroits & 11-4c. la livre. La taxe
douaniére ajouta 1-2c. & ce prix, et, main-
tenart, la hausse dans les prix du gros a
été telle, que le sucre se détaille a 2 3-4c.
la livre. On peut, * grosso modo ” consi-
dérer la consommation domestique du
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