
Y cuando llega el invierno <;Qué?

Cada ano, la mayorîa de los canadienses vi- 
ven unos 140 dîas con nieve entre noviembre y fi­
nes de abril, por lo que tratan de pasarlo lo mâs 
confortable, eficiente y seguro posible. Para 
muchas familias, el invierno significa equiparse 
con un segundo juego de ropa mâs pesada y ase- 
gurarse de que el automôvil se “inviernice” 
(neumâticos especiales, calefactores en funciona- 
miento, desempan adores de ventanas e incluso 
calentador especial para ayudar al arranque en 
frio). Se consumirâ mâs gasolina conduciendo en 
invierno, lo mismo que aceite, gas natural y 
electricidad para calentar los hogares. Las casas 
deben construirse mâs solidamente con suficien- 
te aislamiento y un segundo juego de ventanas 
para tormenta. Muchos compran removedores 
de nieve y otros articules para hacer mâs fâciles 
las cosas. Para los entusiastas del déporté bay 
una amplia variedad de ropa y equipo para usar 
desde patines y bastones de hockey hasta moto- 
nieves y sus trajes especiales.

Carreteras libres de nieve en invierno
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Industria, Tecnologîa y 
Programas de Gobierno

Aprender a hacer frente al invierno ha tenido 
algunos resultados muy positivos. Las industrias 
canadienses han desarrollado ciertas âreas, como 
la de botines para patin, de los cuales se produ- 
cen dos millones al ano y surten a gran parte del 
mercado estadounidense.

Canadâ se distingue por su producciôn de be­
tas invernales para dama de ültima moda, tanto 
en piel como en materiales sintéticos. La bota

moldeada para nieve floja se originô en Canadâ 
como respuesta a los périodes de transiciôn, 
entre finales del otono y principios de primavera, 
en que abundan el lodo, el frio y la humedad y 
arruinan las botas de gamuza o piel.

Las pieles canadienses tienen una bien gana- 
da reputaciôn por su alta calidad y estilo. El 
abrigo de pieles se considéra un articulo de lujo, 
pero en realidad es uno de los materiales mâs câ- 
lidos. En 1978, los fabricantes de artîculos en 
pieles exportaron un 40 por ciento de su 
mercancîa, por un valor de 72 millones de dôla- 
res. Actualmente, las pieles favoritas son de 
zorro, coyote y mapache.

El gobierno canadiense, a diverses niveles, 
tiene un gran interés en el désarroi lo e imple­
mentation de tecnologias, equipo y técnicas para 
el invierno.

Los experimentos se llevan a cabo para com- 
batir la pérdida del 25 por ciento en efectividad 
de combustible que experimentan los automôvi- 
les debido a su funcionamiento en el frio. El 
principal interés estâ puesto en un mejor manejo 
del calor en el compartimiento de la mâquina, 
lubricantes para las transmisiones y aparejos que 
resistan el espesamiento debido al frio y al diseno 
de la mâquina (para manejar el control de émi­
sion en la câmara de combustion sin aparatos 
anadidos para la contamination). Los progra­
mas de information del gobierno federal propor- 
ciona librillos gratis tales como “Kilometraje del 
automôvil, cômo comprar, manejar y mantener 
su auto ahorrando dinero y energîa.

La conservation de la energîa ha conducido 
tambiên a un interés creciente en la calefacciôn 
del hogar. Los programas de information fo- 
mentan el uso rational del petrôleo y del gas. 
"Manteniendo el calor adentro” es un cuader- 
nillo que aconseja sobre el ahorro de energîa en 
el hogar y se consigne sin cargo alguno. El go­
bierno federal ofrece a los propietarios de casas 
un subsidio para cubrir gran parte del costo de 
nuevos materiales aislantes. Un programa llama- 
do “Enersave” (Ahorro de energîa) informa a los 
canadienses de los bénéficies econômicos del 
aislamiento y proporciona asistencia directa y 
personalizada sobre prâcticas efectivas de aisla­
miento. Se proporciona gratuitamente un anâli- 
sis computarizado de los requerimientos de aisla­
miento en los hogares. “Heatline (Lînea de ca­
lor) es el servicio telefônico complement a rio al 
que puede llamarse por cobrar desde cualquier 
punto de Canadâ.

En los ûltimos inviernos, Canadâ ha experi- 
mentado una absoluta reducciôn (tomando en
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