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• requérant moins de capitaux tels que la rénovation ou la 
modernisation de locaux déjà existants. Au troisième 
trimestre 1991, la rénovation s'était déjà accrue de 12 % 
par rapport à la même période un an auparavant. La 
construction de nouvelles résidences (appartements et 
maisons) est demeurée cependant faible et seulement 
129 400 unités résidentielles ont été complétées. Ceci 
représentait quelques 4 800 unités de moins que l'année 
précédente. Par ailleurs, il y a eu moins de projets de 
construction de grande échelle. L'équilibre entre la 
construction des entreprises d'État et celle du secteur 
privé se modifiait aussi. Les entreprises d'État ont perdu 
16,7 % au cours des neuf premiers mois de 1991 alors 
que les entreprises privées ont gagné 30 %. Il en résulte 
que la part totale de la construction accaparée par le 
secteur privé a augmenté de 33 % à 44 % au cours de 
cette période. 

Le transport 

Sous le régime communiste, les transports représentaient 
l'un des secteurs les plus mal gérés de l'économie. Étant 
donné l'absence d'impératifs financiers, les marchandises 
étaient inutilement déplacées d'un endroit à l'autre. Le 
changement à une économie de marché a, par conséquent, 
frappé ce secteur particulièrement fort. Le transport de 
marchandises a chuté de 41 % en 1990 par rapport à 
1989, et les premiers dix mois de 1991 ont engendré une 
baisse additionnelle de 27 %. Ces chiffres ne 
comprennent pas ceux réalisés par les petits camionneurs 
privés, mais l'acuité de la baisse indique que l'ensemble 
de l'industrie polonaise utilise les services de transport de 
manière plus rationnelle. 

Figure 5.1 
Production agricole polonaise, 1991 
(millions de tonnes) 

Source GUS. 

Les communications 

Au cours de la période récente, le secteur des 
communications est le seul de l'économie polonaise qui 
vit une croissance forte et soutenue. De nouveaux 
investissements et un programme de modernisation ont 
accru de 227 000, en 1991, le nombre de souscripteurs au 
service téléphonique. Ceci représente une augmentation 
de taille si on la compare à des augmentations annuelles 
de 100 à 140 000 au cours de la période 1985 à 1987 et de 
170 000 de 1988 à 1990. La croissance la plus marquée a 
été celle réalisée en province où 54 000 nouveaux 
abonnés ont été desservis, par comparaison à 28 000 en 
1989. Les communications téléphoniques internationales 
ont été nettement améliorées bien qu'il subsiste des 
problèmes de communications interurbaines et locales. 
Les effets de ce changement se traduisent par une 
augmentation de la pénétration téléphonique passant de 
8,2 par 100 personnes à 9,2 en 1991. 

L'agriculture 

Malgré une réduction significative de l'usage de 
fertilisants chimiques et d'insecticides, la Pologne a 
réalisé des récoltes de grain records de 28 millions de 
tonnes en 1990 et de 27,8 millions de tonnes en 1991. Le 
nombre total de porcs qui avait atteint 22 millions était 
élevé et représentait une augmentation de 12,3 % par 
rapport à 1990. Par opposition, en 1991, les 8,8 millions 
de têtes de bétail représentaient une baisse de 12. %. La 
production de fruits avait augmenté de 0,5 million de 
tonnes par rapport à l'année précédente. La production de 
pommes de terre a chuté d'environ 7,3 millions de tonnes 
et les betteraves de 4,8 millions de tonnes (voir figure 
5.1). L'ensemble de la production alimentaire s'est 
légèrement améliorée au cours de 1991. L'agriculture 
dans son ensemble devrait diminuer davantage, bien que 
pas autant que d'autres secteurs de l'économie polonaise. 

Les prix des denrées agricoles de base n'ont augmenté 
que de 33 % au cours de l'année, une performance moins 
satisfaisante que celle enregistrée par les prix des produits 
industriels qui ont augmenté de 47 %. L'endettement total 
des fermiers a continué de s'accroître et constitue, à ce 
jour, un sérieux problème. Ce n'est qu'au quatrième 
trimestre de l'année que les prix agricoles se sont 
raffermis et que les fermiers ont commencé à avoir moins 
de difficulté à vendre leurs produits. 
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