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.tle qui ait 6té dépensée d'une manidre
judicieuse. L'auteur de l'article

nue, en déclarant qu'une honne partie de
la publicité par les compagnies dassur-
ance, est trop technique et trop vague.

et e e st S ot e G L e Co el

contl-_

LE PRIX COURANT

Brochures

“T.a seconde forme de publldté la
brechure, est & mon idée la plus impor-
tante quune compagnie puisse employer,
et j'ai plusieurs bonnes raisons pour me

que a une grande valeur.
cipalement
mes des magazines Américains, dont le
caractére est de frapper l'esprit;
elle s'applique aussi & une

Elle vise prin-
les pages entidies de 16¢la-

llmH

bonne par-

tie de la publicité faite au Cara‘da
Intérét soutenu
“ 11 faut bien se figurer que le pre-

mier but de toute publicité est d'axciter
I'intérét; cet effet produit, Uintérét doit
atre entretenu. la publicité intermit-
tente est de peu de valeur. 11 faut gu'cl-
le ajt une continuité raisonral’'c  Per-
sonnellement, j'aimerais mieux aunroncer
pendant six mois dans un seul journal
que de partager entie six journaux pen-
dant un mois la méme quantité de pu-
blicité. Tandis qu'un plus petit nombie
de lecteurs seraient atteints,
raient pas oublier les mérites de
pagnie ainsi
sfon faite sur ce petit nomQre, anrait des
résultats meilleurs pour

“ 11 fawdrait
gran« suin dams le choix des iv:.
afres; ceux a employer devraient
leur pritcipale circulation dans le teri-
toire exploité par la compagrie. Ceci
s'applique surtout a la publicité faite en
territoire étianger.

ils re pour-
la com-
mis en relief, et I'improes-
la compagnie.
toujours apporter le plons
rmédl-

avoir

Campagne faite par une agence

“Une campagne trés-efficace a 6té
menée par des gérants de succursales
d'une compagnie, que je connais. de la
maniére suivante: Une ville de popula-
tton moyenne est choisie; une série d'an-
nonces, avec explications est faite dans
les journaux locaux. Chajue anntonce
porte un coupon; en remplissant ce cou
pon et en le retournant & l'adres:e indi-

quée, le lecteur recoit quelque article
nouveau, tel quun ardeemémoire de po-

che ou de burcau. Ces annonces recoi-
vent un grand nombre de rénmonses: les
noms que l'agence s'est ainsi proucurés
sont transmis au personnel spécial da-
genmts que l'on a falt venir pour la cir-
constance. Des lettres et des brochures
sont ann"oyées en masse,
sollicitations
personne.

puis suivies e

faites par les agents en

——

faire cetle opinjon. <En
considérez que toute compagnie d’assur
ance sur la vie a un personnel d'agents
dont le nembre est de cent ou deux cents
pour les petites compagnies, et beaucoup
plus considérable pour les plus grandes.
Ces forment un milieu pour la
distribution directe des brochures. lLors-
agent fait travail de
<ollicitation Jde la distribution d'une bro-
chure, il trouve que la plus grosse par-
tie de son ouvrage est faite. Il n'aura
dars de lorgues explications

agents

quun suivre son

pas A ertrer
au sujet des contrats ct des compagnies;
il pourra concentrer tous ses ef-
forts pour arriver a conclure . affaire.”

Aprés s'étre longuement étendu sur
les différentes méthodes de publicité, M.
McMaster parla en détail devoirs
spéciaux qui incombent, dans une compa-
gnie d'assurance sur la vie, au départe-
ment chargé de la publicité et d'édliter
des  brechures. 1 fit d'une maniére
claite des suggestions trés-précieuses
concernant les différentes’ lignes du tra-
vail de l'office.  Un mot sur les qua...i-
cations et I'entrainement nécessaires
pour se livrer au travail de la publicité,
termira cette étude, qui corstitue un des
documents les plus remarquables et les
plus précieux de 1I'“Insurance Institute’.

done

des

Une entreprise qui ne vaut pas la pei-
ne d'étre annoncée, ne vaut pas la peine
d'étre mise en opération.
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. EQUITABLE "

Mutyelle

Fire Insurance Co

Une des plus fortes Compagnies locales.
— Unsurplus dépassant $126,000

160 Rue St Jacques

S. T. WILLET, Président.
Burcaa: No. 939 rue St-Denirs, Montréal.
F. GAUTHIER, Seerélaire

L
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“Canada-Feu

I.a Compagnie d'Assurance Mutu
contre le feu du Canada aussi con:
sous le nom de Carada-Feu est une ..
compagnies mutuelles les plus prosp.
du pays Ses affaires paraissent . -

Re—grande habllest oo

Inctimtion est honorée de la confq:

de banques et d'un grand nombre d'h
mes d'affaires sérieux qu'elle a |} .
neur de compter parmi ses clients |4
Carada-Feu a payé plus de $36.000
pour réclamations pendant l'année 1 .
sant le ler Septembre dernier. (. 3
seul, dans l'opinion de gens renseici.-
dans la matiére, suffit pour prouv. .
mal fondé de l'accusation d'anémic
cée récemment contre cette ccempact
par ure petite feuille lccale.

**JOURNAL DE LA JEUNESSE " -
Sommaire de la 1687e livraison s
avril 19¢5). — l.es quatres fils Héwmon
par Albert Cim. — La sténographic tran-
caise, par Eugéne Guénin.—1la Fran.»
au Maroc, lLarache et la route de b
par E. Leroux. — L.e Tuor de la lanto i
par Mme Savary.—l.e macaroni, ja:
Miss Chief.

Abonnements. — France:
Six mois, 10 fr. Union Postale: Un au.
22 fr. Six mois, 11 fr. Le numéro: {0
centimes. Hachette et Cle. boulevard
Saint-Germain, 79, Paris.

Un an, 2ofr

“TOUR DU MONDE ". — Journal des
voyages et des voyageurs.—Sommaire du
No 13 [ler avril 1905. — 1. D'Afexan et
te au coude de 1"BEuparate, par M Vi ior
Chapot. — 2. A travers le monde. En
descendant les Rapides du haut Yaig:
tsé-kiang, par Mme Bons d'Anty | a
mission Segonzac au Maroc. — Capiin
de I'BExplorateur. — e Vieux-Bar jar
Alexandre Martin. — 3. Questions
ques et diplomatigues: L'accord ars'o
italien et la fin des hostilités an Scma !
land. — 4. Grandes courses te terie of
de mer: La mort du barop Toll aux '
gions are¢tiques.— 5. Livres et (art
6. Mouvement géographique et colon:a

Abonnements. — France: Un an. I (r
Six mois, 11 fr. Union Postale: ['n an
28 fr. Six mois, 15 fr. Le Numéro .
centimes. Bureaux a la librairie Hache:

i

te et Cie, 79, boulevard Saint-Germuin
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SOYEZ VIGILANT!

Les bonnes annonces sont comme les
costumes faits sur mesure par le tailleur.
Les annonces .faites a-la-diable sont gé:
néralement écrites précipitamment, sans
considération pour la valeur de l'espace
ou les résultats a obtenir. Mesurez I'ob-
jet & annoncer sous toutes ses faces. no-
tez tous les points de nature a faire im-
pression sur telle ou telle personne
Avec ces mesures en votre possession.
vous serez 3 méme de batir I'anncnce
qui créera une impression.

.A.SSURANOES M.A.RITIMES

MASTAI

PAGNUELO,

Le scul assureur maritime Canadien-Frangais & Montréal.

Q!{is aux EXPORTATEURS d¢ Grains, Beurre, Fromage, (Eafx, Cuir, Fleur, Bois, Pulpe, Amiante, Ammaux Mcubles, Kte., Ete.
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weurs, Marchandires Séchesct-de Fantaisie;
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