1 LE PRIX COURANT,
les marchands de queaillerie de tout le pays, nous
montre que les marchands de ferronnerie en général,
manifestent une attitude indifférente en ce qui concer-
ne le commerce de peinture et de vernis; ils considérent
ce commerce comme un mal nécessaire et se plaignent
du manque de profit qu'il rapporte. Je crois franche-
ment, que la difficulté réside plutot dans.le défaut de
culture des possibilités merveilleuses de ce commerce
que dans une faiblesse inhérente & ce commerce. Si 1'on
peut  changer 'état d'esprit du marchand, alors, le
commerce de peintures et vernis trouve sa place natu-
relle dans le magasin du quineaillier.

Lie gouvernement nous demande i tous de
ver

‘“eonser-
cetial o'y oa pas de prineipe plus vrai de conserva-
tion que de faire servir les vieilles choses plutot que
d'en acheter des neaves. 11y a peu de choses avee les-
quelles nous venions en contact dans notre home et
dans notre vie commerciale qui ne présente pas de pos-
sibilités pour 'usage des produits de peinture et de ver-
nis.  Nous quittons nos maisons qui sont garnies de
meubles sur lesquels des  teintures, des vernis, des
émails ont ¢té employés et nous prenons des tramways
ou des automobiles finis avee des peintures, des vernis
et des émails; nous entrous dans des usines ou des bu-
reaux et dans notre travail quotidien entrons en con-
tuct avec des articles sans nombre qui exigent tous 'u-
sage de quelque fini.  lLes usages de peintures et ver-
nig sont nombreux et il est regrettable que nombre de
marchands n'éveillent pas dans 1'esprit du publie con-
sommateur l'idée du principe d’économie qui réside
dans 'usage fréquent des peintures, des vernis, des tein-
tures et des finis.

Le mot *‘conservation’ a été surfait, encore qu’il
soit le mot d’ordre de la guerre et qu’il puisse étre la
clef d’un relan d’activité dans le commerce des pein-
tures et vernis. (‘e probléeme ne pese pas que sur le
marchand. Il est partagé également par le manufactu-
rier.  Ce dernier travaille ferme a résoudre ce proble-
me, et il n'y a pas de raison pour que le premier ne fas-
se¢ pas un cffort dans la méme direction.

Peut-étre nous, comme manufacturiers, avons-nous
mal dirigé nos efforts, mais nous faisons appel a tous
les marchands intelligents et leur demandons leurs
idées sur ce sujet heureux que nous serons de saisir la
woindre idée de suggestion pour améolirer les affaires
de peinture et vernis et aider les commergants.

Les manufacturiers ont sans cesse en vue, l’intérét
du marchand et si celui-ci collaborait plus volontiers
avec eux, il y aurait beaucoup plus de facilité de ren-
dre plus efficace et plus prospére le commerce de pein-
ture.

LE VOLUME DES VENTES EST UN AGENT DE
SUCCES

Lie récent rapport de la Commission du Cout de la
vie, sur l’industrie meuniére, nous a démontré qu'un
profit de 25 cents par baril de farine pour une minote-
rie faisant un million de barils d’affaires par an, lais-
sait d’énormes bénéfices. Si cette production est di-
minuée de moitié, elle procure encore un bénéfice rai-
sonnable, mais forsque 1a meunerie ne produit-que 160,--
000 barils par an, a cette marge, elle ne fait pas de pro-
fits. Cette constatation est intéressante, parce qu’elle
met en évidene le grand prineipe de 1'importance du
volume des ventes dans les:sucees commerciaux. Bt la
conclusion s’impose ; quand on ne peut obtenir de gros
profits, des ventes pla%ﬁdaliret‘ﬁ&‘ieuvent y suppléer.
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LES PROFITS DU VENDEUR 80US CONTROLE

La Commission des Vivres du Canada vient d "adopte
une mesure ayant pour ohjet de limiter les profits de.
fournisseurs de produits alimentaires & une marge ra
sonnable, au-dessus du prix coitant, Le nouveau
glement pourvoit a ce que, le ot aprés le ler juillet, au
cune personne faisant le commeree en gros de viand
graisse, fromage, beurre, oléomargarine ou oeufs, dans
une vente & un marchand de détail, puisse prendre
profit excédant de 10 pour cent, son prix coutant, mai
chandises liveées & Fentrepdt.  Dans les ventes ai
auntres marchands de gros, les profits sur chaque trans
action ne devront pas dépasser le prix contant, de |
pour cent,

Quand il vendra le beurre moulé ou enveloppé, Pt
lui-méme, il sers permis au marchand de gros de pren
dre un profit additionnel de 3 ponr cent, pour couvri
fes dépenses de tel empaquetage,

Quand il vend des oeufs empaquetés ou mirés par sis
cmployés, le marchand de gros peut demander 3 cents
de plus, par douzaine, pour couvrir ses frais d'examen.
d’empaquetage, et autres ainsi que pour compenser les
pertes des oeufs impropres i la consommation.

Quand fes produits vendus sont demeurés en entrepot
pendant plus de 30 jours, le commergant peut ajouter
ces frais additionnels au coit de la marchandise livree
a 'entrepot.

Lie commer¢ant de gros, pourra, en tout temps, gar-
der une liste séparée de tous les produits quil a en
stock, indiquant la quantité et le cout de tels articles.
et s’en servira pour préparer ses ventes et factures aux
autres commercgants. Les prix moyens établis de la
sorte, toutefois, ne pourront s'appliquer aux produits
qui ne sont pas mentionnés dans telle liste. Les oeufx
frais et cenx qui sont conservés en entrepots doivent
étre inscrits séparément. Des copies de chacune de
ces listes doivent @tre adressées, régulidrement, a la
(Commission des Vivres du Canada, dans les 24 heures
qui suivront feur préparation.

Le maximum des profits mentionnés ne sera pas ju-
gé convenable dans les conditions normales et ne devra
étre appliqué que lorsque les dépenses d’administration
sont plus élevées qu'a I'ordinaire. On ne doit pas aug-
menter le nombre des ventes de maniére & nuire au
programme d’économie en force dans le pays.

LES TAUX D’ASSURANCES DE VITRES

Un réeent article du ‘“Post’’ de Chicago disait : *‘Les
compagnies d'assuranee des vitres ont déecidé de rédui-
re de 26 pour cent les taux sur les vitres de plus de 100
pieds carrés, pourvn que les assurés permettent a ces
compagnies de remplacer les vitres de cette dimension
par ¢eux vitres. Il est presque impossible de se pro-

curer de ces grandes vitres du fait de la réduction de

production de la vitre et dans de telles circonstances,
beaucoup de souscripteurs de vitres estiment qu’aucune

assurance ne pourrait étre obtenu sur les vitres de gran-

des dimensions.’’

IMPERIAL TOBACCO 00. ‘

Lie conseil d’administration de 1'Imperial Tobacco
Oo. vient de déclatrer un dividende intérimaire (No.
28) de %% sur les actions ordingires.payables le 27
Juin 1918, e
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