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Un grand philosophe disait que pour faire l'itude du gunre
humain, il suitisait de bien regarder en soi-meme. Nous croyoils
qu'd notre cpoque, cette étude seraiy msuffisante, car chaque in
dividu a ses particularités propres, mais ne possede pas celles de
son voisiz. Cest pourquoi, si on veut arriver i quelque chose,
il ne faut pas se confiner & l'étude de soi-méme et de ses me
thodes, mais observer minutieusement celles des autres, Celum
qui passera son temps a ctudier ses principes sans daigner jeter
les yeux sur ceux d'autrui, s'ccartera du succes; il faut savoir
profiter de la science des autres, s
tains moments perplexe et hésitant et on ne saura ni comment,
ni a quoi se décider.

Bien entendu, il ne faut pas exagérer; aller & lextrime clest
tomber dans une imitation servile et ce ne saurait étre le moyen

15 quUo1 on se trouvera a cer-

d'arriver au succés,

der ce nom I'Efficacité, & un certain degré, (car,
il y a difiérents degrés), vous devez cultiver vos cont iissances
personnelles, les mettre rigoureusement en pratique et les Bros-
sir sans cesse des connaissances des autres. Si vous agissez ainsi
patiemment et méticuleusement, vous atteindrez & un trés haut
degré d'Efficacité et vous pourrez alors l'enseigner & vos em-
ployés et @ ceux qui vous entourent... Cette science, cette qua
lité, cette vertu, ne s'apprend pas dans les livres ; il faut la
posséder & fond pour pouvoir essayer de Iinculquer aux
autres,

Pour poss

LA FEDERATION DES CHAMBRES DE
COMMERCE

A la séance de mercredi aprés-midi de la convention de la
Fédération des Chambres de Co-nmerce de la Province de Québec,
tenued Chicoutimi, M. Armand Chaput, Président de la Chamh-e
de Commerce de Montréal, a été élu Président de la Fédéra-
tion, succédantd M. J. E. A, Dubuc sortant de charge.

M. Chaput a présenté un amendement A la const tution de la
Fédération portant que M.] E A. Dubuc soit ré€lu, wais M,
Dubuc s'est objecté en déclarant que ses nombreuses occupations
ne lui permettaient pas d'accepter de nouveau la charge,

M. Jos. Picard, de Québec, a été élu Vice-Président,

Nos félicitations sincéres & M. Chaput dont 'activité et Je
zéle infatigables en font une des figures les plusen vue du Com-
merce Canadien,

OUATE
EN PAQUETS

Garantie exempte de fils et autres matidres
€trangéres inertes,

OUATE DE COTON :
““NORTH STAR,”
“CRESCENT, "
‘““PEARL.”

La qualité, pour cette saison, est encore meillen.
re que jamais, Clest la meilleure pour le prix
Fabriquée avec du bon coton pur—pas de déchets
Demandez ia Ouste en paquets **North Star,’
“Crescent,” et “'Pearl,”

ROBERT HENDERSON & C0.

MONTREAL.
JAMES STANBURY & C0., -- Toronto

Agents de Vente,

LE COMMERCE D'AUTOMNE

C'est un dicton ancien et souvent répété que celuigj:
“Faites bien les plans de votre ouy rage, puis mettez ces plang
i exéeution.” 11 est devenu presque banal et vide de <eps
Mais c’est le seul moyen, aprés tout, d'arranger les détails
de votre ouvrage d'une maniére efficace, raisonnable, confor.
table et satisfaisante,

Avez-vous jamais regardé i deux mois en avant de vous
et tracé le plan de votre ouvrage pendant ce laps de tempg?
Avez-vous jamais bien organisé votre travail? En avez-vous
fixé tous les moindres détails? Pensez-y quelques instants

Voyons, par exemple, la question de la publicité de votre
magasin. Envisagez les événements dix semaines auparavant,
Les ventes d'été sont pratiquement terminées et en aoit la
publicité peut étre un peu moins forte,

Mais septembre va arriver plus vite que vous le pensez
et il faudra hiter la publicité,

La Féte du Travail se célébre le premier du mois: cela
veut dire qu'il faut pousser la vente des nouvelles chaussures
d'automne, & prix modérés, pendant cette semaine- Cela
signifie qu'il faut que nous soyons préts & pousser la vente
des souliers pour les écoliers, pour les gargons et filles en
général. 11 est sage d'unnoncer les articles pour écoliers
une semaine ou dix jours avant l'ouverture des écoles, bien
que l'on achéte en plus grandes quantités aprés l'ouverture
des écoles que le premier jour.

La grande chose & considérer, c'est I'Ouverture d'Au-
tomne. Puis vient une période d’efforts soutenus pour faire
de bonnes affaires sur les articles d'automne et d'hiver.

Avez-vous réfléchi & tout cela? Savez-vous, aprés mire
réflexion, combien d'argent vous allez dépenser en publicité
d'ici & dix semaines, comiment vous le dépenserez, de quels
journaux vous vous servirez, combien d’argent dépenserez-
vous dans chacun, combien de jours vous ferez paraitre votre
annonce, quels articles vous annoncerez a chaque fois,
si vous avez des vignettes satisfaisantes pour illustrer votre
matiére de publicité?

Sovez-vous ce que vous ferez de vos vitrines? L'annonce
dans vos vitrines est une chose qui devrait attirer particulie-
rement votre attention.

L'été est passé et le temps est venu de mettre de ¢oté les
couleurs, I'espéce de pancarte qui convenait si bien pendant
les chaleurs, et de changer le ton ou Patmosphére, vos com-
binaisons de couleurs dans vos vitrines, Choisissez d’autres
pancartes: d'une texture nouvelle, d'une couleur originale;
que leurs formes et grandeurs soient un peu différentes de
celles auxquelles le public était habitué, servez-vous d'autres
teintes d’encre et d'autres peintures, essayez un autre genre
de caractéres pour l'impression de vos annonces dans vos
vitrines. Cette variété est des plus nécessaires.

Le jour d'ouverture est devenu, dans le commerce, la
semaine d'ouverture. C'est une période d'étalages spéciaux,
auxquels on consacre une attention spéciale.

Que faut-il mettre 4 I'étalage? 11 vous faut le savoir dis
maintenant,

I1 est temps de retirer dans le fond du magasin les mar-
chandises de vente courante et de mettre en vedette les nou-
veautés, tous les nouveaux styles, toutes les nouvelles carac-
téristiques ainsi que les modéles les plus récents, les nou-
velles combinaisons de matériaux, ete, bref tout ce qui cst
nouveau.

Placez-les dans des caisses pour I'étalage, dans votre ma-
gasin, mettez-les dans vos vitrines, attirez 'attention des
gens sur ces marchandises par votre publicité. Ce sont les
nouveaux articles que le public veut voir, veut connaitre n




