
Fans n(liponan .Rs 
a marché 

• Après cinq années de grande 
expansion (environ +15 % cha-
que année de 1980 à 1984) on a 
assisté à une perte de crois-
sance (+4 %) en 1985. 

• Le marché du téléphone fran-
çais et de l'équipement indus-
triel s'y rapportant est très pro-
tégé, surtout depuis qu'il subit 
une perte de croissance. 

• Chiffre d'affaires pour ce sec-
teur en 1985: environ 4,6 mil-
liards de dollars, ce qui signifie 
une augmentation de seule-
ment 3,6 % par rapport à 1984. 

• En 1985, une hausse de 21,6 °A 
des abonnements au Minitel- 
Vidéotex a été enregistrée. 

• Diminution des achats d'équi-
pement des P & T en 1985. Ces 
achats représentaient 60 % du 
chiffre d'affaires total en 1981 
et moins de 50 °A en 1985. 

• Nationalisation dans ce sec-
teur:  Alcatel, filiale de la 
C.G.E. (1981-1982). 

• Fort protectionnisme du mar-
ché français. 

Tendances du 
marché 
• Selon les statistiques, 1986 

sera une année médiocre pour 
les entreprises françaises tra-
vaillant dans ce secteur. 

• L'industrie dans son ensemble 
continue de beaucoup investir 
dans la recherche et le déve-
loppement et le nouvel 
équipement. 

• La politique des compagnies 
françaises dans ce secteur s'est 
fermement orientée en 1986 
vers des consortiums interna-
tionaux, des co-entreprises et 
vers la diversification du maté-
riel électronique de bureau. 

Recommanda0ons aux 
exponesurs canadens 

Des débouchés existent pour 
des compagnies canadiennes 
offrant des produits nouveaux 
et intéressées à soumissionner 
conjointement sur les marchés 
des pays en voie de développe-
ment ou à participer à des 
projets de R-D. 

Rense[ignamenb 
supp[lémerga[ires 
Communiquer avec Susan E. Harper, 
agent responsable de ce secteur, 
Ambassade du Canada, Paris 
(France); tél.: (011.33.1) 47.23.01.01. 

• 

• 

• Les exportations dans ce sec-
teur représentent environ 24 `)/0 
du chiffre d'affaires. 

Baisse de la demande en équi-
pement public domestique. 

En raison de l'importance stra-
tégique de ce secteur, le gou-
vernement français fait partie 
intégrante des activités interna-
tionales de la plupart des com-
pagnies orientées vers les con-
sortiums internationaux, cela 
allant du financement des con-
trats à l'infiltration politique. 

• Pour stimuler la compétitivité 
française au niveau internatio-
nal, le ministre de l'Industrie et 
des P & T tend à libéraliser le 
marché français. 


