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LE PROSPECTUS

Qu'il nous soit permis ici de parler un peu du prospectus,
de la maniére de I'établir et de 'employer.

Dans nos campagnes on emploie le prospectus de plusieurs
fagons.  On le met, lors de l'empaquetage, dans le colis du
client qui vient de faire un achat, pour qu'il le retrouve quand,
une fois rentré chez lui, il defera I'emballage. On l'envoie a
domicile, soit par la poste, sous bande, d'aprés les adres
recucillies dans l'annuaire local, soit par le moyen de la dis-
tribution de maison en maison, au moyen d’hommes recrutés
sur les licux e surveillés. On le fait distribuer sur la place
principale, les jours de grand marché, alors que toute la po-
pulation agricole est rassemblée dans la ville; ou encore, & la
sortie de l'église, le dimanche apr
I'élite de la société loca

es

la grand'messe, alors que
le est concentrée en ce point. Bien en-
tendu ceci ne peut s'appliquer avec résultat que dans les pays
pratiquants. Dans les autres, on se contentera des jours de
marché,

On ne peut pas nier que le prospectus soit utile et produc-
tif pour le magasin de la commune dont la clientéle se com-
pose non seulement de la bourgeoisie locale, mais encore de la
classe ouvriére et surtout de la population rurale disséminee
aux alentours de la ville. Cette population rurale se rassem-
ble i la ville & certains jours et & certaines heures connus, fixes,
immuables. On ne peut 1a toucher qu'a ces jours et a ces heu-
res-la, et on peut la toucher par I'usage du prospectus.

Malheureusement ,on néglige trop souvent la facture du
prospectus; ou, pour étre plus exact, on ne sait généralement
pas faire un bon prospectus. Le commergant qui a besoin d'un
prospectus, neuf fois sur dix, porte son texte a l'imprimeur
du pays qui I'imprime & son idée en tenant compte des commo-
dités de son travail, des régles de typographie qu'il connait s'il

est consciencieux, mais sans se soucier le moins du monde du
véritable but du prospectus: se faire lire, se faire rapidement
comprendre et amener le client au comptoir du vendur. D'ail-
leurs il est juste de dire que le voudrait-il et aurait-il les meil-
leures intentions du monde, l'infortuné imprimeur ne saurait
pas faire ce qu'il faut.

On a presque toujours le tort de prendre pour les prospec-
tus un horrible papier, rugueux, grincant sous le doigt, se dé-
chirant trop facilement Evidemment, il serait ridiculement
exagéré de prendre du papier couché ou méme simplement gla-
mais on pourrait s'arréter a une qualite intermédiaire: ce
serait plus joli, et les paysans eux-mémes, quoi qu'on en dise,
savent reconnaitre le beau et 'apprécier — dans une certaine
proportion, bien entendu — ce serait plus solide, et le client

possible qui aurait mis votre prospectus dans sa poche lorsque
vous l'avez fait distribuer, n'en retirerait pas, au hout de quel-
ques heures, peut-éitre de deux ou trois jours, un chiffon in-
forme et illisible.

On néglige trop la question papier.

Que dire de la couleur? Toutes sont honnes: cependant
nous conseillerons d'éviter les nuances foncées sur lesquelles
Pimpression en noir ressort insuffisamment, Les couleurs claires
au contraire donnent une lisibilité trés grande. Nous préférons
un papier teinté parce que le papier employé étant de qualité
tout & fait inférieure, ses defauts sont plus sensibles avec le
blanc. En outre les contacts extérieurs ont vite fait de lui
faire perdre de sa fraicheur initiale et le prospectus est tout de
suite sale.

Au point de vue de la composition typegraphique, le dé-
faut commun on peut dire 3 tous nos détaillants, est orgueil
au nom, ce que d'aucuns ont appelé en d'autres circonstances:
I'hiypertrophie du moi Nous avons sous les yeux certains
prospectus sur lesquels on ne voit au premier coup d'oeil qu'une
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