
LE PRIX COURANT

L'Augmentation des ventes de,

.11il

en 1911i par rapport à 1910 s'est élevée à 11 millionquatre-vmELt-di mlle cin cent

quatre-vingt-neuf livres (1,090,589 livres)-c'est-à-dire onze mille quatre cent (11,400)

chests de thé. Comme la consommation moyenne de thé dans tout le Canada est de 4/
V7ivréq- par tête de population et par an, cela vtut dire que nous avons ajouté 64,152
famIlles (la famnille comprenant en moyenne quatre personnes) au nombre des consomma-

teuis de "ScALADA>' Cela est ýégàl au chiffre de la population des villes suivantes

réunies toutes ensemble:
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A cause de l'avance énorme du prix du thé, nous avons d1ù faire des économies en

retranchant lés sept.huitièmes de notre publicité en 19 1 , et cependant nos ventes ont

subi la plus forte augmentatio n qu'elles aient jainais eue-et cela dans notre dix-neuvième

année.

Un article autre que "SALADA." pourrait-il donner de tels résultats ?
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