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paie pas, si la -m·aison ne perçoit pas ce
qui lui est dû, comment peut-elle payer
les émoluments du vend·eu-r? En outre,
un client ne respecte pas le vendeur qui
n'a pas le courage (le récamer ce qui
est dû. Cette réclamation est inhérente
" affaires et peu.t se faire avec cour-
to,0' et à la manière dont on traite les
affaires, en faisant preuve de tact et (le
jugement.

En envoyant des rapports spéciaux

sur le crédit d'un client, son caractère,
etc., un vendeur ne devrait pas le favo-
riser aux dépens de sa maison, ni hési-
ter à lui demander des références.

Il est du devoir d'un vend'aur d'exécu-
ter promptement tous les ordres qu'il re-

çoit de son bureau et d'étudier avec soin
toutes les lettres circulaires, car leur
cont'ani est le résultait de l'expérience
d' hemi*mes pratiques. TD'autre part, le
vendeur devirait faire profiter sa maison
des coninaissances qu'il acquiert chaque
jour par sa fréquentation des commer-

çants.
Un vendeur devrait toujouWs veiller à

ce que les relations entre ses clients et
sa maison soient agréables; autrement
ce n'est pas un bon vendeur. Il ne de-
vrait pas dédaigner un client, ni le re-
présenter sous un jouir faux à sa maison.
de commerce; il ne devrait pas non plus
lui faire des ventes qui dépassent le cré-
dlit dont Il est capable. Ne soyez pas
un "preneur d'ordres" ou un "vendeur
de nom" uniquement. Soyez un vendeur
dans toute l'acception du terme. Le pays
est rempli de "pren-eurs d'ordres."

Le vendeur ne devrait pas être imbu
(le l'idée fausse que le commerce ou les
lients lui al)partienn'ent dans le terri-

toire où il opère. Le territoire lui est
donné en toute confiance et il doit à
sa maison des bénéfices convenabl-es. Le
vendeur est, dans un sens, un associé,
et son salaire dépend du volume d'af-
faires qu'il fait. l doit désirer la pros-
péri-té de sa maison et s'en glorifier, et
travaillor pour le succès de celle-ci,
comtne pou-r le sien propre.

Nouveaux Brevets

Nous donnons plus bas une liste 'le
brevets, canadiens accordés par l'entre-
mise de ýMM .MARION & MARION. Sol-
licit'eurs 'de Brevets, Montréal, Canada,
et Washington, E.-U.

Tout renseignement à ce sujet sera
fourni gratis au bureau d'affaires pius
haut mentionné.

Nos.
784,346. MM. -Pilsoudskiy & Ragozine,

St-Petersbourg, Russsie.
MéKhode d·e culture des
plantes par l'em-ploi combi-
né des courants galvaniques
et de l'électricité atimosphé-
rique.

785,357. Meredith Robt. Greien. Austra-
lie Sud. Bouteille non ré-
emplissable.

785,668. Albert Ferland, Lawrence
Mass. Jeu de lfoutles.

LE PRIX COURANT

789,758. MM. Reynilds & Bédard, Mont-
réal, Qué. -Machine à pres-
.ser .la tourbe humide.

80,5.713. Robert H. Cobb, Rat Portage,
Ont. Sémaphore.

8116,1127. Arthur E. Vance, Forest, Ont.
Manière le fixer des cram-
pons aux.poteaux dle ciment,
meCai, etc.

806,250 Joseph Elz. Gagné. Ahuntsic,
Qué. Appareil de sauvett-
ge.

806.625. Eugène Beecher, Derby, Conn.
E. U. Procédé le m·anufac-
ture dIe chaussures ou au-
t res articles quelconques en
1aoutchour.

AVIS D'ASSEMBLEE.

L'assemblée générale annuelle des ac-
tionnaires de la Compagnie de Publica-
tions Commerciales aura lieu, au Bureau
principal de la Compagnie, au Numéro
25, rue StGabriel, lundi, le 22 Janvier
1906 à trois (3) heures P. M.-.

Par ordre,
J. A. LAQUERRE,

Secrétaire-Trésorier.
Montréal, 12 Décembre, 1905.

"LA COMPAGNIE DE PUBLICATIONS
COMMERCIALES."

(The Trades Publishing Co.)

Les Marchandises Profitable5

Sont celles qui sont un peu meil-
leures que les autres: des mar-
chandises qui prQc.reront des
ventes, là où les autres ne le feront
pas. Les marinades de la marque
"Crest " sont de bonnes marinades
et montrent leur qualité. Nous
avonsdes facilités spéciales pour pro-
duireles meilleures marinades, et
nous en avons tiré le meilleur parti.
Par exemple, nous fournissons les
graines qui produisent les légumes
et ainsi nous obtenons ce qu'il y a
de mieux dès le début ; les con-
combres vont directement de la
plantfà la manufacture, de sorte
qu'ils ne perdent rien de leur frai-
cheur et de leur fermeté. Nous
faisons notre Dronre vinaigre et il
ne peut pas être surpassé pour les
marinades. Cela vous paiera cer-
tainement de spécifier que vous dé-
sirez nos marchandises, quand vous
commanderez des marinades.

THE OZO CO., LIMITED
MONTREAL.


