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AVANTAGES OFFERTS PAR LES
JOURNAUX DE COMMERCE

+% journaux de commerce donnent
marchands détailleurs assez de con-
* pour:.que ceux-ci n'éprouvent aucu-

difficulté A mener a bien leurs affal-
Cependant 1l n'est pas rare de volir
commercants ne mettre nullement A

‘it les nombreuses fdées qui leur sont

#efrées, Il y a parfols une raison a

2

LE PRIX COURANT
cette indifférence apparente; il n'en est
puas _moins vral que cette indifférence
eXiste,
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l.a presse oeu-

connalgsances technlques et en

profits aux marchands. l.a presse com-
merciale a plus fait, pendant les quelques
dernféres années que toutes les agences
combinées, car sans elle, il gerait Impos-
sible aux organisateurs d'assoclations et
aux promoteurs d'autres meuvements uti-
les aux intéréts des commercants d'at-
teindre un aussi grand nombre de person-
nes en aussi peu de temps et aussi exac-
tement.  Cependant la commer-
ciale est vue d'un mauvals oell par beau-
coup de gens, et il v a des hommes qul
crolent que leur commerce auralt fait des
progrés tout aussi rapides, sans la pres-
se commerciale.  Mals pour leur répon-
dre, il n'y a qu'd leur faire constater que
toutes les entreprises du commerce de
détail ont fait des progrds plus rapides
pendant les dix derniéres années, au
cours desquelles la presse commerciale
a acquis son influence actuelle, que pen-
dant toute pérlode antérieure. J.es ar-
guments présentés conrte les journaux
tombent d'eux-mémes en

presse

de commerce
face de ce fait.
Naturellement le journal de commer-
ce n'est utile au détaillant que si celui-
cf le lit. T.e commercant peut payer son
abonnement, chaque année. Ce faisant,
il contribue pour sa part au développe-
ment de ce journal, mais si cela aide
I'éditeur, cela n'est d’aucun. profit pour
le marchand. Ce qu'il faut, c'est un em-
ploi intelligent du journal de commerce.
Les numénros du. journal devraient passer
d’ua employé a I'autre; quelques-unes des
maisons de commerce les plus progres-
sives exlgent que le journal soit remis
au bureau pour y étre conservé; mals au-
paravant, il doit porter la marque de cha-
que employé d'un département, indiquant

que celui-el Pa lue Si Femployé ne lit
pas e Journal, il a tort; sl le lit, ses pa-
trons savent trés bien qutl aura plus
Une intel-
Hetente est essentfelle au développement
affalres

de valeur pour eux. lecture
n'est
I'dtre.
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sources naturelles de renselgnements que
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falres 7 11 seralt impossible de répon-
dre & cette question de maniére satis-
faisante.

T4 journal de
utile au
Hre
sur toutes les conditions du marché tant
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comimerce  est
petit marchand.
Journal et se

encore
Celul-cl
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plus
peut s0n
premidére que des articles
I.e gros commercant n'a
d'autres renselgnements.

I.e petit marchand dit parfols que ses
permettent pas de s'a-

pas

moyens ne lui
bonner au journal, organe de son com-
merce; mals en aglssant ainsi, {1 se fait
énormément tort.  En revanche, 1'hom-
me entreprenant lit son journal de com-
merce et profite des informations et des
suggestions qui v sont contenues,

Tous les principaux industriels four-
nissant matériaux et des machines
annoncent dans ce journal. Ce dernier
offre. chaque semaine, un résumé des
grandes entreprigses qui dépendent plus
ou moins de commerce e mar-
chand qui fait le plus petit volume d'af-
faires peut obtenir ces renseignements
aussi facllement que les grands commer-
cants et méme en profiter plus tot, puls-
qu'il n'est pas géné par des contrats, ou
par d'autres circonstaces. l.e journal de
commerce est donc de la plus haute im-
portance pour tous ceux qui y sont con-
cernés: plus les renselgnements et infor-
mations sont répandus largement, mieux
cela vaut pour les individus et pour le
développement de l'organisation et des
affalres

des

votre

I.e prix de I'abonnement est une baga-
telle, comparé A I'lmportance des rensef-
gnements fournis. I.e patron ou l'em-
ployé qul lit aujourd’huf son journal de

commerce et le connalt assez pour Ba-
voir ce qu'll contient, en tirera profit,

car il pourra y pulser I'ldée de change-
ments A apporter & ses affalres, change-
ments qul pourront avoir une grande im-
portance sur les résultats a obtenir.

Les éditeurs ont le droit de critiquer,
car {ls permettent trop fréquemment que
leurs journaux solent employés simple-
ment pour louanger ind@ment les mar-
chandises et les pruduits de leur localité.
L.e temps du bluff et de ses conséquen-
ces est passé, et les industriels ont trou-
vé qu'il n'y avait pas de mellleur moyen
d'y remédier que de mettre les journaux
de commerce entre les maing de tous les
détalllants, La chose est peut-2tre falte,



