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KNOWN THE " WORLD OVER

La Tendance Commerciale Favorise le

Rasoir de Sureté de Gillette *
o AR N
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Le Canada jouit d'une merveilleuse prospérité. Le cofit de la vie augmen-

te ronstamment.  Toutefois, peu de vos clients en sont réduits & n'achetez que
le strict nécessaire.

Ces considératious ont eu pour cffet de créer certaines tendances trés mar-
quées dans la Vente en Détail. ___ '

Aujourd’hui, les marchands les plus observateurs et les plus heureux en
affaires ont jeté leur dévolu sur le commerce desarticles de haute qualité et sur
le meilleur service, rejetant les prix réduits. Ils tiennent les meilleures mar-
chandises donnant de bons profits.

Et le rasoir de Sureté de Gillette convient & leur politique commerciale.
Comme il est indiscutablement le meilleur rasoir qui soit, il donne toujours satis-
faction aux clients. Le prix le protégeant, il donne un bon profit et chaque
Gillette vendu établit une demande constante pour les lames.

De plus, nos marchands prévoyants reconnaissent l'importance qu'il y a &
donner la préférence aux articles “fabriqués au Canada”. »

La prospérité des Marchands Canadiens dépend de la prospérité des Clients
Canadiens—et la prospérité d'une grande partie de ces clients dépend, directe-
ment ou indirectement, du succeés des industries Canadiennes. Ainsi, le mar-
chand qui donne la préférence aux articles fabriqués au Canada, non-seulement
fait preuve d'un patriotisme vrai et pratique, mais, en wéme temps il aide au
développement de son propre marché domestique.

Le GILLETTE est le seul l’?asoir de Sureté fabriqué entidrement au
Canada et, par conséquent, le seul qui convienne  cette politique sensée et
patriotique.
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Gillette Safety Razor Company of Canada, Limited.

Bureau et Manufacture - Nouvel Edifize Gilette, Montréal.
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