CTANANTAGE EUROPE

Un marché des plus prometteurs en Europe

L’'Ukraine en pleine « construction »

n Ukraine, la hausse de la demande

de logements résidentiels, alliée a

de nombreux nouveaux travaux
d'infrastructure, crée des débouchés pour
les fournisseurs canadiens du secteur du
bétiment et de celui des matériaux de
construction. Le secteur ukrainien du béti-
ment a été évalué & environ 2,6 milliards
de dollars américains en 2001 et repré-
sentait 4,7 % du PIB du pays.

Apercu du marcheé

Batiment — La production du secteur du
batiment (commercial et résidentiel) a affiché
des taux de croissance estimatifs de 4 %,
1,2 %, 5,5 % et 8,8 % respectivement pour
les années 1998, 1999, 2000 et 2001.
Cette fendance a été déterminée en grande
partie par la construction et la rénovation
d’habitations unifamiliales privées. En 2001,
les dépenses pour la construction résiden-
tielle étaient de 717 millions de dollars
américains dans toute |'Ukraine, pour une
superficie d’habitations de quelque 5,8 mil
lions de métres carrés, dont 59 % ont été
construites par des entreprises privées.

En 2000, le marché des travaux de cons-
truction générale (individuels, non confiés
& des entrepreneurs) était estimé a 2,8 mil-
liards de dollars américains; le marché des
travaux exécutés par des entrepreneurs était
estimé a 2,4 milliards de dollars américains;
et le marché de la rénovation résidentielle
a généré des ventes annuelles d’environ
900 millions de dollars américains. La va-
leur du marché des matériaux de construc-
tion a atteint le chiffre estimatif de 0,7 mil-
liard de dollars américains. (Le secteur
« clandestin » du batiment peut majorer
ces chiffres de 40 % & 60 %.)

En Ukraine, il y a seulement 14 millions
d’unités d’habitation individuelles pour une
population de 49 millions d'habitants. Il y a
un besoin urgent de 5 millions de nouvelles
unités — appartements ou habitations uni-
familiales, surtout & proximité des grandes
villes, par exemple Kyiv (2,8 millions d'habi-
tants), Kharkiv (1,5 million d’habitants),
Dnipropetrovsk (1,5 million d’habitants),
Donetsk (1,1 million d’habitants), Odessa
(1 million d’habitants) et Lviv (800 000 ha-
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bitants). Dans la seule ville de Kyiv, il y a
un besoin immédiat d'un million de métres
carrés de nouvelles habitations.

Matériaux de construction — les
nouveaux projets de construction d’habita-
tions et de locaux de bureaux offrent des
débouchés importants aux fournisseurs, mais
c'est la rénovation qui est le secteur dominant.
Cela s'explique en gros par le vieillissement
du parc de logements et par |'insuffisance
générale sur le plan de la qualité, de I'amé-
nagement et de |'efficacité énergétique des
logements construits & |'époque soviétique.
Ces phénoménes ont engendré une forte
hausse de la demande de matériaux de
construction abordables tandis que les
matériaux de haute qualité sont aussi de
plus en plus en demande.

Les matériaux de construction représentent
a eux seuls jusqu’aux deux tiers des coits
de construction des projets en général. Par
suite de la baisse de la production intérieure,
la plupart des matériaux de construction
utilisés dans les travaux de rénovation sont
désormais importés, ce qui crée un potentiel
élevé pour les fournisseurs canadiens.

Déboucheés

Batiment — La plus grande partie du parc
de logements en Ukraine, qui est en train
de se détériorer, a été produite en masse
entre 1955 et 1965. Il n'y avait alors pas
de financement public pour la rénovation,
mais aujourd’hui les gens investissent pour
améliorer leur habitation.

L'économie d'énergie prend de plus en
plus d'importance pour les clients et déter-
mine leurs préférences en matiére de maté-
riaux de construction. Mais la tradition
locale continue de faire de la brique, par
opposition d la charpente en bois, le maté-
riau de construction de base. Les entreprises
canadiennes devraient donc bien faire
connaitre aux consommateurs ukrainiens
la commodité, I'efficacité énergétique, le
caractére économique et le confort comme
caractéristiques des produits canadiens.

La demande croissante d'appartements

de luxe est en copropriété pourra intéresser
les constructeurs canadiens. Les projets d'a-
ménagement immobilier & densité moyenne
(appartements de 80-100 m2 pourvus de
produits de finition de haute qualité) sont
de plus en plus en demande.

Les locaux de commerce de détail sont
rénovés selon les normes européennes par-
tout en Ukraine; dans les grandes villes
surgissent des centres d'achats nouveaux ou
agrandis presque tous les mois. A Kyiv, on
construit actuellement un grand centre d'a-
chats souterrain ultra-moderne, qui sera aussi
un centre de loisirs. La prochaine vague
verra vraisemblablement la construction de
galeries marchandes souterraines compor-
tant plusieurs étages sous terre, des aires de
stationnement en surface et des multiplex.

Reconnaissant I'avantage dutiliser I'infra-
structure actuelle pour les services publics,
les Ukrainiens préférent améliorer les struc-
tures actuellement détériorées ou inachevées
au moyen de fechnologies de construction
occidentales. Les avantages fiscaux récem-
ment instaurés constituent aussi un incitatif
pour favoriser cette pratique. Il y a environ
200 000 projets de construction inachevés,
dans I'ensemble de I'Ukraine.

Matériaux de construction — les
produits des catégories suivantes, d’entre-
prises européennes, ne suffisent pourtant
pas & répondre encore & la demande locale
et pourront donc offrir aux entreprises
canadiennes des débouchés intéressants :
® tuyaux et raccords abordables de qualité;
® portes et fenétres isolées;
® carreaux pour planchers et murs;
grilles de sécurité décoratifs pour fenétres;
mélanges secs pour la construction;
batiments préfabriqués;
produits de construction éconergétiques;
articles de bricolage;
matériel de sécurité;
chauffage, ventilation et climatisation.
A noter que le volume des commandes
peut étre restreint.

Accés au marché
Les exportateurs canadiens doivent prendre
en considération les cing principaux
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) Portugal

aises n'ont-elles ni isolation ni chauf-
antral. Tandis que les entreprises de
on privilégient les charpentes d’acier
natériaux de construction de béton,
s en plus de Portugais exigent des
ions bien construites et confortables.

ucheés

tugal, c’est le marché de la construc-
iidentielle qui offre le plus de débou-
ux entreprises canadiennes :

sons préfabriquées & ossature de bois;
itres innovatrices bien isolées;

ire et parement de style portugais;
ation;

3me de murs de béton et coffrages;
struction & charpente d'acier.

i au marché

ux publics — Etant donné la petite
u marché portugais, une entreprise
iors de |’'Union européenne n’ayant
: partenaire portugais ou européen
pourra difficilement obtenir des

s de travaux publics. Les entreprises
lennes pourront toutefois trouver des
chés en tant que sous-raitantes.
sitation — Comme ailleurs en

1, les modes de construction doivent
)prouvés par les autorités portugaises
| et soumis & un processus long et
x. Lo persévérance toutefois est géné-
nt récompensée.

ipaux concurrents

struction & charpente d'acier pénétre
ché par les entreprises américaines,
a plus forte concurrence vient des
rises du Portugal et d'autres pays
nion européenne, surtout de

gne.

f consulter des rapports de marché
8s sur ce secteur, cliquer sur :
rinfoexport.gc.ca

ir plus de renseignements, com-
ver avec Mme Fatima Carvalho,

3 de commerce, ambassade du

la a Lisbonne, tél. : (011-351-21)
1653, téléc. : (011-351-21 )
1695, courriel : fatima.carvalho
t-maeci.gc.ca internet : www.,
maeci.gc.ca/lisbon/ %
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