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Plusieurs fabricants ont fait remarquer que, pour amener le public 
à reconnaître un sirop ou un sucre de choix, il faut faire son éducation. 
Dès que les consommateurs savent les distinguer des produits inférieurs, 
ils demandent les produits de choix pour lesquels ils sont tout disposés 
à paver un prix correspondant à leur valeur.


