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La Ferite concernant
les chaussures
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AMES HLE ICED

De bons Conse% *Ils 'engendrent
la confiance

QUND un homme vous. donne un conseil que vous savez
tep même apès ue score pares sontine oblie. Vous-
tep bon, vous ue corez vaores contianceiben. lou-

ne vous rappelez peut-être pas exactement ce qu'il vous
A DIT mais vous n'oubliez pas ce qu'IL FIT. Et vous SAVEZ
que c'est uan homme avec lequel il fait bon faire affaires.

Il en est de même avec la publicité. Le conseil qui est sûr-l' qui
rappee u nodtl ule oprinmae. Aini dc, en ugeanV
sonnee u-podtl ule impre menei due, q'n juen
l'effet de-la campagne de publicité du printemps de la A. H. M.,
ne perdez- pas de vue les résultats des campagnes faites au cours
des saisons précédentes. Elles ont établi fermement dans lesprit
du public une impression de confiance ;-la conviction que Ames
Holden McCready est une maison avec laquelle il est bon de faire
des affaires.

Tous les détaillants du Canada. peuvent canaliser cette confiance
à leur propre prQfÎt.

AMES HOLDEN McCREADY
LIMITEDt

"Les Cordonn iers de la Nation"'
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