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La Veérité concernant
les chaussures

¥ cuie est rant et Je devient de plus e . Une forre
portie du dinponidle evt reque powe ke botues dev 2ol
dats; bee Uoms sont presque pulles, et nows
navons phus dswire resscurce que ko production

lmiste du Wanada.

La codt de towte ls matidre qui entre dans la conbection d'wne
Asussure est Hevd ot tend | monier encore. Les ouvrien sont
rendue par millien & Farmbe; la main d'orvvre se foit amet
trde rare. Ce n'est plus senlement voe questoon d: prin, man
de production safeante pour répondrs b la demande de chave-
sures de bonne quabitd.

Cet 10t de choses bchappe b tout contrdle humain: il o'im-
pose aua labercanta, sul vendeurt, comme sut conommslewn.

A qualité gale, vous payet sujonrd hui wre raive de chone
sures plus cher qoe l'an dermier |
Pt scront encore haussbs.
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Telle st la sitwation contre laquelle i est invtie &arge
menter nows n'y powvons nen changer, gu! que sort, & aillewrs,
potre dénr de la voir o améliorer

Seul, le consommatenr peut y
ment, en schetant s vec prodence
qu'on lul donne pout la seis
Priv, mais sans hen ajowter
e la marque du fabricagt sur ks

Les prix Hevia induisent & shaisecr
de domncr Tapparence du bon m.
fabricant qui overalt imprimer oa

De bons Conseils engendrent
la confiance

UAND un homme vous donne un conseil que vous savez
étre bon, vous lui accordez votre confiance, bien long-
temps méme aprés que ses paroles sont oubliées. Vous
ne vous rappelez peut-étre pas exactement ce qu'il vous

A DIT mais vous n’oubliez pas ce qu'IL FIT. Et vous SAVEZ
que c’est un homme avec lequel il fait bon faire affaires.

11 en est de méme avec la publicité. Le conseil qui est siir—*‘qui
gonne juste’’—produit une impression mentale qui dure, qu’on se
rappelle ou non de telle ou telle copie. Ainsi donc, en jugeant
I’effet de la campagne de publicité du printemps de la A. H. M,,
ne perdez pas de vue les résultats des campagnes faites au cours
des saisons précédentes. ' Elles ont établi fermement dans lesprit
du public une impression de confiance;—la conviction que Ames
Holden McCready est une maison avec laquelle il est bon de faire
des affaires.

Tous les détaillants du Canada peuvent canaliser cette confiance

. & leur propre prafit.

ST-JEAN
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AMES HOLDEN McCREADY

. LIMITED
“Les Cordonniers de la Nation”’

MONTREAL TORONTO  WINNIPEG EDMONTON
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