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des projets de biens d’équipement pour activer leur
croissance €t améliorer leur performance. Au
Japon, Jactivité commerciale générale et ’exploi-
tation des projets de biens d’équipement s€ retrou-
vent au sein d’une méme société. Aux Etats-Unis,
lorsque I’activité porte essentiellement sur les pro-
jets de biens d’équipement, comme dans le cas des
sociétés Bechtel ou Fluor, Ja gestion du projet, les
services d’ingénierie, d’approvisionnement et de
construction sont tous assurés par la méme SoCiété.
En matiere d’ingénierie et de construction, la
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nes et d’organismes internationauXx. La solution
que nous proposons est beaucoup plus conforme au
modéle selon lequel les activités d’exportation en
général et de réalisation des projets de biens
d’équipement relévent d’'une seule soci¢té.
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déterminante dans ces secteurs: Par ailleurs, si on
interdisait a la société ces domaines, on risquerait
de lui imposer des restrictions qui finalement €ro-
deraient s2 position concurrentielle 3 I'étranger. Si
la Société canadienne de commerce peut vendre
davantage de demi-produits ou agricoles, ou
méme de matiéres brutes, il serait bon qu’elle
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société a jouer un role plus étendu en matiére

d’exportation.

UN SERVICE COMPLET

La Société canadienne de commerce doit se
doter des capacités et des compétences nécessaires
pour offrir une gamme compléte de services. Nous
avons remarqué que les exportateurs canadiens
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