4. Les services pour environnement marin. Les programmes de forage en mer
devront commencer par des évaluations environnementales ct se doter ensmte :
* de programmes perfectionnés de contrdle et de mamtenance.
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I.ES SERVICES FINANCIERS ET LES ASSURANCES
La dévaluation du peso 2 la toute fin de 1994 a provoqué une grave crise du
secteur bancaire mexicain. Au début mars, les autorités sont jntervenues auprés de
la huitiéme plus grande banque du Mexique, Banpais. La conjoncture laissait:
entrevoir la possibilité de devoir recourir au fonds de protection des dépots
bancaires du‘Mexique pour soutenir 10 des 16 banques commerciales du pays. Le

syst¢éme n’a été sauvé que par le renflouement massif pris en charge parla .
communauté internationale. . e . v -
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Malgré ces difficultés, le marché mexicain des services financiers reste attrayant a
Iong terme pour les prestataires canadiens de services. Au fur et 2 mesure de la
reprise de la croissance économique, la classe intermédiaire reprendra sa
consommation, faisant apparaltre une nouvelle demande pour une vaste gamme
de services financiers.
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En vertu des dispositions de TALENA, les banques, les compagnies d’assurance
et les courtiers en valeurs mobiliéres du Canada peuvent maintenant créerou: -
acquérir des filiales appartenant en totalité 2 des intéréts mexicains. Le marché :
des services financiers s’ouvrira encore plus au bout d’une période de transition de
six ans. Larrivée de la concurrence étrangére force les institutions ﬁnanciéres
mexicaines 2 moderniser leurs opérations et 3 offrir de nouveaux services. Ce
marché en devenir offrira pendant longtemps des possibilités aux experts- consells

»

etrangers ayant des competences dans tous les types de services finanmers. :
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Actuellement les services pour lesquels la demande estla plus forte sont les
. services d’affacturage, de crédit-bail, de change, de gcstlon financiére, les services
bancalres de gros, de courtage de valeurs, de gestion de risques, de contrats 2
terme a1n51 que ceux qui concernent les fusions et les achats.
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Le marché de I’assurance est particuli¢rement attrayant. Selon 1 *Asociacidn
Mexicana de Instituciones a’e Seguro: (AMIS), association mexicaine des
établissements d’assurance, le marché mexicain de ’assurance progresse  un taux
de 15 pour 100 par année depuis 1991. Malgré cette croissance, moins de deux
pour cent des Mexicains ont une police d’assurance-vie et il i’y a qu’un quart des
véhicules mexicains  &tre couverts pour le vol ou les collisions. Il y a aussi une
déficience des activités de financement, de souscription et de gestion du risque.

LES TELECOMMUNICATIONS

Le secteur des télécommunications est le secteur de ]’economle mexicaine qui
enregistre la plus forte croissance. Yéleforms de México (Telmex), la compagnie
nationale de téléphone, a été privatisée en 1990. Cela fait apparaitre un nouveau
.marché pour les fournisseurs étrangers parce que les nouveaux propriétaires de
Telmex se sont engagés 4 procéder 2 unc vaste expansion du systéme. Les
débouchés éventuels comprennent les services professionnels indispensableés 3 la
conception de réseaux, i I'intégration des systémes, 2 la maintenance et 2 la
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