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opérations, selon qu'elles scront bonnes ou mauvaises.

Ajoutez & cela, bien entendu, tous les  avantages d'une
forte réduction de prix sur les achats du cote de homme
ou de la maison dont les besoins sont anormalement grands.

Mais cependant, malgré tout cela, nous sommes nchnes
a regarder la boutique-succursale comme moins menagante (ue
le magasin, traitant dircctement, au moyen de Ja campagne de
publicite et du colis-postal.

Tout en considerant le desir general du public “d’obtemr
quelque choses pour rien”, ce qui n'est pas un sentument inex-
phcable, nous avons la conviction que le public, le plus souvent,
est dispose volontiers a preter Poralle a “Targument de la qua-
lité”; on peut lui farre voir qu'un bas prix ne veut pas toujours
dire bon marclié; mais Vevangile demande des scrmons, et le
detwllant qup prechera cela avee tact et consistance ne man-
quera pas souvent unc vente. Nous adressons cette remarque
particuliere au détaillant, bien entendu, mais les annonceurs
peuvent tromver qu'elle contient du bien pour cux aussi,

Pour ce qui est des mauvaises conceptions de la publicite,
la plus mauvaise de toutes, est de s'imaginer qu'une machme
quelconque peut marcher sans force motrice ¢t unc affaire
quelconque, sans publicté—judicicusement adaptee et apphquee
apres une soigneuse consideration des besoins de chaque affare
imdividuelle. Combien  de commergants ont rendu leur nom
celebre et se sont enrichis enticrement et sculement par une
consistante ct persistante publicité.

C'est une mauvaise conception de penser que l'insertion
d'une annonce ou deux dang unc publication est ce au'on peut
appeler: farre de la publicit¢. En reahte, ce n'est rien de sem-
blable. La publicit¢ est une pohtique de continuté, et ¢'on est
une dans laquelle Tannonceur ne doit pas s'embarquer avant
d'ctre convaincu:

1° Quil y a un article dont le public a besoin ou que l'on
peut faire passer pour nécessaire aux yeux du public;

2" Que Tarticle est @ tout point de vue aussi bon et d'un
prix ausst raisonnable que toute autre chose de nature sinulaire
sur le marche;

3° Qu'ayant mis la main a la charrue, il doit avoir assez
de courage ct dargent pour continuer la campagne qu'il aura
entreprise jusqu'a ce que le temps de la moisson arrive, car
commencer la partic et l'abandonner avant que larticle ou
affaire ait ét¢ gravee dans I'esprit du public, c'est perdre jus-
quiau dernier centin ce qu a éte dépensé a cet cffet

Clest avoir unc fausse conception de la publicité que de la
considérer toujours comme une chose couteuse 11 v oenoa qui
Fest, il y en a qui I'est méme ruincusement, mais colle-ci est
generalement de la mauvaise publicité. D'un autre cité il v a
unce bonne partic de la publicité qui s'offre toute prete sous la
main du detaillant assez adroit pour voir et saisir les opportu-
nites. Le détaillant vit quotidiennement dans un petit monde
qui est le sien propre, et i ce monde-la, il peut paraitre une
¢totle de dimensions plus ou moins grandes. la culture de la
personnalité ne coute rien, cependant ce magndtisme personnel
est un des meilleurs facteurs du succes dans les affaires. S'il
n'est qu'un étranger pour les habitants de sa ville, le commer-
cant ne possede aucune qualité attractive en affaire:: sil est
un homme connu et de personnalité agréable, il devient un ai-
mant humain, possédé d'une force qui, canduite avec tact,
change les petites affaires en de grandes affaires, les grandes
cn. d'autres vcnmrc plus grandes, ¢t cela souvent i des frais
qui r.lc rcpr‘cscntcm pas plus qu'un petit service public ou un
intéret pr:.mquc montre dans ses rapport avec ses concitoyens,
ses connaissances et ses amis.

'7\0‘_‘5 ne micux culculé pour
maintenir clolgné. d'un district le fabriquant qui fait des ventes
directes ou la maison qui vend par correspondance, que la forte
personnalité de I'homme local associce 4 une qu
nable de publicité judicieusement appliquée.

connaissons rien qui soit

antit¢ raison-

LE THE

La plante a th¢é est originaire du sud-ouest de la Chine,
de PAssam et du Mampour, ¢t est cultivee depuis des siecles
en Chine ¢t au Japon. Le thé constitue, nous dit un chro-
mqueur du “Temps”, dans ces pays un des principaux éle-
ments de la consommaton publhique. A partir du milicu du
dix-huiticme sicele P'usage s'eu répandit en Lurope ct pen-
dunt longtemps le the provint umquement de la Chine: Fou-
Icheou et Canton ctarent les quartiers généraux des grands
marchands, Vers 1835 les efforts du Jardin'® botanique de
Calcutta deternunerent lintroducuion de la culture du  the
dans I'Assam, dont la production est & 'heure actuelle tres
abondante.

Ce n'est que plus tard, en 1873, aprés la ruine du cafe,
que-leg planteurs de Ceylan entreprirent la culture du  the
cn vue du commerce. De 1830 a 1890 l'extension de la cultu-
re prit des proportions colossales, la superficie des planta-
tions atteigmt 380,000 acres; clle est restee stationnaire de-
puis lors. La méme culture, introduite 3 une époque  plus
reeente @ Java, couvre aujourd’hui une superficie évaluce a
50,000 acres. Ccette grande cxtension cut pour conséquence
la dmnnution de l'exportation de Chine, et les marchands
quitterent peu a peu Fou-Tchéou pour Calcutta et Colom-
bo. kEn 1903, Ceylan exportait 80,000 tonnes de th¢ dont
50,000 i destination du Royaume-Uni de Grande-Bretagne
¢t d'Irlande,

La plante a thé, qui est un arbre de petite taille, se cul-
tive en champs, la distance d'un arbre au suivant étant d'en-
viron 1 m. 20. On émonde fortement les arbres, qui se pre-
sentent alors sous l'aspect d'arbrisseaux trapus au somumet
desquels surgissent constamment des pousses qui,  prises
dans leur enscmble, sont dénomiées le flux, La préparation
du thé pour le commerce comprend la cucillette des jeunes
pousses et les manipulations qu'on leur fait subir,

Les feuilles sont séchées jusqu'a ce qu'elles soient com-
plctement fanées, Elles sont ensuite comprimcées et tordues
dans un apparcil spécial, et la masse compacte qu'elles for
ment est divisée cn tas qu'on laisse fermenter a l'air. A
peu pres deux heures plus tard, la feuille a pris une teinte
cunrce ¢t acquis une odeur particuliére. On  fait  ensuilc
passer un courant d'air chaud a travers la masse
des feuilles fermentées jusqua ce qu'elles soient  devenues

humide

seches et cassantes. Puis on opere le triage des feuilles, que
I'on enferme dans des boites garntes intéricurement  de
plomb ct qui contiennent environ 100 livres de thé,

La preparation du thé vert ne différe de celle du  the
noir que par l'opératiomdu desséchement qui se fait alor
par la vapeur et par l'omission de la fermentation; elle 2
surtout en vue le marché américain ou les thés noirs, réser
vés aux marchés anglais et australiens, ne sont pas en fa
veur.

LLe commerce du thé au Japon a subi une diminution
asscz importante pendant la saison de l'année 1912, compd
rée a celle de 1911, Le total des arrivages des feuilles ner
travaillées y fut cn décroissance de 10 pour cent environ
mais par contre le prix d’achat moyen a été supérieur, ¢
qui compense en partie la diminution de la production. Cette
baisse dans la demande du thé japonais aux Etats-Unis
est assez difficile a expliquer, ¢

Pour faire disparaitre instantanément les taches de rouille
sur le linge, on conseille de presser dans une cuiller, par ev
emple, le jus d'un citron et de le faire chauffer au-dessus dt
la flamme d'une bougie ou d'une petite lampe a alcool. quu‘
le liquide est bien chaud, on y plonge la partie du linge tachet
par la rouille, et celle-ci disparait sans laisser la moindrt
trace. ) _ ) . =



