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est une antre question qui devrait étre
nrésente a I'esprit et & laquelle on devrait
j ourvolr.

Un chaleureux vote de remerciement
fut offert @ M. Lariviere pour son dis-
cours, alnsi que pour sa présence et les
¢vis qu'il avait donnés a la convention,
qui alors fut ajournée. [.assemblée an-
nuelle aura licu le second mardi de mais
1907.

L'ATTRAIT DES VITRINES
On parle de 'influence éducatioznelle
des visltes aux galeries de peintures, aux
collertions artistiques et aux musées en
général; mais la moitié des
qui font ces: visites s’en acquittent d'un-

personnes

maniére_superficielle, poussée qu'elles v .

sont ]):l'i’?" un vague sentiment de devoir
et souvent elles sortent de 14 pas beau-
coup plus izstrunites que quand elles v
sont entrées. Toutes les rues commes
clales des grandes villes offrent A la fois
le spectacle de galeries artistiques, 1.
musées et d'universités, quand on a I'es-
prit disposé A les regarder & ce point I+
vue. Généralement, quand une personne
regarde une vitrine, elle le fait poussés
par une curiosité dont elle bénéficie in-
coasciemment. .

Quand vous réfléchissez 4 ce quon
peut volr au cours d'une promenade d'un
demi-mille faite 'sans hate le long d'une

Il 'y a de bonnes raisons pour que vous vendiez la splendide ligne de Montres Ingersoll. Un profit supp'émentaire con-

LE PRIX COURANT

e hordée de magasins, vous vous ren-
dez compte qu:un district commercial est
une sorte d'institut réunissant les arts,
les sciences et les inventions.

impressio..s utiles pendant une prome-
nade faite intelligemment, doit” étre bien
pen observateur, pour ne pas dire plus.

J'ai retiré un immense plaisir et un
immense profit de l'inspection des vi-
trines, dit un auteur dans “Chicago Even-
ing Journal”. C'est un des moyens que
j'emploie pour me tenir au courant des
progrés esthétiques et pratiques dn
monde.

Vous pouvez juger du caractére d'une
communauté beaucoup plus intelligem-
ment par une étude des vitrines de ses
magasins que par celle de ses galeries
artistiques, de ses bibliothéques publi-
ques et autres  choses similaires, or-
gueil de la localité; car cela représente
d'énergie du petit nombre de
personces dont l'esprit est cultivé, ou
peut méme étre dd a la générosité d'un
homme. Au contraire, les vitrines
des magasins affirment le goit ou le
manque de goldt géndral; elles refletent
en quelque sorte les gens eux-mémes, car
le genre des étalages d'un magasin cor- -
1espond au genre des personnes qui les
encouragent.

l esprit

seul

Je suis persuadé que je n'ai pas besoin
d'autre chose que des vitrines des maga-

sidérable vous est offert avec tris peu de déboursés ou de tiouble.
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MONTRES

Drabord on peut se tier & ces montres ; elles sont justes et
plairont & vos clients.
Elles ne demandent pas une manipulation plus soigneuse
que toute autre espece de stock. Elles ne
ne se dérangent pas. -

Elles sont garanties par nous, et nous en sommes responsa. £
bles aprés que vous avez fait une vente. Elles ne peuvent pas X
vous causer d’ennui plus tard. .
Leurs styles ne changent jamais, et elles ne se détériorent
pas en stock. -
Elles procurent une bonne marge de profit. Elles sont une

L’homme—
qui ne peut recueillir quelques idées ou

sont pas délicates ; elles

sins ~pour me rendre compte
progrés d'un pays. J'ai noté «. - chinge-
ments trés remarquables pen .
seize ans que j'ai parcouru régii v emen:
les grandes villes des Etats-nis
dont je veux parler, ce sont les preny «
évidentes de I'aniélioration du wonr ¢ go
I'instruction en général.

C'est & peine si or’ peut voiu une vi.
irine de magasin qui ne soit jus une
preuve des progrés qui ont lien. que ¢
}-rogrés se manifestent dans I
sage des bijoux, la reliure ‘des livre.
I'arrangement d'un bouquet de fivars v
groupement de fruits, ou dans i ma: s
re dont on donne une valeur orneme,
tale ou attrayante a des articles di
lité courante. Je pense que les vitrin s
des magasins des principales villex d¢
I'Amérique sont aujourd'hui les plus he'-
les au monde. -

Mais il n'est pas nécessaire de fair
de la morale ou de la philosophic. L.
plaisir réel que l'on éprouve A regard-:
les vitrines de magasins leur st une
justification suffisante.

Lrasads

SEIs-

Vous ne pouvez pas prendre de truite
dans une grenoulilldre, quelle que soit
I'amorce dont vous vous servez. Assu
rez-vous de la valeur de la publication 3
laquelle vous conflez votre annonce, as:
surez-vous surtout que votre annonce est
correcte.

nouveaut¢ attrayante. Elles attireront & votre magasin beaucoup
. de nouvelles personnes et en feront des clients satisfaits. .
Nous fournissons gratis d'excellents supports pour étalages et la watidre de publicité. Tout ce que vous avez besoin

1 W) NS ‘ . . . .
de faire, c’est de vous procurer les montres et de les placer dans votre vitrine avec la matiere & publicité que nous vous duir-
nerons, et elles se vendront d’elles-mémes.

© PRIX DE DETAIL: $1.25 en montant. T

!
Les.Montres Ingersoll sont vendues par beaucoup de maisons de gros honorables au Canada.
Ecrrvez-n‘ous'et nous vous enverrons un catalogue de notre ligne compléte, comprenant plusiéurs nouveautés excelle:
tes; nous vous indiquerons aussi quelque marchand de gros dans votre voisinage, qui vend nos marchandises.

ROBT. H. INGERSOLL & BRO., Departement Canadien: 51 Maiden Lane, New-York




