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Africa , Market Well Worth The Effort

‘ Competing for the African -
Canada’s Strengths, '

By Elizabeth Gammell
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‘Competing here will not be
easier than in
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Bank alone.
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energy and money, ! Canadian exporter faces a set of ;ermnrknpmlmm As much as
share . - $7bill

of this market. Africa are approved every year

Exporta te Africa INSIDE ' through the World Bank and the

Th::muy isah . African Development Bank, with

a's services " contracts open for tender from

almost $1/2 billioa lnnullly All ; | GBO: A Good Bidding Tool-2] - Canadian and other foreign com-
major Cansdian engineering firms panies.

are active bere, with Develop. Bank Projects 3-4 Caneda'sBilnguslStatus Can

in energy (both hydro | Trade O 56|’

and oil and gas), water, forestry, Cuudun expm.en eumpeu for

unn-pen and telecommunica- | Markets, by Sector..—11.13] contracts and business in Africa

. with companies from Europe and

Seveﬂ.l Canadian construction . | Free Trade Bulletin.... 15| the U.S. which, t.ndmomlly have

companies are following the serv- | . ! dominated African trade. Japan,

icos industry’s load. And Cans. ~|EATTC'S NEXOS Program 15| : Geapite it language and caltursi

dian econsulting firms— specializ- , : dnﬂ‘gnm is a growing player in
rica.

ing in education, management
training und computer technol-

ogy—are

into this part of the world.
All regions of Canada export ; West Germany, France, ltaly

goods and services to 51 Afncan 'lhoU::denudm.

i tries a3 the United States, Jaj

pan,
and

lptnn.ldnllm(u!n”mndo‘
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Canada, however, benefits from
its image as an alternative trade
partner, offering advanced tech-
nology—in both French and Eng-
lish. Canadian firms can turn these

countries, headed by Algeria and |

Morocco, respectively Canada's ' some distinet competitive advan-
27th and 43rd top everall country | uca The Canadian Govern-

clients.

Resource-based exports
lMﬂAhpm‘uﬂgwlphur wheat) 2000, its debt forgiveness
are consistent, with mmm‘nv-.mdmhn‘hpvd\hm

the

participation in |
(wood * lh- Francophone Sumlml.Afne- .

i “Canadian companies

sales in ul\.-dd.d goods (heli- ;| Commonwealth And uh-r unzr- '

coprers, national
for the oil and gas, mining, power, | erated much goodwill erannh
unications and computer | among many African countries.

o their
by setting up cooperative m
using Canadian expertise and
Japanese financing.

must be well-prepared

S | and ‘export-ready’.”

industries). faces stuff =~ The reputation of Canadian |
competition in maintaining or' and services, especially in
In:r-nn‘mllltiltlh-nm i our areas of strength, is excel-

lrm—hothulmdlndullAﬁun
| countries and among the interna-

Supplement:” U.S. pumederiopment sgmnces

How To Compete Succesafully

Even with these advantages,
exporting to Africa is still not
simple. Canadian companies must
be well-prepared and “export-
ready”.

1990-91 Trade Fairs = Cansdun ump.nn. for

in-

& Missions Program | ®ance. have competed for—and

m—mvwkmn.ml

See pages 7-10 . 89, has earned them

1988/

more than ®
sulmumhmu-wwld‘

. or service has a competitive ad-
; vantage: price, 8 unique expertise

ies often have
export experience. Their product

Continued on p. 9—AFRICA

Canad'éi

CanadExport is a twice-monthly trade newsletter l
sent free of charge to over 50,000 subscribers across

Canada. Its primary goal
is to promote Canadian
exports abroad through
informative articles and
tips for new as well as
established exporters.
Topics of interest to
exporters and anyone
associated with interna-
tional trade include busi-
ness opportunities abroad,
international market
trends, upcoming trade
fairs and missions, market .
intelligence and new
developmentsin Canada’s
trade policies and
programmes as well
as those of its trading
partners.
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Moins de permis d’exportation seront exigés
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De nouveaux changements 3 ba Lisic tenus pour les cxportations vers
de comrbledes exporaions du Canada || | DANS CE NUMERO I'Afrique du Sud.
(LCE) réduiront de 40 pour cent le RS ———— L'sutre grand changement apporté &
nombre des permis d' €xi- | IS mctions contre 7 2 in-
8¢s des entreprises canadiennes. Les troduction d’un Permis d'cxportation
articles exemptés comprendront 1a | |Bulletin Libre-échange: Agricukeure... 3| | général, applicable sux échanges entre
plupandammmmpenmmls.m Ic Canada et d"autres pays mcmhedu
grande variéié élec- ' 4[| COCOM. Ce demier
wroniques, wlums Squipements de AtonenOrieme_| | PAY8 d€ L'OTAN (:uvp\“lslmde).
icomn “ = ¢ nﬁq&hmﬂlm‘mﬂ‘

igements ont és€ approuvés nouvesu Permis d'ex|
ler juillet demmicr par le Comité de | [(48rme 2 PAsese 1] genéral aux nmm
wo-dm-u-a:mﬁu d’expédier vers ces pays la plupant des
ion (CO- comrdlées

CoM). Mq,phquermmoh.
on wilise actucllement wne Liste de
contrdle révisée des exportations. ca-
aadiennes, spprouvée le 26 juillet par

Le Japon : partenaire

d'importance croissante
Voir pages S 4 8

d'ajouter M. Crosbie, i it oblenir is d"expor-
spécialisées dans ce domaine devien- | ation individuck: il lewr suffira d'in-
diquer sur leurs documents d'exporta-
nmqunlsexpmulxksmhmd-m

Le Canada a joué un grand réle dans
fes négociations du COCOM qui ont
amené ces changements, et s 'est ferme-
ment prononcé en faveur d'une plus
grande libenié des échanges avec I'Eu-
rope de I'Est de L'URSS. D'autres

nouveau sysime, appel
négociations du COCOM sont prévues | imro-COCOM.

a pris effet le 13 soit

le gouvemement canadien. Les
changements prennent effet immédi-

Canada fait partic, & éliminer un grand
cmbee e produits de 1a ik de con-

2% bt e s chm est de
favoriser les échanges Ave:l "URSS et
I"Europe de I'Est en wne

" { ments apporiés & b liste canadicne

1990, et Iobligation
d’obscnir 3000 permis d'exportation
chaque annde.

Pour obacnir d"utres renseignements, PP -
communiquer, k Affaires exténiewreset -
Commerce exéricur avec
w'affecient en rien ks contrdles im- | Michacl Fllt‘khblwmauw»-
posés ux rolesal' 25, prome-
nade Sussex. Ottawa KIA IX;?. Té.:
(6]]) 996-2387. Tékécopieur : (613)

9933.

pour
lasuppressiond”autres produits de haute:
technologie de La LCE et de la liste du
COCOM.

M. Clark s souligné que les change-

d'équipements militaires ow aux autres
exporuations destinées 4 I'Afrique
du Sud. Les contrdles seronk main-

masse de formalités pour Ros cxpor-

. tateurs, a déclaré le ministre des Af-

faires exwérieures Joe Clark. 1l ser
ainsi plus facile. pour les Canadicns, de
|np¢upnnn-u-hm
nanke de reconstruction qui
+accomplit dans cetie région.”

~Autre but des changements apponés
Aia liste de contrble des expontations™,
selon les ministre du Commerce

Le commerce représenee trois mil-
tions d’empiois pour nos compatrioees | traduire 1'importance de tous lcs as-
~ | et un tiers de notre production nation-

* | ale. Le Canada occupe le septiéme rang.

Octobre est le mois du
commerce extérieur du Canada

Comgrendre F'importance du com- | ¢ans le monde pour ks échanges. &t
merce pour 1ous les Canadicns, el est le | géntre prés de 30 pour cent de son
théme du Mois du Commerce exiéricur | produit national brut.

du Canada, qui débute le ler octobre A &llnmlilem&vdm
Halifax. #

Suite & la page ? : OCTOBRE

Canadi

CanadExport est un bimensuel sur le commerce
extérieur envoyé gratuitement 3 quelque 50 000

abonnés dans tout le Ca-

Name/nom

nada. Sonbut : promouvoir

Title/titre

les exportations cana-
diennes par des d’articles

Organization/organisation

offrant renseignements et

tuyaux tant aux expor-

Address/adresse

tateurs chevronnés que
débutants. Il vise 2

City/ville

Province

renseigner ceux qui
s’intéressent au commerce
extérieur, surlesdébouchés

Postal code/code postal
Type of business / genre d

‘activités

commerciaux 2 1’étranger,
sur les tendances des

O English

O Frangais

Please mail to: / expédier & :
CanadExport (BPT)
125 Sussex Drive

Ottawa
K1A 0G2.

marchésinternationaux, sur
les foires et les missions
commerciales internatio-
nales, ainsi que sur 1’évo-
lution des politiques et des
programmes commerciaux

For subscription, simply fill out the attached order
form and mail to the address provided.

du Canada et de ses par-

tenaires commerciaux. Pour s’abonner, remplir le
bon de commande et le renvoyer 2 I’adresse indiquée.




