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AÉROSPATIALE • 
L e Canada vient au cinquième rang 

dans le monde occidental pour son 
sam aérospatiale (derrière les États-Unis, 
la Grande-Bretagne, la France et l'Allemagne 
de l'Ouest). Notre industrie connaît une 
croissance annuelle de 15% depuis les 
années 1970. Elle comptait 45 000 emplois 
en 1985 et ses ventes annuelles dépassent 
aujourd'hui les 4 milliards $. Les États-Unis 
absorbent 60% de notre production. Viennent 
ensuite le Tiers monde, avec 13%, et la 
Communauté européenne avec 7%. 
• Les produits de l'aviation civile comptent 
pour environ 70 0/0de notre production, le 
reste étant constitué d'articles de défense. 

• Il existe quatre firmes canadiennes de 
premier plan. Trente firmes réalisent des 
ventes annuelles se situant entre 20 millions 
et 400 millions $, et plus de 100 entreprises 
plus petites ont chacune un chiffre d'affaires 
inférieur à 20 millions $. 
• Deux constructeurs étrangers d'hélicop-
tères ont mis en train la production au 
Canada pour alimenter le marché mondial. 

• L'industrie est concentrée au Québec 
(51 0/0 des ventes) et en Ontario (41 0/0). Sept 
pour cent des ventes proviennent des 
Prairies, principalement de Winnipeg, le reste 
étant partagé entre la Colombie-Britannique 
et la région de l'Atlantique. 

• Plusieurs des grandes entreprises sont 
détenues par des intérêts étrangers et la 
concurrence directe est minime entre les 
principales firmes canadiennes. L'industrie 
exporte entre 70 et 80% de sa production. 

• Nos ventes aux États-Unis sont limitées 
par les pratiques qui favorisent les fournis-
seurs nationaux pour les marchés publics. 
Un arrangement de libre-échange permet-
trait à l'industrie canadienne de participer 

davantage aux projets du gouvernement 
américain, à la toute fine pointe de la 
technologie. 

• L'industrie canadienne a réussi en exploi-
tant des créneaux du marché où ses concur-
rents sont moins dominants ou en se limitant 
à des produits pour lesquels elle a une 
avance sur la concurrence. S'il lui est donné 
un meilleur accès aux marchés, tant aux 
États-Unis qu'ailleurs dans le monde, notre 
aérospatiale est promise à un brillant avenir. 
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