
LES DÉBOUCHÉS D'AFFAIRES AU MEXIQUE:  

LE SECTEUR MEXICAIN DU PORC 
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APERÇU DU SECTEUR MEXICAIN DU DÉTAIL 

Type de commerce Taille normale 	Nombre de commerces 

Hypermarchés > 1 500 mètres carrés 	 445 

Supermarchés < 1 500 mètres carrés 	 1 215 

Grands magasins traditionnels Un comptoir 	 17 341 

Source : Canada Porc International, Ottawa 1994. 

Petits magasins traditionnels Un commis 	 154 522 

Petits kiosques et stands n.d. 	 98 472 

LES MAGASINS DE DÉTAIL 

Le secteur mexicain du détail est très diversifié. Il est composé d'un côté par un 
nombre élevé de petits commerces de détail qu'on désigne souvent comme les 
magasins du coin. Il y a près de 300 000 commerces de détail et la population 
desservie par chacun est d'environ 300, alors qu'elle est de 900 au Canada. 
Toutefois, ce marché est dominé par de très grandes chaînes de supermarchés de 
détail. Les principaux ne regroupent qu'environ 5 pour 100 des commerces, mais 
accaparent 40 pour 100 des ventes. Les spécialistes du domaine prédisent que la 
part de marché des supermarchés augmentera encore jusqu'aux alentours de 
70 pour 100 dans les années à venir. 

Il y a cinq très grandes chaînes de supermarchés au Mexique. Trois d'entre elles, 
Grupo Cifra, Gigante et Comercial Mexicana sont d'envergure nationale'. D'habitude, 
les supermarchés mexicains consacrent moins du tiers de leur espace aux produits 
alimentaires. Les produits de santé et d'hygiène personnelle prennent environ 
30 pour 100 de l'espace alors que le 40 pour 100 restant va aux autres produits non 
alimentaires, dont les vêtements. 

Les grandes chaînes de supermarchés exploitent également d'autres types de 
magasins, dont les bodegas, magasins entrepôts, qui offrent des produits à prix plus 
faible pour les clients moins nantis. 

Les grandes chaînes américaines de détail dont Wal-Mart, K-Mart, Woolworth, 
Fleming Companies, Nash-Finch, Smart et Final, et Price Club, sont apparues sur 
le marché mexicain soit de façon individuelle ou en partenariat avec des 
détaillants mexicains. 
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