
Alors que,le Canada rnàintient ses ventes tradition nelies de produits provenant de ressources
natùrellesÿ lés iinportations japonaises de produits manufactures ou, de produits à valeur aj optée
du Canada fvrmerit de'solrmais plus de 4t1 p. 1Ü6 des ventes canadiennes auTapon. L':industrie
canadienne exporte de .nombreux biens transformés, allant, des frites anx°élérriénts°dë. cuisiné.

En mai 1993, le Canada,a lancé le Plan `d'iaction pâur le Japon,,eritreprise menée de concert
avec le secteur prive et destinée à-sensitiilis'er l'industrie à l' évolution des conditions du marché,
à favoriser 1'adaptation des produits et la promotion des marchân.dises. On a depuis dressé des
{^plàns d'âction» d'ans sept secteurs prioritaires : aliments transformés, tourisme, technologie de
t' inforznâtinn,: piéçes d"aptorncitiile, produits forestiers et. de construction, aérospatiale et°produits,
de, la pêche.

Le Japon -est la troisième source d'investissements; directs au Canada (7;2 milliards de dollars
canadiens) et°natre deuxième source de placements dé, portefeuille (49 milliards de dollars
âmériëains).. Les sociétés du §ecteur de l'`automdbile à elles seules ont investi 1,8 milliard de
dollars canadièns° au; Canaâa.

Le Canada, qui a des'di;iéguês ,commerciaux â`I'akyo,, à[.Jsâ:ka, à Fukuoka et àNa:goya,
coordonne annuellement de 50 à6t] promotions commerciales, certaines dàns- le cadre, de visites
de ministres.

Parmi les erîtreprisës exportatrices canadiennes ayant particulièrement bien réussi,récernment au
Japon, citons Clearly Canadian Beverage C+orporation, Mitel Corporation, Champion Road
1VTachinery ^in^ited, Aliments Maple Leaf Inc., Northern Telecom Ltée, CAE Electronique We,
McCain Foods Ltd. et Douglas Manufactured Homes Ltd:
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