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Desarme — contribucidn a la campaia de la ONU

El gobierno canadiense  concederd
$100.000 a las Naciones Unidas para
alcanzar los objetivos de la Campafia
Mundial de Desarme.

Dos contribuciones financieras por un
total de $100.000 fomentaran la investi-
gacién y actividades de informacion
publica emprendidas dentro de las
Naciones Unidas. El objetivo de la cam-
pafia es tener un pUblico més informado
en todo el mundo.

Canadd concederd $70.000 a las
Naciones Unidas para posibilitar una
circulacion mas amplia del Anuario de las
Naciones Unidas sobre Desarme.

Uno de los proyectos mds ambiciosos
emprendidos por la Secretaria de la NU
en los Ultimos afios, el anuario es una
fuente de referencia para los que desean
obtener informacién sobre control de
armamento y desarme en los fueros multi-
nacionales. Ademas de proporcionar una
cuenta factual de los debates de la Asam-
blea General de las Naciones Unidas y la
Comisién de Desarme de la misma,
incluye también el trabajo del Comité
sobre Desarme, el cuerpo multilateral
negociador de Ginebra.

Hasta la fecha, el Anuario ha tenido

una distribucion limitada en varios idio-
mas. La contribucién canadiense ayudara
a reducir su precio y, asi, aumentar su
circulacion y reforzar el trabajo del
Departamento de las Naciones Unidas
para Asuntos de Desarme que tiene la
responsabilidad primaria de la Campafia
Mundial de Desarme.

Canadé concederé también $30.000 al
Instituto de las Naciones Unidas para
investigacién de desarme, con objeto de
facilitar su trabajo en zonas de interés
especial canadienses tales como proble-
mas de verificacion en el actual control de
armas y negociaciones de desarme. Con
base en Ginebra, el instituto comenzé a
funcionar sobre una base temporaria
después de la | Sesién Especial de las
Naciones Unidas sobre Desarme, en 1978.
La Asamblea General de la ONU adopt6
el otofio pasado una resolucion, coaus-
piciada por Canadé, que creaba una insti-
tucién, autonoma, si bien trabajando
estrechamente con el Departamento de
Asuntos de Desarme de las Naciones
Unidas, para emprender una investigacion
independiente sobre problemas de de-
sarme y de seguridad afines. Sus activida-
des seran dotadas de fondos por contri-

El afio de las comunicaciones en estampillas postales

Correos Canadd ha emitido una estampilla para
honrar el Afio Mundial de las Comunicaciones.
“Probablemente, la estampilla postal es el medio
de comunicacién més utilizado, por lo que es ade-
cuado que Canadd emita un sello para celebrar las
actividades del Afio Mundial de las Comunicaciones,”
manifesté André Ouellet, Ministro responsable de

Correos de Canada.

“E| servicio postal desempefia un.papel impor-
tante en las comunicaciones y contribuye en gran
medida a que se realicen los objetivos del Afio
Mundial de las Comunicaciones,”” manifesto el pre-
sidente de Correos de Canadd, R. Michael Warren,
afiadiendo que “los servicios postales del pais ayuda
a reducir el aislamiento, fomentar el comercio,
conectar a gobiernos y personas, y facilitar el inter-

cambio de ideas.”
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El sello del Afio Mundial de las Comunicaciones fue disefiado por Raymond Belle-
mare, de Montreal. El sidefio muestra un globo simbolico multicolor, rodeado por
6rbitas que sugieren la naturaleza universal de las comunicaciones y el impacto de la
innovacién técnica. En 1981, la Asamblea General de las Naciones Unidas declaro 1983
Afio Mundial de las Comunicaciones: Desarrollo de Infraestructura de Comunicaciones.
Al hacer esto, la Asamblea reconocioé oficialmente la importancia fundamental de las
infraestructuras de comunicaciones en el desarrollo econémico y social de todos los
paises. La Asamblea considera el Afio Internacional de las Comunicaciones “‘como el
comienzo de una nueva era, en la que todas las naciones se encontraran en posicion de
beneficarse de los servicios proporcionados por infraestructuras de comunicaciones

desarrolladas equitativa y armoniosamente’’.
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buciones voluntarias de los estados, asi
como organizaciones privadas.

El afio pasado, durante la |l Sesion
Especial de las Naciones Unidas sobre el
Desarme se acordaron normas orientado-
ras para la Compafia Mundial de Desarme.
Canada desempefié un papel principal en
la busqueda del consentimiento sobre las
normas que preveran también la revision
anyal de sus actividades. Canadd conti-
nuard de cerca los acontecimientos rela-
cionados con la campaia, con el fin de
determinar las formas mds eficaces de
contribuir més a la consecucion de estos
objetivos.

La declaraciéon canadiense sobre la Cam-
pafia Mundial de Desarme hacia hincapié
en la atencion creciente dedicada por
Canada a la investigacion y actividades de
informacion publica en Canada, en vista
de la recomendacion del documento final
de dicha sesion especial. Canadéa concede
la maxima importancia a las actividades
de la Campafia Mundial de Desarme, pro-
sequida en todas las regiones del mundo
de forma equilibrada, factual y objetiva.

Servicio videotexto

La Infomart de Toronto ofrecera un ser-
vicio completo de videotex para el con-
sumidor que incluye servicios de noticias
por menos de $15 mensuales, a mas
tardar el proximo afio, manifesté el pre-
sidente de la compaiiia David Carlisle.

El estudio de mercado, completado
recientemente en Los Angeles, muestra
que los consumidores norteamericanos
estan dispuestos a pagar mas de $15
mensuales. Esta tarifa es competitiva con
la television pagada en Canada, manifesto
el Sr. Carlisle en una entrevista con la
Canadian Press.

Manifestd. que la compafiia no ha deci-
dido si brindara el servicio desde Toronto,
por medio de la Bell Canada o varias com-
pafiias canadienses de cable de television.
Se podrd ofrecer una variedad de
paquetes videotexto y es posible que una
version de lujo pueda costar mas que la
tarifa basica de $15.

En el estudio de Los Angeles, las carac-
teristicas utilizadas mas frecuentemente
por los 350 clientes eran noticias y servi-
cios interactivos tales como operaciones
bancarias desde el hogar.

En la prueba norteamericana se daba
un total de 250.000 palabras al dia, en
forma de noticias extraidas de los servi-
cios de prensa y principales periodicos
californianos, ademas de articulos escritos
por periodistas locales para la prueba del
videotexto.



