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étafent 1és conserves de péches, de pru-
nes, de poires, de cerises, de cassis et de
{ramboises que l'eau en venalt i la bouche
rien qu'd les regarder. ILes confitures
étalent tout aussi attrayantes. L'appa-
rence de l'empaquetage des produits
Wagstaffe prédispose par lul-méme en
faveur des marchandises et-un essal fait
1o reste. Le plum-pudding et le mipce
meat de cette malson, deux spéclalistes
qui seront bientOt mises de nouveau en
etock par les commercgants, étalent aussi
en ¢talage. On servalt aux visiteurs des
friandises savoureuses et on leur offrait
toutrs les- facilités pour juger par eux-
mémes l'excellence générale des mar-
chandises.

M. Wm. R. Cummings, Cumming's
Bridge, acheta 1'étalage entier de 75 cails-
ses, ce qui montre la confiance des com
merc¢ants dans les marchandises.

M. Wagstaffe, passa deux jours a Ot-
tawa, tandis que M. A. G. Snowdon, de
Snowdon & Ebbitt, Montréal, agents, res-
ta tous les jours A l'exposition.

Od en est votre stock de conserves?

C'est le moment de donner vos com-
mandes de conserves & la maison Laporte,
Martln & Cie, Ltée, Montréal qui est en
mesure de faire face & toutes les com-
mandes de Conserves Canadiennes et im-
portées, dans les manques les plus popu-
laires.
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[.e commerce de détall doit, & cette
époque de l'année, étre -prét A répondrd
4 la demande pour les préparations et
remedes contre la toux et les affections
des voies respiratoires. Une des meillen-
res préparations que le marchand puisse
mettre en stock est 1'huile médicinale
SASSO, annoncée sur une autre page
de ce journal. Non seulement elle est
souveraine dans les affections des bron-
ches et des poumons, mais elle a sur les
autres préparations similaires l'avantage
d'étre un tonique de premier ordre.

Pour prix et tous autres renseigne
ments, s'adresser au ‘‘Museo Commer-
ciale Italiano”, 43 rue St-Antoine, Mont-
réal.

. Personnel
—M. Alex. Prud’homme, de MM. A.
A. Prud’homme & Fils, Ltée, est actuel-
lement & Toronto on il est allé assister A
T'assemblée annuelle des marchands de
gros de ferronnerie.

LE FROMAGE..

—

Chaque pays a son fromage fi. :. Fy
Suisse, on fait le fromage do . oro,
connu f;éneralement dans ce pu ous
le nom de Schweitzerkage. C. 1r., Lage
est fait avec du lait de chevre 1 o1 | jip
de trous d0s aux gaz de la fermion ion
On imite ce fromage, maisonne; .
I'égaler.

Le fromage type anglalis est le (1. .\jor,
fait & l'origine dans la ville de ¢ nom:
il ressemble beaucoup au fromag. . Ia
crdme américain. Le Cheshire 1 un
autre formage favarl en Angleterr. tan
dis que le tromage"ﬁ la mode aujourdhui
est le Stilon, fromage qui défie les imita.

Juts

tions. Le fromage A la sauge. fait jour
la premiére fols en Angleterre, est nmuin
tenant fabriqué dans le monde entier Son
caractére distinctif est son godt ¢t «u o
loration obtenuys par de la sauge. du jer

sil, des épinards et des feuilles de <ouei
écrasés et macérés.

Le Brie est un fromage mou, poj.ulaire
en France, et le Camembert, originiire
de Norvegg; en est un autre. Cos fro
mages sont ‘préparés dans des cavex. oi
la température ne s’éléve jamais andes
sus de 12 & 14 degrés C. (43.6 a 7
grés F.); ils sont préts pour le muarche
en mal et novembre. ILe Roquefort fro-
mage francais renomms$, est fait ¢ .-
de chavre et de lait de brebis mélang. -
animaux qui broutent le thym des rives

L’EPREUVE DU. TEMPS

L’Epreuve du Temps détermine si un article mérite ou non la confiance

du public. Depuis dix-sept ans que nous sommes en affaires, nos ventes,

sans unc seule exception, ont augmenté de manitre merveilleuse. La

semainc dernicre seulement, les ventes de “SALADA” ont été de

20,363 LBS.

PLUS FORTES, que pendant la semaine correspondante de 1907. C(ela
ne prouve-t-il pas que “SALADA” a la confiance de I'épicier et du con-

sommateur ?

N'est ce pas raisonnable, étant données la qualité et la

valeur sans égales offertes ? Il y a plus de réel profit pour le détaillant a

mettre en stock et a pousser & la vente de marchandises déja bien connues

pour leur qualité et leur vente facile qu’il n’y en a dans des marchandises

inconnues, sujettes a des risques.

Nous garantissons absolument la vente  *©

de “Salada” et remboursons le plein prix d'achat, s'il ne se vend pas.




