
* 10 LE PRIX COURANT

dlans le p)assé' par la législature dle Wa- On p>eut voir fýt!cî1îent quelles
,,Iingrton, au sujet dcte-usinde spîlenduiude' opîortîuiîités sont -offerte's -à
réc'iîroc'ité avec le ( îiîaîla. 1 iiig(rationi par <'e territoire et quel

Nous avonis parlé des juiil Ilers de éîîiut-li iîia rele sera ou1vert (11i1111l le
brî.esAmnérieains qui onit venidu pays ea i-ouî î -11sé u p'ejartiellemîenit.

leturs fermes pour traverser la frontière Il îî'o sI pas douteux que les C anad iens
eýt exploiiter les chiamps de blé riches et fe-ruînt touîîs lvuirs tffrtus pour s'emtiparer

(lrgs e l'Ouest Canadien; nous de ce volînuierve. lis itugýnîeinkrouît
-in. fouirni beaucoup d'autres preu- leuirs iinanuriaett u res et avvrî4l îont <'aui-

vv., év id entes dle la croissance dui Do- Ire mtanière leuîîrs f<-i litéS dle prod uî'-
miiniiim et dle l'expansion cIll ml*archié si- t 1(111.
tté i nîos portes, marché que nous né- N Ca nluoi ns. il uî*y ai pas du raison
gl igeons a vec, persistance. potur qule les produceteurs A inérien i n
il peut être utile maintenant de re- itulit ieîienvt pats unie grande parît ie de

inarîqulel le récent progrès du Canada et' coin iiierue, alîst raeti ou faite tIs ds-
i.cllîerc' les nomnbreux. faits qui ini- -taesofferts par le tarif.

diquent, que ce progrès continuera en 'I i's i iiies Amîéricaines sont pré-
lirot'é(ait par sauts et par buondis. Des ftéré's* au C'anada. à c'ause (le la noui-

r'apjports concis paruis (]<lius la presse' vvité C'de leur îs dessins, les vêtements
î1îît idieiiîîe ont parîlé des emrins de .\îîéî'ieaitis sont préféré's poiur' l'ex cel-

f'î' nnîaiiteuaiit iln vieI de c-oîsti'iit ili'i e le bur' co i t de leur genre,
dlans«. l'olu'st dii I )olîinlioiî. Aut Maîtito- les, rîîlîanis Ainc"îic'aiins pour leur' quali
lia et, dlans- les niouvelles priovinicvs de té iiut i'iisiéîjîîe et les, chaipeaux Ailnéri-
Sasl<at'liîwvaî et d'Alherta, la tcontuc- vailî, alt qu'ils conviennent îiieu:z

t iîîn udcs clu'iv us de fer e-st poussée qlue lî's c'tpaxfraniçais aux idées dle
ave1c MW ut''lpid uC' sans précédenit, mêlîte la1 fî'iiîîît' C anad ienne. Daiis beaucoup
dali les a nnah'ils reimarqulables (le la d'autrc's lignes, surtout les *clîaussures.
conistructioni dv.s voies ferr'ées (le l'Atl verrerie, tetc., les (Canadiens seraienit.

îîîî'îq ii ., r'sîoutes ouv rent unit tcerri- . heiu d'aehieter nos produits s'ils n'ell
t ii î énioinie. où le bîlé petiît êtrîe pr'o- C'ta itt d étour înés pîart le.s prix élevés,

duit ent li inienvses quantités. résultant des dîroits c'xistan..
En otutrte, dles travaux\ d'irrigation, Dep'uîis longteiîîps nous désironls que

dlécrits t'înîîîue les ])itus vastes qui aie'nt les A iîulériî'ais si- rendent compte des
jamais été enitrepIris sur ce continient, (lutg'sîe !Xiir orffît le marché Ca-
so t eil voite écto an le sud de nu <I cii, et ntous api i vons su r cette
l'.\lberIta. ('iiq iinilhioîîs (IV dollarý qlustioni unqeîci ( aluse <le l'ex-
sault dêpvl<'-4,'s dansi' ce(tte elutrIepruise (lii pauisitn ipideý et suirprtenante que Ce
es st t îCeC rigueltr 3.000*),000 d'aci'es iîuari'clé al prise et bilo tou ur
de terrini. évidlc'îîîîîeîît à laiîepreue

Le grin ni'est pas lat seule' prociut'-
t ion quii autgmeunttera éariunu' t LA BON NE R EDACTION -DES

C anada; te pays,ý al entrepris avec sut'- A NNONCES
vé.s laitur de lat betterave ài sucre et. 'Une bonne rédlactionit à *inic
l'anné <erié ri'e. uneW sucvrerie idsolanoc
1'ollest a1 prouoîit 3.(()0o dle livres (l c que le couran t életiq uc est à un

sutlt g'attl t li, flii fli métallique iuiertc'. Ellle lui donîîe
L' lé rév'tolté' il' scit pas (eNpCdiC' v l 11 ]l vitatlité, elle fait virrles i'-

totalité ver's l'est dans soit état tiatu î'c'l , gull'itnt qui mlettenit de la vie et le
car îles mc'iv icis onit. déjà établ ies l'. force dlaits les fails, (-il ès à prîopos
dans lat partie. nmord die lat vaI( llé duSas- (le., vt'itts. <Lt iieit qu'un fil tx'a-
kitlt'a îî. L 'élevage des beIstiauix v~ersé' par uin couraunt électrique trans-
pren'îdra< aussi de ltteio. Lane ic't la fore itiolri-c' à une iîîaclinie

1,'iiCr' I* 0,00 d'acuvI.(s, clns les illeeuît'l. (lit B-ilish Ad cvcrlu<,'.
îiroviivces de l'ouiest. ont donné pdus dé M ais cjut*'St-ee, qîtite( aninonce bien
90, 00,000 de b< oi ssteaux dle bldé et'peu- lrètl ig'e-uine itnionice qui frappe. per-
dlant. ctte' înéutt' ré~gionî 1 oss'e 11 pl sule.-nvitetftfar tesy-
île i M<.6><0000 dlacic's de terre ftertiîle.' sid.(ollleetfi ar lsvn
qtui n'a îa s eîîtoîe té, tînît'lîée par'l tsuit 1,itoit <11Itli lilit, 11on1illes
sot' dIv la vliaritie. <'t ituait-hani ]ses. qjui attirîe l'argent et

lB'atit-ou (le jî<'isoillîes s'u'oîît sli-- le -itnél
piist's que' le g'ut ii puisse pouissol' ('îu Il v a pr'esqute atillant (le genr-es

tî vasîts à îles latitudes si d1';niiont-es yui1 a d'annonceurs, at
élevées; lmais cette partie tIti Canaila ti]t d'idées sur la rédlaction que (le

peutprouir 1101 sllillin l. 11("Je 'éîlavt <tirs d'anrnonce-,.
l)iintt'ln ps. inlais aussi le blé d' .. 1 ja p1 ni-ité qtui pr'odtuit dles ré'siîl-

aVO ve ) tlt i't'îi (Il<'utit énor'me lpiare Il
S'î"~t ~us rire ic ~en' n redc-i~nt ~ Û'ts est relle qî' i v.- dro i] lueeir, qui

quiarante boaisseaux lpar' ac ri. tandis que, vous 1 e >noigiîe i Cause de sa r'éal ité et
dans certaines sections, on a obitenu juls- de son aptitud(e à v-Ous- faire dlire iiuvd-
qju'à 66 lmnisseatînix de blé par ac'îe. lontairenient " c'est nmai. l

1 hi! bien ces qualités de sipiplicit
et (le sympathie ne se rencontrent pa
dlans toute la publicité, ni dans la plu
grande pratie de la publicité, ni m&n
dans une grande proportion des an
nonces.

La publicité conîprend peut-êtu
autant de styles qu'on en voit dans le-

-ra va tes.
C1es styles peuvent contenir de l'art

île fantaisie, des pîtrases bien tour-
nes. une excentricité élaborée ou uni

logique tirée de loin.
La plupart du temnps, on remarqu'

clans les annonces des efforts désespé-
rés pouir atteindre à l'originalité, et
ces aîînoîîees semîblent, au premnier-
ab ord, r'éiigyéts très ailroitemnent.
- Mais lhélas ! il y a autant de vie ec

elles quie dans une nmomie égyptienne.
Il f'aut dle la vie à une annonce.

coiiiie il faut du sang rouge au cor>-
h uni a ii.

i 'annimnvetur viste la niajorité du pl-
blie. Il doit l'attt'înîlre eli copianît lit
vit' liii iiiai e. C'est simnplemnent uni'
afVaiu'e île symitpatliie humnaine ; et cettu
s.viiipatluie donne lat victoire.
il est ,possill di' produire cetîte

suii'te de 1ntbliùih', coînîtie il est pos-
sibîle de fair'e des chiants, (les tab)leau\
(Ii il's ro¶uians.

La boît ne coîîplrélension dit sujet.
titi iîigc'îîîieîît sai n en affaires, uni'
iliraséologie naturelle, la faculté di'

traduire la pensée eni écriture,' le doit
d(i parler simplement et un sens très
dléveloppîé <le la syntpcuthie: voilà les
outils îîour construire des annonces qui
bx'illertmt pîar le sentiment, qui ré-

potol ot â quelque chiose, qui con-
vaîiieî'cîît eni frappant ]l ligne d1<o
iîoinlre résistance.

Outils. il faut le dlire, dont les in-
ilonceui's,, nec sont pas enconmbrés.

'lt îlt'îarteiieîît (le pîublicité de-
i-ait e-ltoisii' des rédacteurs d'annoni-

ce(s qui puissent cout iuiutniquer à heuri
rédact ion ce sentii îeîît qui va aut coeur
hiuimain. qui fissent une annonce pîci-
lic <le vie, iint' annonce qui d'abord
fasse réfléeli iî le lecteur', qui ýs'exp)li-
quent eii ternes symipathiques et d'uni-
iîîan.iè-e nifiteietcnréeili
avec Ce qu'utin auteur moderne a api-
pelé uint " poignée de iiains à dt'-
uil les dle distance. '

Cliacuîî saîit que pour faire coui-
ilaÎtîe une chiose, il faut en parler.
h>ouîîr qu'un article devienne. populair'e.
ses qîualités doivent être l'objet d'ulno
annaîlice publique. Voilà de la publi-
cité. Donic ýi la théorie « que le meil-


