basse saison hivernale au Canada, des aéronefs Twin
Otters particuliérement bien adaptés aux terrains difficiles,
tout en desservant le créneau en pleine croissance du
rourisme d’aventure. La jeune entreprise, qui vole déja vers
le pole Sud, espére pouvoir offrir un service vers le pole
Nord qui passerait par Longyearbyen, en Norvege.

BHP Billiton Diamonds Inc.
hrtp:/lekati.bhpbilliton.com

La Ekati Diamond MineMC, exploitée par BHP

Billiton, a été mise en production en octobre 1998.

Le projet y exploitera huit cheminées de kimberlite sur
une période de 20 ans. Depuis janvier 2003, le projet a
récupéré 14,05 millions de carats. De nombreux gros
diamants ont été extraits, dont un bort de 182 carats.

La mine emploie actuellement plus de 750 personnes.

Les nordistes représentent 78 % de Peffectif, et 38 % des
employés nordistes sont Autochtones. La production est
estimée entre 4 3 5 millions de carats par année, avec une
valeur moyenne de plus de 140 dollars le carat; Pentreprise
réalise un chiffre d’affaires annuel d’environ 700 millions
de dollars. On s'attend A ce que la mine produise un jour
i peu prés 4 % des diamants du monde entier, en volume
et 6 % en valeur.

Diavik Diamond Mine
www.diavik.ca

La construction de la mine de diamants de Diavik,

projet de 1,3 milliard de dollars, a été achevée au début
de 2003, et les premiers diamants extraits ont été expédiés
aux partenaires de la coentreprise 4 la fin de janvier.
Lorsqu'elle sera exploitée A plein rendement, la mine
produira plus de 6 millions de carats par année. Sa

durée de vie utile est estimée 2 20 ans. La production
proviendra de quatre corps minéralisés sous-marins,
appelés « cheminées de kimberlite », découverts 4 proxi-
mité d’une ile de 20 kilométres carrés située dans le lac de
Gras, 2 environ 300 kilométres au nord-est de Yellowknife,
dans les Territoires du Nord-Ouest. Au début de 2002, les
réserves de Diavik s'élevaient 3 27,1 millions de tonnes
d'une gradation moyenne estimative de 3,9 carats par
tonne (dilués). Le projet a des réserves totales d’environ
107 millions de carats, d’une valeur moyenne de

87 dollars le carat (selon P'expertise de 2000).

Ouverture sur le monde :

Arctic Wild Harvest
www.arcticharvest.com

Modgele d'utilisation du commerce électronique, Arctic
Wild Harvest est la preuve qu'une petite entreprise peut
étre concurrentielle sur le marché mondial, quel que soit
son emplacement. Lentreprise propose une foule de
produits alimentaires gastronomiques et naturels que 'on
trouve uniquement dans le Nord, comme la viande de
caribou séchée, l'omble chevalier fumé, les champignons
sauvages séchés, les fleurs sauvages confites, les tisanes ou
le paté de beeuf musqué et beaucoup d’autres choses
encore. La matiére premitre provient de tout I'Arctique,
du Yukon, des Territoires du Nord-Ouest, du Nunavut
et du Labrador, mais les produits sont confectionnés ou
fabriqués localement avant d’étre expédiés dans le reste

du monde.

Air North

www.flyairnorth.com

Air North offre un acces par voie aérienne aux voyageurs
locaux du Yukon et au secteur touristique florissant du
territoire. Depuis sa fondation en 1977, Air North a eu
une croissance soutenue, calculée et adaptée aux besoins
de sa clienttle. Aprés avoir exploité un service de vols
nolisés 2 Pintention des pourvoyeurs et des camps miniers,
Air North s'est développée pendant les années 1980 pour
devenir un transporteur régional desservant les localités
du Yukon et certaines destinations en Alaska. Lentreprise
poursuit sa croissance et offre maintenant un service par
Boeing 737 vers les principales portes d’entrée du sud du
Canada, dont Vancouver, Edmonton et Calgary. Sa crois-
sance a été favorisée par un partenariat avec la Premidre
nation des Gwitchin Vuntut ¢’Old Crow. En 2002, la
participation de la Vuntut Development Corporation dans
Air North est passée 4 48,8 %, ce qui a permis 1 la ligne
aérienne de devenir un transporteur régional doté d’une
flotte d’avions A réaction. Les Premitres nations du Yukon
constituent une force économique émergente, et Air
North est fitre d’étre un porte-étendard pour ce type de
partenariat. Toujours en 2002, I'entreprise a pris part
une mission d’Equipe Canada en Allemagne et en Russie
pour alimenter ses relations d’affaires avec ces deux pays et
créer des débouchés A I'étranger.
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