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LA SEMAINE COMMEROCIALE

.3

MOUTON DE PERSE

62

Dans ces lignes nous manufacturons aussi tous
les genres de fourrures.—La qualité, Fape
parence et le fini ne laissent rien i désirer.

Manufacture: POINTE-AUX-LIEVRES,
Bureaux et Entrepots: 167-189-171, RUE ST-JOSEPH, Que,
Succursales: 7 CARRE VICTORIA, Montréal,

RUE BAY, Toronto,

demaine (ommereiale

7 SAULT-AU-MATELOT Téléphone 744,
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ABONNEMENT A
“ LA SEMAINE COMMERCIALE"

PAr BNNC0.seeecccrcccarsiosesooctncisrases $2.00
Pour 6 MoiSececaccesas eseeserssnaraciseenne 1.00

Pas d'abonnement pour moins de 6 mols.

Les avis de refus d'abonnement,—i1 cp
sera de mémo des avis dechangement d'a.
dresse,—no vaudront que 8'ils soyt adressds di-
rectement au burcau du journal, par éerit ou
sutrement.

TARIF DES ANNONCES

12re insertion...cieecioceaceenenss 10c. 1a ll[?vnc
Insertions subséquentes...ceseeen 8c. ¢

MESURE AGATE

HAtelier Typographique

“LA SEMAINE COMMERGIALE"

Attention et prompticude
CARACTERES NEUFS ET VARIES,
PRESSES MODERNES
Impressions en tous genres, Ouvrayges de gofit,
Papeterie do commerce, Formules de
lo}, Factums, Afliches ct Cartcs
en coulcurs,

Exécutds aux meilleures conditions
Spécialité : Papeterie imprimée
powr Beurreries et Fromagderies.

Attention particulidre pour commandes par la
pgste, adressces BOITE 232,

Téléphone 744,

AUX ABONNES

Paitro de consulter le coupon d’adresse collé
sur Is premldre page du journal., La date lns.
crite en regard do votre nom Indique jusqu'od
votre abonnement est payé. Evitez-nous, s.v.P.,
des fruls de correapondance inutile,ct renouvelez
votre abonunement A I'échéance.

BarTH® & THOMPSON.

Quenkc, VENDREDI, 10 Janvier 1896

La Chambre de Commmeorce de Toronto
s'est emparée de la question des assvran-
ces contre le feu. Elle réclame la réduc-
tion des tarifs décrétés par la * Fire Un-
derwriters’ Association.”

L'exemple pourrait dtre imité avec pro-
& par la Chambre de Commerce de Qué-
bec. Nous mettons 4 sa disposition le
dossier documentaire que nous avons pré-
paré I'an dernier & ce sujet. Nous croyons
que Québec a encore plus de raisons de se
plaindre que Toronto.

X

Notre manidre de voir au sujet des ré-
centes élections fédérales est bien I'opi-
nion du commercs en général. Le” Priz
Courant va encore plus loin que nous:

¢ Nous voyons, dit-il, dans ces deux
élections, le monde des affaires s'insurger
contre la politique de parole et d’atermoi-
ments qui préside & toutes les réunionsde
nos parlements, car il est évident que,
dans Montréal Centre, les co.nmergants
et les manufacturiers ont, pour les neuf
dixidmee, voté coutre le candidat du gou-
vernement malgré tout le prestige, lo ta-
lent et la haute situation du eandidat.

“Dans Jacques-Cartier les deux candi.
dats se présentaient deva. la classo agri-
cole plutdt que commergante et, 1a encore,
le gouvernement & pu acquérir Ia convic-
tion que l'dlectorat en avait assez de la
politique verbeuse ot des promesses tou-
jours ajournées dans leur exécution,

“Le pays est las de piétiner sur place ;
son commeree extérieur n’augments pas
dans les proportions exigées par le ddve.
loppement de son territoire ; sa popula-
tion est presque stationnaire parce que
Yimmigration arrive 3 peine avec 1a nata-
lité & combler les vides causés par DI’émi.
gration do nos gens vers les Etats-Unis,

“Il veut prograsser, au eoncraire, ot ne
trouvant pas aupres de zeux qui le gou.
verneut actuellement l'énergie, la volonté
et la force pour remédier & I'état de che-
ses existant, il se tourne vers d'autres
hommes, brisant ses ancisnnes idoles.”

x

Le Dry Goods Review dit quelque cho-
se de tris sensé dans son dernier numéro,
Nous traduisons les principaux passa-
ges:

“Des délégations vont & Ottawa, et;
pour peu qu'elles aient du “pull”, fort
airanger lo tarif & leur guize. Si elles so
contentent de représenter l'intérét public
ct le bien-dtre national, on ne fait pasle
woindre cas de Jeurs réclamations,

¢ Co qu'il faut, c'est donrer 4 nos mar-
chands et manufacturiers la certitude
absolue que lo tarif sers & 'avenir réglé
sur l'intérét du commerce et les besoins
publics. Un tarif de revenu est néces-
saire. Comment devra-t-il &tre faconnJ
pour produire du revenu, &t en méme .
temps pour assurer la prospéritd commer-
ciale ? LA est toute la question, et nous
soutenons que ni I'un ni I'autrs des partis.
politiques n'est capable de résoudre le
probldme sans se faire assister......

«Tl ne s'agit pas de dépouiller les mi.
nistres de leur responsabilité. Mais on
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devrait constituer un corps d'avigeurs. ..

composé de représentants du gros, du
détail et de 'industrie. Siles avis da cecon-.
seil sont mauvais, on pourra corriger ses
erreurs & ciel ouvert. Mais finissons-en
avec les conférences secrites, les déléga.
tions munies du nerf de la guerre, ot los
intrigues des tireurs de ficolles politiques.

“De plus, lorsque les droits awroat:
étd fixés, que co aoit pour un certain

nombre d'années, de manitre & dviter ces .

manipulations constantes qui sont la ter:

reur du commeres. ”
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