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à l'exportation plus de neuf fois, soit de 
150 000 dollars en moyenne à plus de 1,4 mil­
lion de dollars.

Comme en témoigne l'augmentation 
rapide des ventes à l'exportation des entreprises 
qui parviennent à prendre pied sur les marchés 
d'exportation, les nouveaux entrants jouent 
par la suite un rôle important en soutenant la 
croissance des exportations canadiennes, 
notamment vers les marchés émergents, même 
après avoir escompté l'impact négatif des entre­
prises qui sortent du marché d'exportation. En 
Asie, la contribution nette des nouveaux 
entrants a représenté la moitié de la croissance 
des exportations au cours de la période étudiée. 
En Amérique latine, les nouveaux entrants ont 
été responsables de près de 80 p. 100 de la crois­
sance des exportations.

Les nouveaux entrants ont aussi joué un 
rôle clé en limitant la détérioration de la per­
formance à l'exportation du Canada sur le 
marché névralgique des États-Unis. N'eut été 
de la contribution des nouveaux entrants, la 
baisse des exportations aux États-Unis entre 
2000 et 2006 aurait été plus de 10 p. 100 au 
lieu de 4 p. 100.

Pris ensemble, ces résultats sur l'impact 
des nouveaux entrants sur la croissance des 
exportations font ressortir l'importance vitale 
de poursuivre les efforts de promotion des 
exportations afin d'aider les nouveaux expor­
tateurs à surmonter les barrières à l'entrée, 
même sur les marchés établis. L'analyse pré­
sentée dans ce supplément spécial démontre 
que le SDC est hautement efficace en aidant les 
entreprises à franchir les obstacles à l'entrée sur 
le marché d'exportation ainsi qu'à diversifier 
leurs marchés.
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